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Ova publikacija je nastala kao rezultat procesa monitoringa medija u pre-
dizbornom periodu (parlamentarni i predsednicki izbori 2012) koji je spro-
veo Biro za druStvena istrazivanja (BIRODI) u partnerstvu sa organizacijom
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,Fostering Objective and Professional Election Reporting*.
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www.mediamonitor.rs

www.birodi.rs
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UVODNE NAPOMENE

Pocetkom 2011. godine Biro za drustvena istrazivanja je sproveo online
istrazivanje na prigodnom uzorku 268 novinara, preko istrazivackog portala
»1TVOJ STAV* (www.tvojstav.com). Tema je bila novinari i novinarstvo u Sr-
biji. Nalazi istrazivanja su bili porazavajuci, a glavni je da novinari misle da
su mediji u Srbiji zarobljeni od onih koji imaju politicku i ekonomsku mo¢1,
da je novinarstvo kao profesija na izdisaju i da volje i snage za promene nema
ni kod vlasti ni kod novinarske profesije.

Ubrzo je stigla nova loSa vest za medije u Srbiji. Nju je saopstio Savet za
borbu protiv korupcije predstavljaju¢i u medijskoj tiSini svoj izvestaj sa pod
naslovom ,,Izvestaj o pritiscima i kontroli medija u Srbiji“?. Netransparentna
vlasnicka struktura, uticaj javnog novca na rad medija i odsustvo zastite jav-
nog interesa u radu RTS-a su od medija napravili servis za stvaranje i odrza-
vanje problema u tranzicijskoj Srbiji.

U prilog nalazima o stanju medija u Srbiji govore IREX-ov? ,.Index odrzi-
vosti medija“ i u studija ,,Medijske slobode Srbije u evropskom ogledalu*‘ u
kojoj su prezentovani nalazi stanju o medijima u Srbiji mereno sa 27 indikato-
ra Saveta Evrope, kojima se meri sloboda izrazavanja, sloboda informisanja i
sloboda medija u jednoj zemlji.

Dolaze¢i izbori su bili prilika da se otvori tema stanja u medijima. Da bi
se to dogodilo bilo je potrebno imati dobar povod. Mi u Birou za drustvena
istrazivanja smo bili ubedeni da ¢e rezultati monitoringa medija tokom izbora,
¢iji bi rezultati bili tokom izborne kampanje kontinuirano predstavljani, biti

1 http://www.birodi.rs/index.php?option=com_content&view=article&id=65:zarobljeni-medi-
ji-u-srbiji&catid=1:aktuelnosti-vezane-za-biro

2 http://www.antikorupcija-savet.gov.rs/Storage/Global/Documents/mediji/UKRATK0%20
1Z%201ZVESTAJA%200%20MEDIJIMA..pdf

3 www.irex.rs

4 Ovaj izvestaj je rezultat zajednickog rada organizacija Civil Rights Defenders, ANEM,
NUNS, NDNV i Lokal pres. Link izvestaja je http://www.anem.rs/sr/aktivnostiAnema/Ak-
tivnostiAnema/story/13441/Publikacijat+%22Medijske+slobode+Srbijetutevropskom+ogle
dalu%?22+.html



Mediji u izborima

dovoljno izazovni i inspirativni da makar mediji, novinarska udruzenja i me-
dunarodne organizacije koje su tokom poslednje decenije radili na reformama
pokrenu dijalog o tome $ta se (u)radilo i kako dalje.

Pored otvaranja dijaloga, monitoring je imao za zadatak da pokaze znacaj
postojanja nadzora nad svima koji bi hteli da televizore i novine pretvore u
stranacke reklamovizore i reklamnine. Slabasne i tek uspostavljene institucije
su vapile za koalicionim partnerom iz nevladinog sektora, mada se po njiho-
vom ponasanju to nije moglo videti.

Svesni znacaja samog monitoringa i ambijenta u kome radimo, uspostavili
smo partnerstvo sa kolegama iz MEMO 98 iz Slovacke u Zelji da medunarod-
no iskustvo rada u preko 30 zemalja bude kvalitet viSe za na$ tim, pa da svi
zajedno kvalitetno odgovorimo izazovu analize izveStavanja medija u prediz-
bornom periodu.

Monitoring tim sacinjavali su: Drazen Pavlica, Radule Perovi¢, Neboj-
$a Vujkovi¢ i Purdica Grbi¢ Gavrilovié¢ (Stampani mediji); Vladan Séeki¢,
Aleksandra PuraSkovi¢ i Aleksandra Medakovi¢ (elektronski mediji); Sne-
zana Dapic i Tetjana Poljak Gruju¢ (internet portali); Miroslav Milisavljevi¢
(unos i statisticka obrada podataka); Jelena Micovi¢ (politicke emisije); Pavle
Dimitrijevi¢ i Aleksandar Bratkovi¢ (analiza pravnog okvira); Zoran Gavrilo-
vi¢ (izrada periodi¢nih izvestaja); Ivana Jovici¢ (finansijski menadzer); Bojan
Maravi¢ (izrada i azuriranje portala Media Monitor).

Zahvaljujemo se i svim autorima kolumni na portalu Media Monitor

Ali, svega ovoga ne bi bilo da nije bilo Stjepana Gredelja, koji je prvi
poceo da analizira ponasanje medija tokom izbora i od koga su neki iz Biroa
za drustvena istrazivanja ucili kako se ,,¢itaju i analiziraju mediji. Na zalost,
Stipe nas je nedavno napustio.

Zato ovu knjigu posvecujemo Stjepanu Gredelju ne zato Sto nam je bio
viSe od prijatelja, ve¢ zato $to smatramo da je ovo prilika da se na ovaj skro-
man nacin oduzimo nekom ko je svoje znanje nesebicno delio I bio podrska
mnogima koji su pocinjali da se bave drustvenim istrazivanjima i nekome ko
je sa pozicije gradanina i sociologa kriticki govorio o stanju u drustvu neraz-
misljajuci $ta to sa sobom nosi. Upravo su javna kriti¢nost i razmena znanja
sa kolegama ono Sto pre svega treba medijima u Srbiji.



Aleksandar Bratkovic¢

ANALIZA PRAVNOG OKVIRA KOJI REGULISE RAD
MEDIJA TOKOM IZBORNOG PROCESA

Vise pravnih propisa, ukljucujuéi i najvisi pravni akt, Ustav Republike Sr-
bije, regulisu rad medija u toku izborne kampanje. Jedan deo propisa je opsteg
karaktera i ureduje medijski prostor ne vezano za izbore dok pojedini zakoni,
podzakonski akti i preoporuke nadleznih institucija reguliSu rad medija i nji-
hovo izvestavanje u izbornoj kampanji. Pored pravnih akata koje su usvojili
nadlezni organi i institucije Republike Srbije, ¢lanom 16. Ustava Republike
Srbije propisana je primena opsteprihvacenih pravila medunarodnog prava i
potvrdenih medunarodnih ugovora tako Sto su oni propisani kao sastavni deo
pravnog poretka Republike Srbije i neposredno se primenjuju.

U nastavku je nabrojan deo pravnih akata koji reguliSsu pomenuta pitanja.
Radi preglednosti u ovom delu koji se naziva Pravni okvir za rad medija u
toku izborne kampanje, navedeni su samo najvazniji i akti koji imaju najdi-
rektniji uticaj.

Ustav Republike Srbije:

Ustav Republike Srbije svojim nacelima i odredbama odreduje opsti prav-
ni okvir za rad medija.

Ustav izmedu ostalog garantuje/jemc¢i slobodu misljenja i izrazavanja, kao
i slobodu da se govorom, pisanjem, slikom i na drugi nacin traze, primaju i
Sire obavestenja i ideje. (Clan 46. Ustava).

U odeljku Sloboda medija, Ustav odreduje da je svako slobodan da bez

odobrenja, na nacin predviden zakonom, osniva novine i druga sredstva jav-
nog obavestavanja. U istom odeljku ustav zabranjuje cenzuru medija i odre-
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.....

formacija putem sredstava javnog informisanja (osim u posebno navedenim
slucajevima).

Ustav, isto tako utvrduje postojanje opsteg prava na obavestenost (Clan
51.) i propisuje da svako ima pravo na istinito, potpuno i blagovremeno oba-
vestavanje o pitanjima od javnog znacaja i sredstva javnog obavesStavanja su
duzna da to pravo postuju. Istim ¢lanom Ustav propisuje pravo na pristup
podacima koji su u posedu drzavnih organa i organizacija kojima su poverena
javna ovlascenja.

Zakon o javnom informisanju:

Zakon o javnom informisanju ureduje pravo na javno informisanje kao
pravo na slobodu izrazavanja misljenja, kao i prava i obaveze ucesnika u pro-
cesu javnog informisanja.

Kao osnovna nacela Zakon o javnom informisanju navodi da je javno in-
formisanje slobodno i u interesu javnosti i da ne podleze cenzuri.

Zakon o javnom informisanju (Clan 2.) izri¢ito zabranjuje ograni¢avanje
slobode javnog informisanja bilo na neposredan ili posredan nacin a narocito
zloupotrebom drzavnih ili privatnih ovlas¢enja, zloupotrebom prava, uticaja
ili kontrole nad sredstvima za Stampanje i distribuciju javnih glasila ili nad
uredajima za emitovanje i radiofrekvencijama kao ni bilo kojim drugim na-
¢inom podesnim da ogranici slobodan protok ideja, informacija i misljenja.
Takode zabranjuje vrSenje bilo kakvog fizickog ili drugog pritiska na javno
glasilo i njegovo osoblje, kao ni uticaj podesan da ih omete u obavljanju posla.

Zakon o javnom informisanju, propisuje prava i obaveze novinara i odgo-
vornih urednika o proveri porekla, istinitosti i potpunosti informacija i njiho-
voj duznosti da informacije, ideje 1 misljenja prenesu i objave verodostojno i
potpuno.

Poseban znacaj za rad medija uopste, a narocito u izbornoj kampanji ima
i odredba Zakona o ograni¢avanju prava na za$titu privatnosti licima koja
su nosioci drzavni i politickih funkcija ako je informacija vazna za javnost.
(Clan 9.).

Zakon o javnom informisanju izri¢ito zabranjuje objavljivanje informa-
cija i miSljenja kojima se podstie diskriminacija ili Sire drugi oblici govora
mrznje (Clan 38.) i istovremeno utvrduje obavezu postovanja pretpostavke
nevinosti (Clan 37).
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Zakon o izmenama i dopunama Zakona o javnom informisanju

Sva relevantna medija udruzenja u Srbiji, uz podrsku Medunarodne fe-
deracije novinara, organizacija civilnog drustva i novinara su zatrazila oce-
nu ustavnosti resenja iz Zakona o izmenama i dopunama Zakona o javnom
informisanju (Sluzbeni glasnik 71/09), ali i izrazila protivljenje $to je Zakon
donet na netransparentan nacin — bez konsultovanja zainteresovane javnosti
(aktivnosti zajedno koordinirale UNS, NUNS i ANEM).

Predlog za ocenu ustavnosti Zakona o izmenama i dopunama Zakona o
javnom informisanju podneo je zaStitnik gradana Sasa Jankovi¢. Ustavni sud
Srbije je 21 jula 2010 ocenio je neustavnim kaznene odredbe predvidene iz-
menama i dopunama Zakona o javnom informisanju iz 2009. godine.

Ustavni sud je van snage stavio odredbe koje propisuju znatno vise nov-
¢ane kazne za medije od prvobitno propisanih, uz ocenu da takve kazne pred-
stavljaju krSenje slobode medija i izrazavanja. Pojedine propisane kazne za
privredne prestupe bile znatno vise od maksimuma koji je odreden Zakonom
o privrednim prestupima, ¢ime je naruSeno jedinstvo pravnog poretka.

..U saglasnosti sa Ustavnom prema ocenu Ustavnog suda nisu ni odred-
be koje propisuju ko moze biti osnivac javnog glasila. Ocenjeno je da nije u
skladu sa Ustavom clan ovog Zakona koji kaze da samo domace pravno lice
ima pravo da osnuje javno glasilo. Ustavni sud je ocenio da osporena odredba
koja predvida obavezu upisa javnog glasila u registar nije neustavna sama po
sebi, ali je odlucio da pokrene postupak za ocenu ustavnosti odredbe koja daje
ovlaséenje nadleznom ministru da blize uredi nacin vodenja registra. Receno
je da sam zakon ne sadrzi nijednu odredbu o tome Sta sadrzi registar i kako se
vodi registar”. (dnevni list “Politika” od 22.07.2010.)

Zakon o radiodifuziji

Ovim zakonom se: ureduju uslovi i nacin obavljanja radiodifuzne delat-
nosti, u skladu sa medunarodnim konvencijama i standardima; osniva Repu-
blicka radiodifuzna agencija, kao i ustanove javnog radiodifuznog servisa;
utvrduju uslovi i postupak za izdavanje dozvola za emitovanje radio i televi-
zijskog programa; ureduju i druga pitanja od znacaja za oblast radiodifuzije.

Izmedu ostalih, Zakon o radiodifuziji prepoznaje nacela koja su od znacaja
za rad medija u toku izborne kampanje koja se ogledaju u sledecem:
¢ slobode, profesionalizma i nezavisnosti radiodifuznih javnih glasila,
kao garancije ukupnog razvoja demokratije i drustvene harmonije;

1
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¢ zabrane svakog oblika cenzure i/ili uticaja na rad radiodifuznih javnih
glasila, ¢ime se garantuje njihova nezavisnost, nezavisnost njihovih re-
dakcija i novinara;

¢ pune afirmacije gradanskih prava i sloboda, a posebno slobode izraza-

vanja i pluralizma misljenja;

Zakonom o Radiodifuziji se osniva Republicka radiodifuzna agencija
(RRA) kao funkcionalno nezavisna i samostalna organizacija koja vrsi javna
ovlas¢enja, utvrduju se njene nadleznosti, akti i mere koje agencija donosi na
osnovu ovog i drugih pravnih akata.

Zakona obavezuje emitere da pri proizvodnji i emitovanju informativnih
programa postuju princip nepristrasnosti i objektivnosti u tretiranju razlicitih
politickih interesa i razliCitih subjekata, da se zalazu za slobodu i pluralizam
izrazavanja javnog misljenja, kao i da sprece bilo kakav oblik rasne, verske,
nacionalne, etnicke ili druge netrpeljivosti ili mrznje.

Zakon izri¢ito zabranjuje reklamiranje politickih organizacija van prediz-
borne kampanje dok u toku predizborne kampanje zahteva od emitera, da re-
gistrovanim politickim strankama koalicijama i kandidatima omoguc¢i jedna-
ku zastupljenost i spreéi svaki oblik diskriminacije. (Clan 106.)

Zakon o izboru narodnih poslanika i Zakon o lokalnim izborima

Ova dva zakona direktno ureduju pravila koja se ti¢u izbora a izmedu osta-
log ureduju i obezbeduju i pravo gradana da preko sredstava javnog obave-
Stavanja budu obavesteni o izbornim programima i aktivnostima ucesnika u
izbornoj trci, utvrduju nacela ravnopravnosti, nepristrasnosti, nezavisnosti i
objektivnosti u izvestavanju medija. Pored prava gradana da budu informisa-
ni, ovim zakonima garantuje se i pravo ucesnika u izbornoj trci da obavesta-
vaju gradane o svojim programima, aktivnostima i kandidatima.

Za rad medija posebno je znacajna odredba zakona koji propisuje tzv. pre-
dizbornu tisinu, ta¢nije zabranu propagande preko sredstava javnog obavesta-
vanja, objavljivanje procena rezultata izbora 48 Casova pre dana odrzavanja
izbora i na dan odrzavanja izbora do zatvaranja birackih mesta.

Zakon o Agenciji za borbu protiv korupcije

Izmedu ostalog, zna¢aj Zakona o Agenciji za borbu protiv korupcije izra-
zen je 1 u odeljku III Zakona kojim se reguliSu pitanja sukoba interesa, uskla-
divanja vrSenja javne funkcije i aktivnosti u partijama i drugim politickim
organizacijama/subjektima.
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Opste obavezujuée uputstvo RRA radio i televizijskim stanicama (emite-
rima) u predizbornoj kampaniji

Ovo, opste obavezujuée uputstvo Republicke radiodifuzne agencije, od-
nosi se na sve emitere sa odvojenim uputstvima za emitere sa statusom jav-
nog radiodifuznog servisa i uputstvima za komercijalne radio i televizijske
stanice. Ono ureduje ponaSanje emitera u periodu nakon raspisivanja izbora.
Uputstvo ureduje prava i obaveze emitera sa podrucja na kojima su izbori
raspisani, ureduje nacela objektivnosti, ravnomernosti i zastite javnog interesa
i jednake dostupnosti svim etnickim zajednicama na podrucju koje pokriva
program emitera.

PRIMENA I SPROVODENJE ZAKONA TOKOM
IZBORNE KAMPANJE

Kako stoji u izvestaju OEBSa, zakonodavni okvir ukljucujudi tu i set za-
kona koji reguliSu status i rad medija, pruza dobru osnovu za sprovodenje
demokratskih izbora. Usvojena zakonska reSenja uvazila su brojne preporuke
OEBSa, Kancelarije za Demokratske Institucije i Ljudska prava, Venecijanske
Komisije i Saveta Evrope i ugradila opSteprihvaéene standarde u sprovodenju
izbora, izbornih kampanje i izveStavanja o njima. Medutim, kako u izvesta-
jima OEBSa, Saveta za borbu protiv korupcije i BIROD-i stoji, zakonodavni
okvir za sprovodenje izbora moze i trebalo bi da bude dodatno unapreden.
Drugo pitanje koje se postavlja je poStovanje zakonima postavljenih normi,
od strane organa koji sprovode ili prate sprovodenje izbora. Kao veoma bitan
nedostatak pravila koja regulisu rad medija, u izvestajima se navodi nedosta-
tak transparentnosti u pitanju vlasni$tva nad medijima i njihovog uticaja na
uravnotezenost izveStavanja medija tokom perioda izborne kampanje. Dodat-
nu potvrdu ovih nedostataka predstavlja i slu¢aj prodaje polovine akcija kom-
panije ,,Politika“ nakon okoncanja izbora i medustranacko ,,prepucavanje® o
tome ko stoji iza te transakcije. Slucaj ,,Politika“ samo potvrduje problem
netransparentnosti vlasnic¢kih struktura medija jer se ni u ovom, poslednjem,
slu¢aju ne moze jasno da utvrdi ko je novi vlasnik kompanije. Ovakve poja-
ve jasno potvrduju stav da relevantne institucije ne funkcioni$u na zakonom
predviden nacin, inace ovakav (i sli¢ni) slu¢ajevi se ne bi mogli desiti.

Razli¢itost formi prenosa informacija javnosti/bira¢ima nije istovremeno
znacilo to da su biraci dobijali dovoljno jasnih, preciznih i kritickih informaci-
ja neophodnih za moguénost odluke kom takmacu ¢e ukazati poverenje. Izve-

13



14

Aleksandar Bratkovié¢

Staji ukazuju na izrazit nedostatak kritickog i analiti¢kog pristupa izvestavanja
te izrazito pozitivno izvesStavanje u najvec¢em broju slucajeva.

Posebno zabrinjavaju izveSetaji posmatraca o pojavi nepostovanja zakon-
skih odredbi koje reguliSu nedozvoljen uticaj na medije od strane politicara,
vrsilaca javnih funkcija.

Postupanje nadleznih sudova i Republic¢ke radiodifuzne agencije po pita-
nju prigovora i zalbi zasluzuje poseban osvrt. Prva zamerka koja je vidljivaiu
izvestajima OEBSa i domacih organizacija koje su pratile rad medija, odnosi
se na zatvorenost sednica na kojima su navedene institucije razmatrale prigo-
vore i zalbe. Te sednice su bile zatvorene za javnost $to je dodatno pojacalo
utisak o nedostatku transparentosti procesa. Ovo naro€ito imajuc¢i u vidu da
ovakvi sporovi ne spadaju u red sporova kod kojih postoji opravdanost isklju-
¢enja javnosti.



Pavle Dimitrijevi¢

OSVRT NA RAD REPUBLICKE
RADIODIFUZNE AGENCIJE (RRA)

Republicka radiodifuzna agencija (RRA) tokom trajanja predizborne
kampanje nije ispunila svoju ulogu u pogledu postavljanja standarda i
pravila ponasanja medija i medijskog izveStavanja. Naprotiv, uloga RRA
je ostala neprecizna, sa nejasnim kriterijumima u odluc¢ivanju i vrednovanju
unapred postavljenih pravila.

| pored toga Sto je u javnosti RRA predstavljena kao regulatorno telo, kroz
saopstenja tokom trajanja izbornog perioda se Cesto dovodila u pitanje funkci-
jaisvrha RRA (,,Savet jo$ jednom konstatuje da je njegova obaveza regulacija
radiodifuzije, a ne donosSenje odluka o emitovanju ili ne emitovanju bilo kog
pojedinacnog programskog sadrzaja“ — iz Saopstenja od 7.5.2012), dok se
istovremeno ,,zahtevalo obustavljanje emitovanja“ (,,Savet zahteva od emite-
ra da hitno obustave emitovanje svih predizbornih sadrzaja u kojima se neko
optuzuje ukoliko prethodno nisu proverili tacnost navoda u kojima se optu-
zuje bilo koja licnost* — Saopstenje povodom predstavki gradana na placene
predizborne termine od 27.4.2012.)

Republicka radiodifuzna agencija (RRA) je blagovremeno objavila Opsta
obavezujuc¢a uputstva za emitere (7.3.2012.) (http://www.rra.org.rs/cirilica/
article/Saoptenje-Saveta-o-usvajanju-Opte-obavezujueg-uputstva-u-prediz-
bornoj-kampanji)

Jedan dan posle lokalnih i parlamentarnih izbora u Srbiji (7.5.2012.) je
RRA objavila Saopstenje kojim daje dodatno tumacenje ¢l.16 Opsteg obave-
zujuceg uputstva (http://www.rra.org.rs/cirilica/article/Saoptenje-Saveta-po-
vodom-tumaenja-lana-16-Opte-obavezujueg-uputstva) koje glasi: ,,Emiter, u
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skladu sa clanom 38. Zakona o javnom informisanju i ¢lanom 21. Zakona o
radiodifuziji, moze da odbije da emituje reklamne poruke ili emisije ako oceni
da one podsticu diskriminaciju, mrznju ili nasilje ili vredaju cast, ugled i pri-
vatnost gradana ili drugih ucesnika u kampanji.

I pored toga Sto se radi o nesporno vaznom c¢lanu Opsteg obavezujuceg
upustva, na koji su se pozivali mnogi akteri u izbornom procesu (u svojim pri-
govorima upucenim RRA), RRA je tek po zatvaranju biralista objavila dodat-
na uputstva koja pojasnjavaju ¢l.16 i to na uopsten nacin, tako da su ponovo
mogucéa ,,Siroka tumacenja“ — Primer: ,,Sadrzaj u reklamnim porukama (spo-
tovima) i placenim terminima, mora biti istinit i proverljiv od strane nadleznih
drzavnih organa.Zabranjeno je koristiti tajne snimke, neprihvatljive simbole i
sl.“ (izvod iz pojasnjenja ¢1.16 i Saopstenja od 7.5.2012. u kome se ne navode
koji su to ,,neprihvatljivi simboli* i $ta znaéi ,,istinit sadrzaj i ,,proverljiv od
strane nadleznih drzavnih organa®).

Ovakve formulacije i blize odredivanje Opsteg obavezujuceg uputstva
RRA su se negativno odrazile na medije i doprinele (auto)cenzuri kod novi-
nara i urednika.

Daljom analizom saopStenja i reagovanja RRA tokom celog izbornog
procesa su se mogli primetiti: nejasni kriterijumi odlucivanja/kvalifikovanja
odredenih medijskih sadrzaja, odsustvo blagovremenog reagovanja, nepreci-
zne formulacije i ocene, kao i odsustvo svakog reagovanja na ocigledne zlou-
potrebe i krSenja Opsteg obavezujuceg uputstva za emitere. U nastavku teksta
slede konkretni primeri koji potvrduju ove ocene:

»,Zabrana* spota Lige socijal-demokrata Vojvodine (LSV)

Republickoj radio-difuznoj agenciji (RRA), u ¢ijoj je nadleznosti reagova-
nje na zalbe vezane za poStovanje zakonske regulative vezane za ponaSanje
medija u predizbornom periodu, je upuceno nekoliko zalbi. RRA je 17. aprila
2012. godine zabranila spot Lige socijal-demokrata Vojvodine (LSV) u kome
se neki od ucesnika na izborima navode kao odgovorni za ranije donete od-
luke. Na osnovu iskustava iz medunarodne prakse, prihvatanje ofanzivnog,
Sokantnog ili uznemirujuc¢eg govora moze doprineti pluralizmu ucesnika u po-
litickog debati i takvi primeri se moraju tolerisati u demokratskim drustvima.
Ovo se posebno odnosi na predizbornu kampanju i govor koji se ,.tice* vla-
dajucih struktura, izabranih predstavnika i predsednickih kandidata. Sa druge
strane, RRA jo$ uvek nije reagovala na navedeni slucaj gostovanja predsed-
nickog kandidata Borisa Tadi¢a u ,,talk-show* emisiji na Televiziji Prva.
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RRA je 17.aprila uputila zahtev TV Pink da prekine emitovanje placenog
spota Lige socijaldemokrata Vojvodine (LSV) u kojoj se navodi da je ,,Slobo-
dan Milosevi¢ oteo NIS, a Kostunica ga prodao Rusima®.

Republicka radiodifuzna agencija (RRA) je zauzela stav da se ovim spo-
tom vreda Cast, dostojanstvo i ugled gradana i drugih ucesnika u kampanji i
preporucila emiterima da iskoriste svoje pravo i ovaj spot ne emituju. LSV je
odluku RRA nazvala ,,cenzurom®. Imajuéi u vidu ¢injenicu da su u dosadas-
njem toku predizborne kampanje sve TV stanice emitovale razliite spotove
koji direktno ili indirektno narusavaju Cast, ugled i dostojanstvo gradana ili
ucesnika u kampanji, nisu jasni kriterijumi prema kojima je RRA preporuku
pod br.16 primenila samo u slucaju spota LSV. ,, Emiter, u skladu sa ¢lanom
38 Zakona o javnom informisanju i ¢lanom 21 Zakona o radiodifuziji, moze
da odbije da emituje reklamne poruke ili emisije ako oceni da one podsticu
diskriminaciju, mrznju ili nasilje ili vredaju cast, ugled i privatnost gradana
ili drugih ucesnika u kampanji* (izvod iz Opsteg obavezujuceg uputstva RRA
emiterima od 7.marta 2012.)

Gostovanje predsednickog kandidata Borisa Tadi¢a u emisiji ,,Informa-
tivno vece sa Ivanom Ivanovi¢cem* na TV ,,Prva“

Na TV Prva, u petak 27. aprila u okviru emisije zabavnog karaktera ,,Vece
sa Ivanom Ivanovi¢em* je gostovao kandidat Demokratske stranke za pred-
sednika Srbije Boris Tadi¢, kao jedini gost. Deo emisije sa gostovanjem nave-
denog predsednickog kandidata je obelezen kao ,,Informativno vece sa Ivanom
Ivanovi¢em*, dok je tokom trajanja emisije istaknuto obavestenje da se radi
o predizbornom programu. Pod tatkom 10. OpSteg obavezujuceg uputstva za
emitere RRA je navedeno: ,, U toku predizborne kampanje, emiteri treba da
iz svog programa iskljuce dokumentarne, igrane i zabavne i slicne emisije i
filmove u kojima se pojavijuje funkcioner, istaknuti predstavnik podnosioca
izborne liste ili kandidat i izbegavaju druge oblike indirektne politicke propa-
gande u redovnim emisijama “. U navedenom slucaju je jasno da je prekrSena
citirana preporuka RRA, ¢ime je jedan predsednicki kandidat favorizovan u
odnosu na ostale.

Gostovanje predsednickih kandidata Borisa Tadi¢a i Tomislava Nikoli-
¢a u zabavnim emisijama u periodu 07.05. - 20.05.2012

Republicka radiodifuzna agencija (RRA) je 10.05. (skoro dve nedelje od
prikazivanja emisije) objavila svoj stav u odnosu na gostovanje predsednickog
kandidata Borisa Tadi¢a u emisiji ,,Informativno vece sa Ivanom Ivanovi¢em

17



18

Pavle Dimitrijevié¢

od 27.04.2012. ,,Savet je analizirao i emisiju televizije ,, Prva“ koja je u svo-
Jju programsku Semu uvrstila emisiju ,, Informativno vece sa Ivanom Ivanovi-
¢em*. Kada je o ovoj emisiji re¢ Savet je konstatovao da je u odnosu na stan-
dardni program emisije ,, Vece sa Ivanom Ivanovicem* ista imala promenjen
naziv, promenjen termin i promenjenu Spicu tako da sa radilo o specijalu, a ne
redovnoj emisiji. Savet ¢e nakon detaljih analiza i izvestaja sluzbe dati svoju
konacnu ocenu *, navedeno je u saopStenju RRA.

Ovakav stav je rezultirao nastavkom gostovanja predsednickih kandidata
u zabavnim emisijama, prema istom ,,modelu®, pa je tako predsednicki kan-
didat Tomislav Nikoli¢ gostovao u emisiji ,,Informativno vece sa Ivanom Iva-
novicem™ 11.05.2012, dok je 12.05.2012. predsednicki kandidat Boris Tadi¢
gostovao u emisiji ,,Informativno vece sa Zenama“ (u redovnom programu,
emisija se zove ,,Zene“).

Citirano saopStenje RRA ne pokazuje jasan stav da li je analizirana emisija
prekrsila preporuke RRA ili nije, ¢ime su mediji ohrabreni da nastave sa prak-
som ,,zaobilazenja* preporuka RRA u kojima se jasno navodi da gostovanje
kandidata u zabavnim emisijama tokom trajanja kampanje nije dozvoljeno.



Zoran Gavrilovi¢

MEDIJSKI (DEZ)INTEGRITET

U fokusu analize izveStavanja medija tokom predizborne kampanje je bio
integritet medija meren na kontinuumu od insistiranja na odgovornosti, Kritici
1 propitivanju u¢esnika u izbornom procesu, preko informisanja/edukacije do
promocije/propagande za potrebe politickih partija/koalicija ili javnih funkci-
onera.

Integritet medija’

odgovornost, kritika i analiza | informisanje/edukacija | promocija/propaganda
1>1 -1<i<1 l<-1

To znaci, ako su posmatrani mediji u funkciji promocije i/ili propagan-
de odredene politicke partije, partijskog funkcionera ili javnog funkcionera ti
mediji imaju negativan integritet. Ukoliko se pak mediji bave informisanjem
o delovanju neke politicke stranke, partijskog ili javnog funkcionera njihov
integritet je na ,,pozitivnoj* nuli. Mediji koji se stavljali u ulogu kontrolora po-
litickih partija i koalicija koje se bore za naklonost biraca, odnosno propituju,
analiziraju i pozivaju na odgovornost javne funkcionere su mediji sa najve¢im
stepenom integriteta. Da bi se objektivno, sistemati¢no i precizno izmerio in-
tegritet medija, definisani su sledeci pokazatelji:

¢ Karakter identiteta novinara,

Vidljivost, relevantnost i verodostojnost medijskih izvora,
Zanrovska struktura,

Konotacija naslova i

Prezentacija aktera

* & & o

1 Ovo je samo simbolic¢ki, a ne matematicki izraz konitinuuma!
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Karakter identiteta autora medijskih sadrzaja?, odnosno novinara predstav-
lja bitan pokazatelj integriteta medija. Ovo je posebno vazno za Stampane
medije. Stepen vidljivosti autora medijskog sadrzaja ukazuje na stanja slobo-
de medija u jednom drustvu. S druge strane, (ne)vidljivost autora medijskog
sadrzaja moze da bude i odraz stanja unutrasnje (ne)slobode medija, odnosno
(ne)slobode novinara. Formalna sloboda medija garantovana ustavom i zako-
nom vrlo ¢esto je ponistena neslobodom novinara koja se ogleda u (samo)cen-
zuri na nivou medija. U druStvima niskog nivoa slobode medija prikrivanje
identiteta autora medijskog sadrzaja je u funkciji zastite bezbednosti novinara.
Medutim, prikrivanje identiteta novinara moze biti plod neslaganja novinara
sa ,,uredivackom‘ obradom medijskog sadrzaja na nivou medija u kojem radi.
Nepotpisivanje medijskog sadrzaja neretko je posledica neslaganja novinara
sa naslovom koji je urednistvo dodelilo tekstu ¢iji je autor, jer dati naslov ne
odgovora sustini teksta. Razlog za nepotpisivanje teksta je i ,,preuredivanje*
medijskog sadrzaja ¢ime se sustinski menja tekst ili video prilog, sa ¢im autor
nije saglasan.

Pored protestnih razloga, povod za nepotpisivanje medijskog sadrzaja
moze da bude marketinska ili kampanjska funkcija teksta gde su mediji samo
pruzaoci ,,reklamnog prostora®“. U takvim prilikama mali broj novinara je
spreman da se potpiSe kao autor teksta koji je sastavljen od strane sluzbe za
odnose sa javnos¢u neke kompanije ili PR agencije koja vodi ,,medijski rat
protiv neke javne ili politicke licnosti za racun neke druge javne ili politicke
licnosti.

Vrednost ovog indikatora je jednaka procentu nepotpisanih medijskih sa-
drzaja plus potpisanih inicijalima redakcije. Sto je procenat nepotpisanih tek-
stova veci, to je integritet medija manji i obrnuto.

Vidljivost i relevantnost izvora predstavlja drugi indikator stanja integri-
teta medija. On daje mogucnost proverljivosti informacija na osnovu kojih
je napravljen medijski sadrzaj Sto direktno utice na relevantnost i kredibilitet
medijskog sadrzaja. Kao i u slucaju identiteta autora prikrivanje izvora je u
funkciji zaStite izvora. S druge strane, prikrivanje izvora od strane novinara
ili urednika moze biti samo prvi korak u pravljenju medijskog sadrzaja koji je
u funkciji prikrivenog i nezakonitog marketinga i/ili (neprimerene) kampanje
protiv nekog. Nejasni izvori mogu biti i posledica preuzimanja saopstenja po-
litickih stranaka u celosti ili delova, odnosno koris¢enje unapred spremljenog
materijala od strane agencije za odnose sa javnos¢u. Procenat nejasnih izvora

2 Pod medijskim sadrzajem u ovom tekstu se smatra ¢lanak u §tampanim, a video prilog u
elektronskim medijima
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je mera za ovaj pokazatelj, tako da $to je procenat nejasnih izvora veci, to je
integritet medija manji i obrnuto.

U kontekstu integriteta medija, Zanrovska struktura oslikava funkcional-
nost medija, tj. daje odgovor na pitanje da li su mediji puki prenosioci infor-
macija ili pozivaju na odgovornost i pravnu i/ili moralnu kaznjivost javnih
funkcionera, politickih stranaka i politicara. Ukoliko u mediju dominiraju in-
formativne forme, taj medij ima nizi integritet od medija koji ima viSe zastu-
pljene dijaloske zanrove koji su usmereni na analizu i prozivanje javnih funk-
cionera i politi¢ara. Vrednost ovog indikatora se izrazava u procentu Zanrova
koji imaju informativni karater, tako da $to je procenat informativnih tekstova
vecdi, to je integritet medija manji i obrnuto.

Ton naslova teksta i najave video priloga, kao element integriteta medija,
ogledaju se u njihovoj konotiranosti koja je rangirana od neutralnosti, preko
promocije do propagande. Konotacija naslova i najava je izraz uredivacke
politike i samim tim je pokazatelj integriteta medija, kako u odnosu na aktera
teksta, tako i prema profesionalnim standardima. Vrednost ovog indikatora in-
tegriteta medija se izrazava u procentu informativno-neutralnih naslova, tako
da §to je procenat informativno-neutralnih naslova ve¢i, to je integritet medija
veci.

Poslednji, a mozda i najznacajniji, element integriteta medija je akterska,
tematska i tonalitetska prezentacija.

Mediji kao posrednici u komunikaciji uticu na slike svih aktera, $to u iz-
bornom periodu ima direktnu posledicu na izborne rezultate. U ovom slucaju,
integritet medija se bazira na postovanju principa pristupacnosti. Naime, prin-
cip pristupacnosti nalaze da svi izborni akteri imaju priblizno istu moguénost
da predstave svoje ideje, vrednosti i resurse u okviru relevantnog medijskog
vremena/prostora. Integritet medija se ogleda u tome u kojoj meri su oni kre-
atori, a u kojoj meri pruzaju moguénosti politickim strankama i koalicijama
da predstave svoje programe i vrednosti uz zadrZzavanje prava da kao mediji
razotkrivaju ,,politicki identitet™ svih izbornih aktera.

Nesporno je da osim prirodne, drustvene i tehnicke sredine postoji i medij-
ska sredina, odnosno medijsko polje. Pozicioniranost u¢esnika u komunikaciji
je u korelaciji sa uticajem i mo¢i koja se u medijskoj sredini (re)produkuje.
U zavisnosti od posedovanog vremena i prostora ucesnik u komunikaciji je u
prilici da utic¢e na (re)produkciju moci i uticaja ne samo u medijskoj ve¢ i u
ostalim pomenutim sredinama. Tako, uticaj politicke partije ili javnog funkci-
onera na procese koji kreiraju ili/i odrzavaju mo¢ u drustvu zavisi od ucesca
u komunikaciji. Sve ovo nas vodi do zakljucka da integritet medija zavisi i
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od stepena pristupacnosti takmaca medija u izbornom procesu, odnosno da li
postoje jasni kriterijumi za odredivanje vremena koje ¢e neka stranka dobiti u
medijima, a koji su zasnovani na nekim principima (npr. raspolagajuce vreme
stranke zavisi od: rejtinga u istrazivanjima javnog mnjenja, broju poslanika u
prethodnom mandatu, broju gradana koji su svojim potpisom podrzali neku
stranku...). Obim i priroda prostorne i vremenske nejednakosti su indikator
integriteta medija, na nacin da $to je procenat nejednakosti veéi, to je integritet
medija manji.

Osim raspolozivog vremena i prostora pokazatelj integriteta medija je i
tonalitet predstavljanja stranaka/koalicija, politiara i javnih funkcionera. Pro-
cenat pozitivnog tonaliteta je indikator integriteta medija. Naime, Sto je tona-
litet medija pozitivniji, to je integritet medija manji, jer to znaci da su mediji
odredenom politicaru ili javnom funkcioneru dali priliku da se promovise.

Teme predstavljaju agregat partijskog programa, one su izborna konkreti-
zacija politickog programa stranke ponderisana zeljama i interesima potenci-
jalnih glasaca. Cinjenica je da su mediji ,,usko grlo“ (politicke) komunikacije
i da to medijima i urednicima daje mogu¢nost da budu kreatori izbornih slika
politickih partija i koalicija. Upravo ta ¢injenica stavlja na test integritet me-
dija, jer mediji treba ne samo da pravedno podele vreme i sve na isti (kritic-
ki) nacin predstave, vec¢ i da tokom kampanje stvore Sto verodostojniju sliku
politickih partija i koalicija tako $to ¢e relevantne teme za neku stranku biti
viSe zastupljene od onih koje su manje ili uopste nisu relevantne za politicku
stranku ili koaliciju. Upravo ova razlika izmedu predstavljenih tema u medi-
jima i relevantnih tema koje su bile u fokusu kampanje je indikator integriteta
medija.

Istovremeno, postoji jo$ jedan aspekt integriteta medija u delu tematske
prezentacije, a to je ,,otvaranje* tema koje su van izborne kampanje. Otvara-
njem jednih a marginalizovanjem drugih tema mediji vr§e manju ili vecu sen-
zibilizaciju javnosti za odredene prioritete i vrednosti koji su u neposrednoj
vezi sa izbornim platformama $to za rezultat moze imati vecu podrsku ili ot-
klon biraca od neke stranke/koalicije. Upravo ovo je joS jedan od pokazatelja
integriteta medija.

Takode, vanizbornom tematskom strukturom mediji mogu uticati na stav
o samom ¢inu izlaska na izbore kao vidu politicke akcije §to moze i¢i u korist
odredene politicke stranke ili koalicije.

Sve napred navedeno ma kako se mediji ponaSali tokom izborne kampanje
stavlja ih u ulogu uticajnog subjekta izbornog procesa od Cijeg postupanja
zavisi da li za izbore mozemo reci da su fer i poSteni. Svojim izveStavanjem
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mediji ne mogu da naprave puno Stete, ali zato mogu da propuste Sansu da
budu katalizator promena, jer izbori u demokratskim drustvima su svakako
nacin za unapredenje stanja u drustvu.

DNEVNE NOVINE

Potpisivanje ¢lanaka, izvori i Zanrovi u izveStavanju dnevnih novina o
predizbornoj kampanji

Tokom predizborne kampanje u posmatranim dnevnim novinama 37% tek-
stova je bilo nepotpisano, 7% su bili potpisani inicijalima redakcije, a 22%
inicijalima novinara. Nasuprot tome, 18% tekstova bilo je potpisano punim
imenom i prezimenom. Poredeci po fazama predizborne kampanje, dolazimo
do zakljucka da se radi o praksi koja ima sistemski karakter, jer nezavisno od
perioda izborne kampanje procenat nepotpisanih tekstova je iznosio oko 36%.
Takode, komparirajuce izvestavanje o izbornoj kampanji i o javnim funkcio-
nerima je skoro identi¢no. Procenat nepoznatih izvora u okviru izborne kam-
panje iznosi 23%, dok je 21% tekstova u kojima su akteri javni funkcioneri i
drzavni organi takode nepotpisano.

U pogledu novinarskih Zanrova, 78% vesti nije bilo potpisano, dok trec¢ina
izveStaja i izveStaja sa izjavom su bili potpisani prvim slovima imena i pre-
zimena. (Samo) polovina komentarisanih izvestaja, reportaza i intervjua su
potpisani imenom i prezimenom, dok ankete sa gradanima su u 36% slucajeva
ostale nepotpisane.

Poredeci praksu nepotpisivanja tekstova po dnevnim novinama uocljiv je
kontinuum na ¢ijem pocetku se nalazi ,,Danas* (23,8% nepotpisanih teksto-
va) u relativnoj sredini su ,,Politika* (31,7% nepotpisanih tekstova) i ,,Vecer-
nje novosti“ (39,1% nepotpisanih tekstova), a na kraju kontinuuma se nalaze
,Pravda“ (45,1% nepotpisanih tekstova) i ,,Blic* (51,5% nepotpisanih teksto-
va). S druge strane, ,,Blic* (30,3%) i ,,Danas* (25,7%) su novine sa najve¢im
procentom tekstova koji su potpisani punim imenom i prezimenom.

Analizom izveStavanja o izbornoj kampanji i izveStavanja o javnim funk-
cionerima i institucijama dolazi se do zakljuCka da su u izveStavanju o javnim
funkcionerima znacajno vise koriS¢eni izvestaji sa izjavom, dok su u izve-
Stavanju o izbornoj kampanji nesto vise koris¢eni intervjui i komentari, $to
moze da bude pokazatelj u korist teze da su se analizirane dnevne novine
tokom predizborne kampanje znacajno bavile promovisanjem rada drzavnih
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funkcionera, odnosno da je i zanrovska struktura bila u funkciji funkcionerske
kampanje.

U prilog tezi o upitnom integritetu dnevnih novina govore dva naredna
nalaza.

Prvi, koji se odnosi na nizak diverzitet izvora. Naime, 71% izvora su ili
redakcijski ili ih nije bilo moguce prepoznati. Od ostalih izvora, 8,7% tek-
stova su za izvore imali novinare neposredno sa lica mesta, a slede agencije
»lanjug™ (5,3%) i ,,Beta® (3,6%). Drugi nalaz je da u svakom tre¢em analizi-
ranom tekstu nije bilo moguce prepoznati izvor koji je koris¢en u tekstu. Oba
nalaza su vazila za sva tri posmatrana perioda, $to nas vodi ka zakljucku da se
radi o ustaljenoj praksi koris¢enja izvora.

Od opisanog trenda odstupaju ,,Politika* koja je u znacajnijoj meri koristi-
la informacije ,,Tanjuga® (21%) 1 ,,Danas* koji je duplo vise (13%) od ostalih
posmatranih dnevnih novina imao informacije sa lica mesta. ,,Danas® i ,,Blic*
su viSe od ostalih posmatranih dnevnih novina imali autorskih ¢lanaka.

Deo integriteta analiziranih dnevnih novina obuhvata i karakter konotacije
naslova, kako onih koji se nalaze na naslovnoj strani, tako i onih koji su na
unutradnjim stanicama novina. Od ukupno 223 analizirana naslova na naslov-
nim stranama posmatranih dnevnih novina 35,4% su informativno neutralni,
20,2% su informativno promotivni, 22,4% su bili promotivnog karaktera, dok
je 7,6% propagandnog karaktera.

Posmatrano po fazama u kampanji, jasan je trend pada neutralnosti naslova
na naslovnoj strani kojima se najavljuju tekstovi u kojima se pominju ucesnici
na izborima i/ili javni funkcioneri sa priblizavanjem kraju izborne kampanje.
Naime, procenat promotivnih naslova je sa 7,3% iz prvog izvestaja porastao
na 30,2% u tre¢em izvestaju. Istovremeno, procenat neutralno konotiranih na-
slova je pao sa 41,5% u prvom izvestaju na 32,1% u trecem izvestaju. Jo§ veci
pad beleze informativno-promotivni naslovi sa 34,1% na 9,4%! Zastupljenost
propagandnih naslova je konstantna i iznosi oko 7%.

Najvise neutralnih naslova je imala ,,Politika* (43,2%), a najmanje ,,Prav-
da“ (25,0%), koja je imala i najveéi procenat promotivnih naslova (33%).
,Pravda“ i ,,Blic* su imali najvise propagandnih naslova, tacno po 12,5%.

Sto se ti¢e naslova na unutrasnjim stranama novina, 44% naslova su ima-
li potpuno neutralni karakter, 18,4% su bili informativno promotivnog ka-
raktera 17,8% su promotivni, a samo 5,3% su bili propagandni. Znacajno je
istaci da je procenat neutralnosti naslova na naslovnoj strani ve¢i od procenta
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neutralnosti naslova u unutraSnjosti novina, ali i da je procenat promotivno
konotiranih naslova veéi na naslovnoj strani od unutrasnjih strana.

Hronoloski posmatrano, kao i u slucaju naslova na naslovnoj strani su isto-
vetni trendovi. S jedne strane je pad informativno-neutralne konotacije naslo-
va za 10% izmedu prvog i treceg izvestaja (51,5% - 41,5%), a sa druge rast
promotivno (6,7% - 24,3%) i propagandno (2,9%-7,8%) konotiranih naslova.
Medu analiziranim dnevnim novinama nema znacajnih razlika, sem ,,Blica“
(6,8%) 1 ,,Pravde” (10,8%) koji su nesto vise imali propagandnih naslova.

Sinteti¢ka tabela indikatora integriteta — dnevne novine

| Politika | Danas | Blic |Veéernje novostil Pravda
IDENTITET NOVINARA
Nije potpisan | 318 | 239 [s511| 37.7 | 458
KONOTACIJA NASLOVA
r'?'aestl‘gjr']g'] Z?rsa:g:" na 474 | 342 |305 39,3 31,6
L’:'ﬁ::‘;gj'e“;ig"e' 495 | 485 | 454 39,5 40,7
ZANROVI
Vest 347 | 353 [496 40.5 42.6
Izvestaj sa izjavom 38.2 28.1 | 25.8 37.0 38.2
IZVOR
Nepoznat 137 | 223 [ 4756 | 35.9 [ 403

Tematsko predstavljanje u dnevnim novinama

Pre detaljnog predstavljanja statistike tema valja ukazati na podatak da
je Sifarnik imao 64 teme, §to znaci da smo imali hiperprodukciju tema, koja
je delimic¢no posledica Cinjenice da je ovo bila kampanja za izbore na svim
nivoima vlasti. U prilog tezi o uticaju izbora na viSe nivoa na izveStavanje
o izborima govori i podatak da je tema ,,izbori* (31%) koja je obuhvatala
predaju lista, izborne procedure, sastav i perspektive koalicija, rad izborne
administracije bila glavna tema. S druge strane, ovaj podatak je u saglasju sa
zakljuckom da su se Stampani mediji tokom kampanje ponasali kao prenosioci
informacija, odnosno da su se manje bavili analizom programa i prioriteta,
reSenjima i kadrovima sa kojima stranke izlaze pred gradane.

U prilog niskom integritetu dnevnih novina u ovom delu govore jos dva
nalaza.
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Prvi, da su kritika ad hominem i medusobna optuzivanja jednako zastuplje-
ni kao i tema ekonomskog razvoja i investicija i stanja u medijima. Oc¢igledno
da mediji nisu hteli da moderiraju sadrzaj onoga $to dobijaju od politi¢ara, ve¢
su im ustupili prostor i pretvorili se u drzace mikrofona dopustajuci strankama
da se svadaju i da tako oni ostanu po strani.

Drugi, da su u ¢lancima u kojima su se kao akteri javljali javni funkcioneri
znacajno bile zastupljene teme u polju (pop)kulture, zabave i sporta ukazuje
na zabavljacku uredivacku politiku medija u Srbiji. Tako da s jedne strane
imamo depolitizaciju, a s druge strane dominaciju sportskih, popkulturnih i
estradnih sadrzaja u medijima.

Tabela 1. Glavne teme u dnevnim novinama tokom trajanja monitoringa
izveStavanja o izbornoj kampanji

Tema %
Izbori 31.0
Predsednicki izbori 8.2
Ekonomski razvoj, investicije, zapoSljavanje 4.6
Kritika ad hominem, medusobno optuZivanje 4.5
Mediji, stanje u medijima 4.4
Kultura, zabava, sport, estrada 2.8
Istrazivanja javnog mnjenja 2.5
Izbori na Kosovu 2.3
Kosovo 2.1
Selo, poljoprivreda, poljoprivrednici, agrar 2.0

1z priloZene tabele se vidi da medu prvih devet tema nema tema koje od-
slikavaju potrebe za sustinskim reformama (ustavna reforma, reforma pravo-
suda, reforma javnog sektora, reforma javnih finansija, penzionog sistema,
borba protiv korupcije...), §to nas dovodi do zakljucka da Stampani mediji nisu
doprineli stvaranju ambijenta za razgovore o najbitnijim drustvenim pitanjima
i o tome kako zapoceti proces sustinske reforme drustva i drzave u Srbiji.

Umesto proaktivnog zaStitnika javnog interesa mediji su se pretvorili u
servise za promociju politickih stranaka i pacifikaciju i ,,hladenje* drustva
koje se nalazi pred ozbiljnim drustvenim izazovima. Neocekivan nalaz je da
medu glavnim temama nema evropskih integracija i teme korupcije i borbe
protiv korupcije.

Pozitivan rezultat je otvaranje diskusije o stanju medija u izbornom perio-
du na Sta ukazuje ¢injenica da je ova tema nasla svoje mesto medu prvih devet
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u Stampanim medijima, $to opravdava nasu pretpostavku o znacaju organizo-
vanja monitoringa Ciji se rezultati prezentuju tokom izborne kampanje, a ne
nakon zavr$enih izbora $to je bila praksa do sada.

Tabela 2. Glavne teme u dnevnim novinama tokom trajanja monitoringa
izveStavanja o izbornoj kampanji po dnevnoj novini

Politika
Izbori 26.9
Predsednicki izbori 9.1
Kritika ad hominem, medusobno optuzivanje 5.1
Ekonomski razvoj, investicije, zapoSljavanje 5.1
Mediji, stanje u medijima 4.6
Kultura, zabava, sport, estrada 4.4
Istrazivanja rejtinga 2.5
Borba protiv korupcije’ 24
Ratni zlocini, suocavanje sa pro§loscu 24
Selo, poljoprivreda, poljoprivrednici, agrar 2.2
Danas
Izbori 333
Predsednicki izbori 8.1
Mediji, stanje u medijima 6.5
Kritika ad hominem, medusobno optuzivanje 4.9
Istrazivanja rejtinga 35
Ekonomski razvoj, investicije, zapoSljavanje 31
Izbori na Kosovu 2.8
Ratni zlocini, suoCavanje sa prosloséu 25
Kosovo 21
Spoljna politika 17
Blic
Izbori 29.5
Predsednicki izbori 7.4
Ekonomski razvoj, investicije, zapoSljavanje 5.7
Kritika ad hominem, medusobno optuZivanje 52
Nepotizam, stranac¢ko zaposljavanje 3.7
Mediji, stanje u medijima 34
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Blic (nastavak)
Kultura, zabava, sport, estrada 3.2
Prosveta, obrazovanje 2.3
Kosovo 2.1
Selo, poljoprivreda, poljoprivrednici, agrar 2.1
Vecernje novosti
Izbori 37.0
Predsednicki izbori 8.6
Ekonomski razvoj, investicije, zapoSljavanje 4.4
Kritika ad hominem, medusobno optuzivanje 3.7
Mediji, stanje u medijima 33
Kultura, zabava, sport, estrada 2.8
Ratni zlo¢ini, suo¢avanje sa prosloséu 2.6
Spoljna politika 2.2
\ojska, policija, sektor bezbednosti 21
Selo, poljoprivreda, poljoprivrednici, agrar 21
Pravda
Izbori 23.2
Predsednicki izbori 7.7
Ekonomski razvoj, investicije, zapoSljavanje 6.2
Kosovo 4.6
Istrazivanja rejtinga 4.2
Kultura, zabava, sport, estrada 3.8
Radnici, protesti, Strajkovi 3.6
Izbori na Kosovu 3.5
Selo, poljoprivreda, poljoprivrednici, agrar 3.1
Kritika ad hominem, medusobno optuzivanje 3.1

Kada se porede posmatrane dnevne novine vidi se da je ,,Danas* viSe od
ostalih pisao o stanju u medijima, da je ,,Blic* posebnu paznju posvetio nepo-
tizmu 1 partijskom zaposljavanju, dok se ,,Pravda“ u svojim ¢lancima vise od
ostalih bavila temom Kosova i §trajkovima i protestima radnika. U prvih deset
tema u ,,Ve€ernjim novostima“ su se nasle vojska, policija i sektor bezbedno-
sti, kao i spoljna politika.
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Sada ¢emo se osvrnuti na to kako su politicke stranke bile predstavljene
u medijima naspram tema. Analizom ¢e biti obuhvacene stranke koje su na
poslednjim parlamentarnim izborima stekle status parlamentarne stranke/ko-
alicije.

Demokratska stranka Srbije je tokom izbora u medijima bila predstavlje-
na u ¢lancima koji su imali sledece teme: kritika evro-atlantskih integracija i
zalaganje za koncept politicke, ekonomske i vojne neutralnosti (11,6), kritika
aktuelne vlasti (7,5%), stanje u medijima (4,2%) izbori na Kosovu (4%) i
Kosovo (3,2%), kritika ad hominem (3%) 1 unapredenje ekonomije (2,9%).

Koalicija Preokret je u dnevnim novinama bila predstavljena u ¢lancima
koji su imali sledece teme: stanje u medijima (4,2%), ratni zlo€ini i suoCava-
nje sa prosloscu (3,4%), reforma uopste (2,8%), evropske integracije i kan-
didatura (2,6%), kritika ad hominem (2,4%), kultura, sport, zabava i estrada
(2,1%) i selo, poljoprivreda i agrar (1,7%).

Ujedinjeni regioni Srbije su bili predstavljeni u ¢lancima koji su za teme
imali: stanje u medijima (7,5%), ekonomski razvoj, investicije i zaposljava-
nje (6,3%), decentralizacija, regionalizacija i unutarregionalne razlike (6,1%),
kritika ad hominem (5,6%), nepotizam i stranacko zaposljavanje (4%) 1 kultu-
ra, zabava, sport i estrada. (2,1).

Lista Izbor za bolji Zivot je bila zastupljena u ¢lancima sa temama: kritika
ad hominem (7,2%), stanje u medijima (6,4%), ekonomski razvoj, investici-
je i zapoSljavanje (5,2%), kultura, zabava, sport i estrada (2%), borba protiv
korupcije i kriminala (1,8%), spoljna politika (1,8%) i evrointegracije i kan-
didatura (1,8%).

Koalicija Socijalisticke partije Srbije, PUPS-a i Jedinstvene Srbije je U
dnevnim novinama predstavljena u ¢lancima sa temama: kritika ad hominem
(4%), stari, penzije i socijalna politika (3,9%), ekonomski razvoj, investicije,
zaposljavanje (1,8%), koliko je bila zastupljena i tema izbori na Kosovu.

Koalicija Pokrenimo Srbiju bila je predstavljena u ¢lancima sa temama:
kritika ad hominem, (10,1), stanje u medijima (5,1%), ekonomski razvoj, in-
vesticije, zaposljavanje (4,7%), borba protiv korupcije (1,6%), Kosovo (1,5%)
i reforme uopste (1,4%).

Sumirajuci tematsko predstavljanje mozemo zakljuciti da su dnevne novine
pratile ono Sto su kao teme kandidovale politicke stranke ili javni funkcioneri,
Sto znaci da su imale izveStavanje koje je bilo Siroko (sa puno tema) i plitko
(sa malo istrazivackog i analitickog novinarstva, koje se svodi na promotivno
informisanje). Vodece stranke su bile u prilici da predstave svoje glavne teme,
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odnosno da ¢itaocima dnevnih novina saopste glavne stavove. Struktura kan-
didovanih tema je bila redukovana na egzistencijane teme (ekonomija, poljo-
privreda) i medusobne svade politiCara, §to nam daje za pravo da zaklju¢imo
da je ova kampanja bila ,,prazna“, odnosno da je izborna ponuda prioriteta i
reSenja bila veoma siromasna i vise skrojena za potrebe politi¢ara, a ne biraca.

Prostorno i tonalitetsko predstavljanje u dnevnim novinama

Pored tematske prezentacije predmet naSe analize je bila prostorna i kono-
tacijska dimenzija predstavljanja politickih stranaka/koalicija i javnih funkci-
onera i drzavnih organa.

Na nivou uzorka dnevnih novina najvise prostora je imala koalicija 1zbor
za bolji zivot. 1za nje je koalicija Pokrenimo Srbiju koja je skoro duplo vise
zastupljena od koalicije oko Socijalisticke partije Srbije i koalicije oko Libe-
ralno-demokratske partije. Od centralnih stranaka u posmatranim dnevnim
novinama najmanje su bile zastupljene Demokratska stranka Srbije i Ujedi-
njeni regioni Srbije. Sve navedene politicke stranke i koalicije su bile skoro
jednako pozitivno predstavljene, dok je Srpska radikalna stranka bila znacaj-
no manje pozitivno predstavljena.

Tabela 3. Prostorna i konotacijska3 distribucija po izbornim listama u dnevnim
novinama tokom trajanja monitoringa izveStavanja o izbornoj

kampanji

prostor % pozitivne

cm? konotacije
Izbor za bolji zivot - Boris Tadi¢ 91135 80
Pokrenimo Srbiju - Tomislav Nikoli¢ 76995 76
Ivica Daci¢ - SPS, PUPS, JS 36627 76
Preokret - Cedomir Jovanovi¢ 30619 76
DSS - Demokratska stranka Srbije 28979 79
URS - Ujedinjeni regioni Srbije 25979 73
SRS - Srpska radikalna stranka 20276 61
Savez vojvodanskih Madara 5846 86
Pokret za Zivot Dveri 4029 80
Partija za demokratsko delovanje Riza Haljimi 1466 52

3 Procenat pozitivne konotacije se dobija deljenjem pozitivno konotiranog vremena/prostora
sa ukupnim vremenom/prostorom
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Analiza predstavljanja institucija koje su nadlezne za sprovodenje izbora
je dobar pokazatelj odnosa medija prema izbornom procesu. Iz prilozene ta-
bele se vidi da je Agencija za borbu protiv korupcije za razliku od Republicke
radiodifuzne agencije (u daljem tekstu RRA) i Republicke izborne komisije
(u daljem tekstu RIK) bila pozitivnije predstavljena u posmatranim dnevnim
novinama.

Tabela 4. Prostorna i konotacijska distribucija po izborno-regulatornim telima
u dnevnim novinama tokom trajanja monitoringa izveStavanja o
izbornoj kampanji

Prostor cm? % pozitivne konotacije
Republicka izborna komisija 6673 23
Agencija za borbu protiv korupcije 6505 64
Republicka radiodifuzna agencija 3191 16

Funkcionerska kampanja

Funkcionerska kampanja je fenomen koji karakteriSe visok obim pro-
storne/vremenske zastupljenosti i veoma pozitivno konotiranog predstavlje-
nja javnih funkcionera u medijima. Funkcionerska kampanja je primer (zlo)
upotrebe javnih funkcija u promotivne svrhe politicke stranke kojoj pripada
javni funkcioner ili od koje je imenovan na javnu funkciju. Funkcionerska
kamapnja je neretko povezana sa krSenjem Zakona o Agenciji za borbu protiv
korupcije, ¢lan 29. stav 2, te se funkcionerska kampanja moze pretvoriti u
medijsku promociju krsenja osnovnog antikoruptivnog zakona koja neretko
ostaje nesankcionisana.

U analiziranim Stampanim medijima funkcionerska kampanja je konstato-
vana kod predsednika Srbije, Borisa Tadi¢a*, ministra trgovine i poljoprivrede
Dusana Petrovi¢a i ministra unutrasnjih poslova Ivice Dacica.

Tabela 5. Funkcionerska kampanja u dnevnim novinama tokom trajanja moni-
toringa izveStavanja o izbornoj kampanji

prostor cm? | % pozitivne konotacije
Ministarstvo poljoprivrede, trgovine... 16721 90
Predsednik Srbije 15459 81
Ministarstvo unutrasnjih poslova 10612 76

4 U tekstu ¢e biti navedena imena i funkcije javnih funkcionera koje su bile aktuelne u tre-
nutku sprovodenja monitoriga medija
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w»Politika*

Na stranicama dnevne novine ,,Politika® najviSe prostora tokom izborne
kampanje imala je koalicija Izbor za bolji zivot. Ova lista bila je za nesto vise
od Cetvrtine zastupljena od liste Pokrenimo Srbiju, a tri puta viSe od koalicije
oko SPS-a, Srpske radikalne stranke, liste Prekret i Demokratske stranke Sr-
bije. Lista koju je predvodila Demokartska stranka je u ovim dnevnim novi-
nama skoro pet puta bila viSe zastupljena od liste URS-a.

Prostorne nejednakosti su primetne i u konotaciji predstavljanja izbornih
takmaca. Tako je lista Izbor za bolji Zivot bila najviSe pozitivno predstavljena.
Iza nje je lista Pokrenimo Srbiju sa deset procenata manje i Pokret za Zivot
Dveri, dok su preostale stranke znacajno manje pozitivno predstavljene.

Tabela 6. Prostorna i konotacijska distribucija po izbornim listama u dnevnim
novinama ,,Politika*

prostor cm? | % pozitivne
konotacije
Izbor za bolji zivot - Boris Tadi¢ 15032 85
Pokrenimo Srbiju - Tomislav Nikoli¢ 11911 75
Ivica Daci¢ - SPS, PUPS, JS 5303 63
SRS - Srpska radikalna stranka 5052 35
Preokret - Cedomir Jovanovi¢ 4902 60
DSS - Demokratska stranka Srbije 4509 66
URS - Ujedinjeni regioni Srbije 2916 54
Savez vojvodanskih Madara 587 59
Pokret za zivot Dveri 471 75
Partija za demokratsko delovanje Riza Haljimi 92 66

Tela koja su se starala o sprovodenju i regularnosti izbora na stranicama
,,Politike su u najvecoj meri bila neutralno predstavljena, uz konstataciju da
je Agencija za borbu protiv korupcije bila duplo viSe zastupljena od RRA i
RIK-a.

Tabela 7. Prostorna i konotacijska distribucija po izborno-regulatornim telima
u dnevnim novinama ,,Politika*

Prostor cm? % pozitivne konotacije
Agencija za borbu protiv korupcije 1739 6
Republicka radiodifuzna agencija 981 27
Republicka izborna komisija 973 10
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U slucaju ,,Politike” funkcionersku kampanju su imali predsednik Srbije
Boris Tadi¢, ministar trgovine i poljoprivrede Dusan Petrovi¢ i ministar unu-
tra$njih poslova Ivica Daci¢.

Tabela 8. Funkcionerska kampanja u dnevnim novinama ,,Politika*

prostor cm? % pozitivne konotacije
Ministarstvo poljoprivrede, trgovine... 16721 90
Predsednik Srbije 15459 81
Ministarstvo unutrasnjih poslova 10612 76
wDanas“

I na stranicama ,,Danasa“ najviSe prostora imala je koalicija oko Demo-
kratske stranke. Na drugom mestu je koalicija oko Srpske napredne stranke,
dok su preostale stranke tri i viSe puta bile manje zastupljene od prvoplasirane
koalicije. Medutim, za razliku od ,,Politike* procenat pozitivne konotacije je
obrnuto srazmeran datom prostoru, te su koalicija Izbor za bolji Zivot i Pokre-
nimo Srbiju najmanje pozitivno zastupljene od stranaka koje deluju na repu-
blickom nivou.

Tabela 9. Prostorna i konotacijska distribucija po izbornim listama u dnevnim
novinama ,,Danas®

prostor cm? | % pozitivne

konotacije
Izbor za bolji Zivot - Boris Tadi¢ 29406 69
Pokrenimo Srbiju - Tomislav Nikoli¢ 21067 72
Ivica Daci¢ - SPS, PUPS, JS 13143 76
Preokret - Cedomir Jovanovi¢ 12953 85
URS - Ujedinjeni regioni Srbije 11159 75
DSS - Demokratska stranka Srbije 9666 80
SRS - Srpska radikalna stranka 6344 73
Savez vojvodanskih Madara 2589 90
Pokret za zivot Dveri 1740 78
Partija za demokratsko delovanje Riza Haljimi 283 45

U izveStavanju ,,Danasa” najviSe prostora je imao RIK, a Agencija za bor-
bu protiv korupcije je najpozitivnije predstavljena. RRA i RIK su predstavlje-
ni na neutralan naéin.
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Tabela 10. Prostorna i konotacijska distribucija po izborno-regulatornim telima
u dnevnim novinama ,,Danas“

prostor cm? | % pozitivne konotacije
Republicka izborna komisija 1978 35
Agencija za borbu protiv korupcije 1643 82
Republicka radiodifuzna agencija 1198 4

Status funkcionerske kampanje u ,,Danasu® su imali ministar trgovine i
poljoprivrede Dusan Petrovi¢, predsednica Skupstine Srbije Slavica Pukic¢
Dejanovi¢ i ministar odbrane Dragan Sutanovac.

Tabela 11. Funkcionerska kampanja u dnevnim novinama ,,Danas*

prostor cm? | % pozitivne konotacije
Ministarstvo poljoprivrede, trgovine... 5172 98
Ministarstvo odbrane 2696 83
Predsednica Skupstine 2693 82
»Blic“

,»Blic® je u svom izveStavanju o izborima iskoristio legitimno pravo da se
kao (privatna) novina stavi na stranu (najmanje) jednog od aktera u izbornom
procesu. Konkretno, ,,Blic* je i viSe 1 pozitivnije izveStavao o listi Izbor za
bolji zivot. U kontekstu integriteta medija nije sporna javna opredeljenost me-
dija tokom izbornog procesa. Sporni mogu da budu motivacija i kriterijumi za
izbor, tj koga ¢e neki medij vise da promovise a koga ¢e vise od ostalih nega-
tivno da predstavi. Naime, bitno je da iza ovakvog ponaSanja stoji vrednosni
okvir, odnosno (ne)saglasnost sa politickim programom stranke/koalicije, a ne
protivusluga za dobijanje privilegovanih informacija, dobre odnose sa vlasni-
cima reklamnog prostora, dobijanje donacija iz javnih preduzeca, dobijanje
sredstava od drzavnih organa za medijsku promociju. Sve napred navedeno
mogu da budu nacini zarobljavanja nekog medija koji se na medijskom ni-
vou manifestuje u promotivnom izvestavanju o nekoj stranci/koaliciji. Tokom
monitoringa nismo se bavili prirodom motivacije uredivacke politike ,,Blica“
da se tako jasno stavi na stranu jedne koalicije 1 bude protiv njenog najveceg
oponenta. Ukazivanjem na slucaj ,,Blica” ukazuje se na mogucénost koja je le-
gitimna, ali koja moze biti zloupotrebljena za $ta je potrebno pratiti izvestava-
nje medija na duzi vremenski period, strukturu zakupaca reklamnog prostora i
eventualne donacije i sponzorstva javnih preduzeca i drzavnih organa kako bi
se doslo do dokaza da li je neki medij slobodan u izboru koga ¢e u kampanji
da podrzi.
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U ,,Blicu® se susrecu velike prostorne razlike u predstavljanju stranaka/
koalicija gde je razlika izmedu najzastupljenije, trec¢e i preostalih stranaka/
koalicija odnos 1:3.

Tabela 12. Prostorna i konotacijska distribucija po izbornim listama u dnevnim
novinama ,,Blic*

prostor cm? | % pozitivne

konotacije
Izbor za bolji Zivot - Boris Tadi¢ 15457 86
Pokrenimo Srbiju - Tomislav Nikoli¢ 10882 34
Ivica Daci¢ - SPS, PUPS, JS 5875 69
Preokret - Cedomir Jovanovi¢ 5724 63
URS - Ujedinjeni regioni Srbije 4373 70
DSS - Demokratska stranka Srbije 3103 51
SRS - Srpska radikalna stranka 2312 61
Partija za demokratsko delovanje Riza Haljimi 166 42
Pokret za zZivot Dveri 147 33
Savez vojvodanskih Madara 125 38

Za razliku od Agencije za borbu protiv korupcije koja je najzastupljenija
I najpozitivnije predstavljena, RIK i RRA su manje i na umereno pozitivan
nacin predstavljene.

Tabela 13. Prostorna i konotacijska distribucija po izborno-regulatornim telima
dnevnim novinama ,,Blic*

prostor cm? | % pozitivne konotacije
Agencija za borbu protiv korupcije 1856 46
Republicka radiodifuzna agencija RRA 562 31
Republicka izborna komisija RIK 257 27

Funkcionersku kampanju u dnevnom list ,,Blic* su imali predsednik Sr-
bije Boris Tadi¢, Dusan Petrovi¢, ministar trgovine i poljoprivrede i Dragan
Sutanovac, ministar odbrane.

Tabela 14. Funkcionerska kampanja u dnevnim novinama ,,Blic*

prostor cm? | % pozitivne konotacije
Ministarstvo odbrane 2845 97
Predsednik Srbije 2104 87
Ministarstvo poljoprivrede, trgovine... 1897 86
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» Vecernje novosti“

Trend znacajno vece zastupljenosti koalicije oko Demokratske stranke na-
stavljen je i u ,,Vecernjim novostima“ u kojima je ova koalicija vise od dva
puta zastupljena od ostalih stranaka i koalicija. S druge strane, Pokret za Zivot
Dveri, Demokratska stranka Srbije i koalicija oko Socijalisticke partije Srbije
su u ovoj novini vise od ostalih pozitivno predstavljeni.

Tabela 15. Prostorna i konotacijska distribucija po izbornim listama u dnevnim
novinama ,,Ve€ernje novosti*

prostor cm? | % pozitivne
konotacije
Izbor za bolji zivot - Boris Tadi¢ 13594 85
Pokrenimo Srbiju - Tomislav Nikoli¢ 6833 81
Ivica Dacic¢ - SPS, PUPS, JS 6114 89
SRS - Srpska radikalna stranka 5654 74
Preokret - Cedomir Jovanovi¢ 4784 84
DSS - Demokratska stranka Srbije 4500 90
URS - Ujedinjeni regioni Srbije 3694 82
Pokret za zivot Dveri 1237 95
Savez vojvodanskih Madara 937 90
Partija za demokratsko delovanje Riza Haljimi 322 22

,»vecernje novosti“ su najvise izvestavale o RRA. RIK je imao veoma po-
zitivan ton Sto znaci da je RIK imao priliku da promovise svoj rad, za razliku
od Agencije za borbu protiv korupcije koja je u ,,VeCernjim novostima* imala
malo prostora i malo moguénosti da promovise svoj rad.

Tabela 16. Prostorna i konotacijska distribucija po izborno-regulatornim telima
u dnevnim novinama ,,Vecernje novosti*

prostor cm? % pozitivne konotacije
Republicka radiodifuzna agencija 1244 32
Republicka izborna komisija 696 81
Agencija za borbu protiv korupcije 281 3

Priliku da imaju funkcionersku kampanju ,,Vecernje novosti* su dale mini-
stru trgovine i poljoprivrede, predsedniku Srbije i gradonacelniku Beograda.
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Tabela 17. Funkcionerska kampanja u dnevnim novinama ,,Ve€ernje novosti*

prostor cm? % pozitivne konotacije
Ministarstvo poljoprivrede, trgovine... 3216 86
Predsednik Srbije 3093 83
Gradonacelnik Beograda 2559 93

»Pravda“

Ono §to smo konstatovali za ,,Blic* u delu opredeljenosti tokom izborne
kampanje vazi i za dnevni list ,,Pravda®.

Za razliku od ,,Blica® u ,,Pravdi je najviSe prostora imala lista Pokrenimo
Srbiju uz skoro stoprocentno pozitivno predstavljanje Demokratske stranke
Srbije i marginalizovanje Srpske radikalne stranke kao glavnog oponenta Srp-
ske napredne stranke u okviru istog birackog tela. Interesantan nalaz je da je
lista koju je predvodio Riza Haljimi bila upravo u listu ,,Pravda“ najpozitivnije
predstavljena. Isto vazi i za listu Saveza vojvodanskih Madara. Sve to govori
da je ovaj list u velikoj meri bio u funkciji promocije onih politickih aktera
koji su bili videni kao potencijalni koalicioni partneri liste oko SNS-a.

Tabela 18. Prostorna i konotacijska distribucija po izbornim listama u dnevnim

novinama ,,Pravda“

prostor cm? % poziti\_/_n €

konotacije
Pokrenimo Srbiju - Tomislav Nikoli¢ 26302 96
Izbor za bolji zivot - Boris Tadi¢ 17646 86
DSS - Demokratska stranka Srbije 7201 94
Ivica Daci¢ - SPS, PUPS, JS 6192 79
URS - Ujedinjeni regioni Srbije 3837 78
Preokret - Cedomir Jovanovi¢ 2256 78
Savez vojvodanskih Madara 1608 90
SRS - Srpska radikalna stranka 914 47
Partija za demokratsko delovanje Riza Haljimi 603 73
Pokret za Zivot Dveri 436 67

Izvestavajuci o telima koja su se bavila realizacijom i regularnoscu izbora
»Pravda® je najviSe prostora dala RIK-u, dok je najpozitivnije predstavljena

Agencija za borbu protiv korupcije.
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Tabela 19. Prostorna i konotacijska distribucija po izborno-regulatornim telima
u dnevnim novinama ,,Pravda“

prostor cm? | % pozitivne konotacije
Republicka izborna komisija RIK 2221 12
Agencija za borbu protiv korupcije 571 55
Republicka radiodifuzna agencija RRA 169 13

Funkcionersku kampanju u ,,Pravdi“ tokom izbora su imali predsednik Sr-
bije Boris Tadi¢, ministar za poljoprivredu i trgovinu Dusan Petrovi¢ i grado-
nacelnik Beograda Dragan Dilas.

Tabela 20. Funkcionerska kampanja u dnevnim novinama ,,Pravda“

prostor cm? | % pozitivne konotacije
Predsednik Srbije 2734 84
Ministarstvo poljoprivrede, trgovine... 2155 71
Gradonacelnik Beograda 2007 94
TELEVIZIJA

Izvori, najave i Zanrovi u centralnim informativnim emisijama tokom
izborne kampanje

Dominantna novinarska forma posmatranih televizijskih stanica u izvesta-
vanju o parlamentarnim izborima bio je izvestaj sa aktuelnim audio vizulenim
pokrivanjem. Osam od deset priloga bili su u ovoj formi. Nezavisno od faze
izborne kampanje ovaj zanr je dominirao na svim analiziranim televizijama.
Relativno najsiri dijapazon zanrova imala je TV B92, jer su u njenom izve-
Stavanju viSe od ostalih bile zastupljene vesti i intervjui. Valja ista¢i da su
intervjui kao Zanr bili vise zastupljeni u okviru izvestavanja o radu drzavnih
funkcionera nego u izveStavanju o izbornoj kampanji, Sto je pokazatelj pasiv-
nog odnosa televizija prema izborima.

Polovina posmatranih priloga je imala redakcijske izvore, dok je svaki Ce-
tvrti kao izvor imao novinara neposredno sa lica mesta. Tokom trajanja iz-
borne kampanje jasno se videlo da se procenat redakcijskih izvora umanjio
za neSto manje od deset procenata, a da je porastao procenat preuzimanja in-
formacija od ,,Tanjuga“ sa 6,9% na 11,8%. Interesantan podatak je da nije
bilo razlike u izvorima kada su u pitanju prilozi koji su za temu imali izbornu
kampanju i prilozi koji su se bavili radom javnih funkcionera i institucija.
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Naime, prilozi koji su se bavili vanizbornim dogadajima su u nesto ve¢em
procentu kao izvor imali izves$taj novinara sa lica mesta nego $to je to slucaj
sa prilozima koji su se bavili izbornom kampanjom koja je u veéem procentu
imala redakcijske izvore. Ovaj nalaz moze biti pokazatelj ,,odradivanja posla“
od strane medija kada je u pitanju izborna kampanja, odnosno pasivne uloge
medija tokom izbora.

Poredeci posmatrane televizijske stanice ,,Pink* (13.2%), ,,Prva“ (11,4%)
1,,B92“ (10.1%) su u znacajnijoj meri preuzimali informacije od ,,Tanjuga“
nego televizije u drzavnom vlasnistvu. To ukazuje da su se mediji u privatnom
vlasni$tvu vise oslanjali na drzavnu agenciju kao siguran izvor informacija.

Nesto manje od ¥4 analiziranih priloga je imalo informativno-neutralnu na-
javu uz napomenu da je procenat informativno-neutralnih najava imao rast
za 5%. Naime, u prvom periodu procenat neutralnih najava bio je 69,7%, u
drugom 79,4%, dok je u poslednjem bio 74%. Najneutralnije najave imala je
»Prva® 92.6%, na drugom mestu je ,,Vojvodina“ (76,8%), na trecem ,,B92*
(76,6%), na cetvrtom ,,RTS* (70,6%), dok su najmanje neutralne najave imali
,Pink* (61,3%) 1 ,,Studio B (59,6%).

Sinteti¢ka tabela indikatora integriteta — centralne informativne emisije
| RTS | Pink | B92 | Prva |Vojvodina| STB

KONOTACIJA NASLOVA

Informativno - neutralna | 69.2 | 65.5 | 77.8 | 93.9 | 76.2 | 64.6
7ZANR

:)Zovlzslz{nsjzr?]”gst‘u’;ﬁs”'m 843 | 782 | 740 | 864 851 | 839
IZVORI

,» ranjug* 6.7 129 [ 104 | 10.7 8.2 2.2
:\I'(f;‘r:fg‘;fano odnovinarasa | 43 7 | 536 | 221 | 226 249 | 269
Redakcija-novinar 438 | 456 | 49.6 | 46.1 51.4 53.8

Predstavljanje stranaka u centralnim informativnim emisijama analizirano
je i preko tema, prostora i konotacija.
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Tematska prezentacija u centralnim informativnim emisijama
na televizijama

Najzastupljenije teme u posmatranim centralnim informativnim emisijama
su: izbori, predsednicki izbori, ekonomski razvoj i investicije, selo poljopri-
vreda, poljoprivrednici.

Tabela 21. Glavne teme u centralnim informativnim emisijama tokom trajanja

monitoringa izveStavanja o izbornoj kampanji
Teme %
Izbori 141
Predsednicki izbori 10.3
Ekonomski razvoj, investicije, zapoSljavanje 8.5
Selo, poljoprivreda, poljoprivrednici, agrar 5.3
Reforme uopste, bolja buduénost 5.3
Infrastruktura (otvaranje puteva, fabrika...) 34
Nacionalna ugrozenost, nacionalni interes 3.1
Socijalna politika 2.8
Kriminal 2.6
Spoljna politika 2.6

Tabela 22. Glavne teme po centralnim informativnim emisijama tokom trajanja
monitoringa izveStavanja o izbornoj kampanji

RTS
Izbori 16.4
Predsednicki izbori 10.2
Ekonomski razvoj, investicije, zapo$ljavanje 8.5
Reforme uopste, bolja buducnost 5.2
Kritika ad hominem, medusobno optuzivanje 4.7
Selo, poljoprivreda, poljoprivrednici, agrar 4.3
Spoljna politika 3.6
Nacionalna ugrozenost, nacionalni interes 2.8
Siromastvo, nezaposlenost, ekonomski pad 24
Radnici, protesti, Strajkovi 2.3

Pink
Izbori 14.1
Predsednicki izbori 10.3
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Pink (nastavak)
Ekonomski razvoj, investicije, zapoSljavanje 8.5
Spoljna politika 5,6
Selo, poljoprivreda, poljoprivrednici, agrar 5.3
Reforme uopste, bolja buduénost 5.3
Infrastruktura (otvaranje puteva, fabrika...) 34
Nacionalna ugrozenost, nacionalni interes 3.1
Socijalna politika 5,6
Kriminal 2.6
B92
Izbori 20.6
Predsednicki izbori 12.1
Ekonomski razvoj, investicije, zapo$ljavanje 5.7
Reforme uopste, bolja buduénost 4.1
Kritika ad hominem, medusobno optuzivanje 3.5
Spoljna politika 3.5
Selo, poljoprivreda, poljoprivrednici, agrar 3.1
Nacionalna ugrozenost, nacionalni interes 29
Kosovo 2.6
Infrastruktura (otvaranje puteva, fabrika...) 24
Prva
Izbori 22.1
Predsednicki izbori 10.3
Ekonomski razvoj, investicije, zaposljavanje 7.1
Istrazivanja rejtinga 4.7
Reforme uopste, bolja buduénost 4.0
Selo, poljoprivreda, poljoprivrednici, agrar 3.7
Spoljna politika 2.8
Infrastruktura (otvaranje puteva, fabrika...) 2.7
Siromastvo, nezaposlenost, ekonom.propad 2.1
Nacionalna ugrozenost, nacionalni interes 2.0
Vojvodina
Izbori 18.0
Ekonomski razvoj, investicije, zaposljavanje 8.7
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Vojvodina (nastavak)
Predsednicki izbori 7.5
Selo, poljoprivreda, poljoprivrednici, agrar 7.1
Radnici, protesti, Strajkovi 3.3
Kritika vlasti 29
Kritika ad hominem, medusobno optuzivanje 2.8
Kriminal 2.6
Reforme uopste, bolja buduénost 2.6
Lokalna samouprava, regionalizacija 2.3
Studio B
Izbori 10.5
Infrastruktura (otvaranje puteva, fabrika...) 10.5
Ekonomski razvoj, investicije, zapoSljavanje 8.6
Komunalne teme 6.5
Socijalna politika 4.7
Lokalna samouprava, regionalizacija 4.1
Zdravstvo 3.9
Reforme uopste, bolja budu¢nost 3.9
Selo, poljoprivreda, poljoprivrednici, agrar 3.0
Mladi 2.7

Posmatrajuéi po centralnim informativnim emisijama, ,,RTS* je vise pro-
stora od ostalih medija dao medupartijskim kritikama i optuzivanju koja su
neretko bila li¢ne prirode, dok su na TV ,,Pink* pored izbora i ekonomije
glavne teme bile spoljna politika i stanje u poljoprivredi. TV ,,B92“ 1TV Prva
su se vise od ostalih bavile temama reforme uopste i bolja budué¢nost. Osim
izbora glavna tema na TV ,,Vojvodini“ u centralnoj informativnoj emisiji je
bila — selo, poljoprivreda i agrar, dok se ,,Studio B“ kao gradska televizija
fokusirala na infrastrukturu i komunalne teme.

Pre nego Sto predstavimo teme o kojima su govorile stranke u izbornoj
kampanji bitno je ukazati na fenomen ,,partijskih kamera®. Naime, analizom
tehnologije izveStavanja sa predizbornih aktivnosti utvrdili smo postojanje
prakse da same politicke partije prave audiovizuelne sadrzaje koje preuzimaju
televizije i emituju. Na taj nacin se uruSava integritet televizija, pogotovo onih
koji su u javnom vlasnistvu. O obimu ove pojave se ne moze precizno govo-
riti. Medutim, ova vrsta kontrole televizija nam daje za pravo da teme koje
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su se pojavile u analiziranim centralnim informativnim emisijama smatramo
relevantnim za politi¢ke partije i koalicije, jer su stranke/koalicije te koje su
za razliku od ¢lanaka u dnevnim novinama imale presudni uticaj na sadrzaj
video priloga.

Demokratska stranka Srbije je u ¢etvrtini priloga bila predstavljena kroz
kritiku evroatlanskih integracija i spoljnju politiku, ekonomski razvoj i inve-
sticije (7,2), nacionalno pitanje (6,7%) i selo i poljoprivredu (4,3%).

Lista Preokret je u posmatranim medijima bila predstavljena putem
tema: reforme uopste (14%), siromastvo 1 ekonomsko propadanje (3,4%),
demokratizacija i vladavina prava (3,2%), kritika vlasti (3,1%) i evropske in-
tegracije (2,3%).

Posmatrane televizije su Ujedinjene regione Srbije predstavili kroz teme:
ekonomski razvoj, zapoSljavanje i investicije (11,9%), lokalna samouprava i
decentralizacija (9,3%), unutar regionalne razlike (6,3%) i selo i poljoprivreda
(4,3%).

Lista Izbor za bolji Zivot je bila predstavljena kroz teme: ekonomski razvoj,
zaposljavanje i investicije (12,2%), kritika ad hominem (6,7%), reforma uop-
Ste (5,4%) infrastruktura (5,3%), evropske integracije i kandidatura (4,3%),
selo i poljoprivreda (2,9%), saobracaj (2,7%) i obrazovanje (2,3%).

Lista Pokrenimo Srbiju u svojim nastupima je najvise govorila o ekonom-
skom razvoju, investicijama i zaposljavanju (8%), bavila se kritikom ad ho-
minem (7,4%), govorila o reformama uopste, o boljoj buducnosti (5,4%), kri-
tikovala vlast (5,1%), bavila se siromastvom i nezaposlenoscu (3,7%), selom
i razvojem poljoprivrede (2,4%) i stanjem kriminala (2,3%).

Koalicija SPS-PUPS-JS je u centralnim informativnim emisijama bila
predstavljena kroz sledece teme: socijalna politika (6,9%), stari i penzije
(4,1%), nacionalna pitanja (3,5%), ekonomski razvoj, investicije i zapoSljava-
nje (2,9%), koliko je bila zastupljena i tema infrastrukture.

I za posmatrane televizije vaze zakljucci koje smo dali za dnevne novine.
Pracenje, a ne nametanje tema od strane medija je, uz prenosenje politickih
svada, definicija ponasanja medija tokom izborim. Sve velike stranke su bile
u prilici da predstave stavove o svojim glavnim temama na nacin kako su one
zelele, tj. bez veceg zapitkivanja od strane TV-novinara. Takode, kao i u sluca-
ju dnevnih novina imamo redukciju tema na one koje su politickim partijama
interesantne, dok su teme koje odrazavaju potrebu za reformom u drustvu i
drzavi ostale po strani. Ovo se posebno odnosi na teme evropskih integracija,
uspostavljanja vladavine prava, borbe protiv korupcije i reSavanje odnosa sa
Kosovom.
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Vremenska i tonalitetska prezentacija u centralnim informativnim emi-
sijama na televizijama

Posmatraju¢i ¢itavu izbornu kampanju u centralnim informativnim emisi-
jama najviSe prostora su imale koalicija Izbor za bolji Zivot i koalicija Pokre-
nimo Srbiju. 1za ove dve koalicije se nalazi grupa stranaka i koalicija koje su
imale na raspolaganju oko 180 minuta (koalicija Preokret, koalicija oko SPS,
Ujedinjeni regioni Srbije i Demokratska stranka Srbije). Lista oko LDP-a je
bila najpozitivnije predstavljeni izborni akter u posmatranim informativim
emisijama.

Tabela 23. Vremenska i konotacijska distribucija po izbornim listama u u

centralnim informativnim emisijama tokom trajanja monitoringa
izveStavanja o izbornoj kampanji

vreme % poziti\_/_ne

konotacije
Izbor za bolji zZivot - Boris Tadi¢ 05:58:04 72
Pokrenimo Srbiju - Tomislav Nikoli¢ 05:13:41 66
Preokret - Cedomir Jovanovi¢ 03:28:44 77
URS - Ujedinjeni regioni Srbije 03:21:24 73
Ivica Daci¢ - SPS, PUPS, JS 03:18:51 66
DSS - Demokratska stranka Srbije 03:11:23 59
SRS - Srpska radikalna stranka 02:47:17 55
Pokret za zivot Dveri 01:17:23 61
Savez vojvodanskih Madara 00:13:15 55
Partija za demokratsko delovanje Riza Haljimi 00:00:20 0

Za razliku od RRA i RIK-a, Agencija za borbu protiv korupcije je u po-
smatranim centralnim informativnim emisijama bila manje zastupljena, ali je
veoma pozitivno predstavljena.

Tabela 24. Vremenska i konotacijska distribucija po izborno-regulatornim
telima u centralno informativnim emisijama

vreme % pozitivne konotacije
Republicka izborna komisija 00:18:37 20
Republicka radiodifuzna agencija 00:15:16 15
Agencija za borbu protiv korupcije 00:06:12 71
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Posmatrajuci celokupni period izborne kampanje analizirane televizije su
funkcionersku kampanju omogucile predsedniku Srbije Borisu Tadi¢u, mi-
nistru unutrasnjih poslova Ivici Daci¢u i gradonacelniku Beograda Draganu
bilasu.

Tabela 25. Funkcionerska kampanja u centralnim informativnim emisijama
tokom trajanja monitoringa izveStavanja o izbornoj kampanji

vreme % pozitivne konotacije
Predsednik Srbije 01:39:54 85
Ministarstvo unutra$njih poslova 01:19:22 64
Gradonacelnik Beograda 01:19:06 81

»Radio televizije Srbije*

U ,,.Dnevniku 2 najviSe medijskog vremena imala je lista oko Sprske na-
predne stranke, a zatim lista oko Demokratske stranke. Grupu stranaka koje
su bile zastupljene nesto ispod 40 minuta predvodi Srpska radikalna stranka,
Demokratska stranka Srbije, Ujedinjeni regioni Srbije, lista Preokreta i li-
sta oko Socijalisticke partije Srbije. Najpozitivnije su bile predstavljene lista
Preokreta i Ujedinjeni regioni Srbije.

Tabela 26. Vremenska i konotacijska distribucija po izbornim listama u central-
noj informativnoj emisiji na ,,RTS“-u

vreme % poziti\_/_ne
konotacije
Pokrenimo Srbiju - Tomislav Nikoli¢ 01:02:21 68
Izbor za bolji zivot - Boris Tadi¢ 00:59:23 67
SRS - Srpska radikalna stranka 00:38:37 58
DSS - Demokratska stranka Srbije 00:37:59 62
URS - Ujedinjeni regioni Srbije 00:37:52 74
Preokret - Cedomir Jovanovié 00:37:48 79
Ivica Daci¢ - SPS, PUPS, JS 00:35:44 68
Pokret za zivot Dveri 00:21:11 56
Savez vojvodanskih Madara 00:01:35 81
Partija za demokratsko delovanje Riza Haljimi 00:00:00 0

U ,.Dnevniku 2 Agencija za borbu protiv korupcije je znacajno manje za-
stupljena, ali je predstavljena na pozitivan nacin za razliku od RRA I RIK-a,
koji su predstavljeni na neutralan nacin.
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Tabela 27. Vremenska i konotacijska distribucija po izborno-regulatornim
telima u centralnoj informativnoj emisiji na ,,RTS“-u

vreme % pozitivne konotacije
Republicka radiodifuzna agencija RRA 00:06:59 11
Republicka izborna komisija RIK 00:05:52 28
Agencija za borbu protiv korupcije 00:01:31 52

Predsednik Srbije Boris Tadi¢, ministar unutrasnjih poslova Ivica Daci¢ i
ministar poljoprivrede i trgovine DuSan Petrovi¢ su u okviru ,,Dnevnika 2 na
»RTS“-u imali funkcionersku kampanju.

Tabela 28. Funkcionerska kampanja u centralnoj informativnoj emisiji na

»RTS“-u
vreme % pozitivne konotacije
Predsednik Srbije 01:39:54 85
Ministarstvo unutrasnjih poslova 01:19:22 64
Ministarstvo poljoprivrede, trgovine... | 00:11:09 67
»Pink*

U centralnoj informativnoj emisiji na TV,,Pink®, lista Izbor za bolji zivot
I lista Pokrenimo Srbiju su bile najviSe zastupljene. S druge strane, koalicija
Preokret i Ujedinjeni regioni Srbije su imali podjednako visok procenat pozi-
tivnog predstavljanja.

Tabela 29. Vremenska i konotacijska distribucija po izbornim listama u central-
noj informativnoj emisiji na TV ,,Pink“-u

vreme % poziti\_/_ne
konotacije
Izbor za bolji zivot - Boris Tadi¢ 01:28:03 73
Pokrenimo Srbiju - Tomislav Nikoli¢ 01:14:08 79
Preokret - Cedomir Jovanovi¢ 00:47:34 86
URS - Ujedinjeni regioni Srbije 00:43:32 86
DSS - Demokratska stranka Srbije 00:35:46 68
Ivica Daci¢ - SPS, PUPS, JS 00:35:02 78
SRS - Srpska radikalna stranka 00:27:17 57
Pokret za zivot Dveri 00:26:18 62
Savez vojvodanskih Madara 00:01:16 31
Partija za demokratsko delovanje Riza Haljimi 00:00:00 0
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U centralnoj informativnoj emisiji na TV Pink podjednak prostor su ima-
le RRA | RIK, dok je Agencija za borbu protiv korupcije bila najpozitivnije
predstavljena.

Tabela 30. Vremenska i konotacijska distribucija po izborno-regulatornim

telima u centralnoj informativnoj emisiji na TV ,,Pink“-u
vreme % pozitivne konotacije
Republicka radiodifuzna agencija 00:06:59 11
Republicka izborna komisija 00:05:52 28
Agencija za borbu protiv korupcije 00:01:31 52

I na TV ,,Pink“ funkcionersku kampanju su imali ministar poljoprivrede i
trgovine Dusan Petrovi¢, predsednik Srbije Boris Tadi¢, ministar unutrasnjih
poslova Ivica Daci¢.

Tabela 31. Funkcionerska kampanja u centralnoj informativnoj emisiji na TV

,»Pink*“-u
vreme % pozitivne konotacije
Ministarstvo poljoprivrede, trgovine... 00:27:51 80
Predsednik Srbije 00:24:14 85
Ministarstvo unutrasnjih poslova 00:20:37 77
»wB92¢

U centralnoj informativnoj emisiji na TV ,,B92* najvise medijskog vreme-
na je imala koalicija oko Demokratske stranke koja je i najpozitivnije pred-
stavljena. Koalicija oko SNS-a je na drugom mestu po prostoru koji je dobila,
a koalicija Preokret je na drugom mestu po procentu pozitivnog vremena.
Na tre¢em mestu i po medijskom prostoru i koli¢ini pozitivnog vremena su
Ujedinjeni regioni Srbije.

Tabela 32. Vremenska i konotacijska distribucija po izbornim listama u central-
noj informativnoj emisiji na TV ,,B92¢

% pozitivne
vreme .

konotacije
Izbor za bolji zivot - Boris Tadi¢ 01:11:02 75
Pokrenimo Srbiju - Tomislav Nikoli¢ 01:03:10 51
URS - Ujedinjeni regioni Srbije 00:40:19 72
Preokret - Cedomir Jovanovié 00:37:49 74
SRS - Srpska radikalna stranka 00:35:54 57
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Tabela 32 (nastavak)
DSS - Demokratska stranka Srbije 00:32:21 51
Ivica Dacdi¢ - SPS, PUPS, JS 00:30:53 59
Pokret za zZivot Dveri 00:04:28 44
Savez vojvodanskih Madara 00:01:58 47
Partija za demokratsko delovanje Riza Haljimi 00:00:00 0

Agencija za borbu protiv korupcije je na TV ,,B92* imala najviSe vremena
i bila je veoma pozitivno predstavljena, Sto vazi i za RIK, dok je RRA pred-
stavljen na neutralan nacin.

Tabela 33. Vremenska i konotacijska distribucija po izborno-regulatornim
telima u centralnoj informativnoj emisiji na TV ,,B92¢

vreme % pozitivne konotacije
Agencija za borbu protiv korupcije 00:02:29 82
Republicka izborna komisija 00:01:59 53
Republicka radiodifuzna agencija 00:01:16 0

Za razliku od preostalih analiziranih Stampanih i elektronskih medija TV
,»B92 je jedini medij u €ijoj centralnoj informativnoj emisiji su samo dva
funkcionera imala funkcionersku kampanju, ministar unutrasnjih poslova
Ivica Daci¢ i gradonacelnik Beograda Dragan Dilas.

Tabela 34. Funkcionerska kampanja u centralnoj informativnoj emisiji na TV

,»B92¢
vreme % pozitivne konotacije
Gradonacelnik Beograda 00:05:42 64
Ministarstvo unutrasnjih poslova 00:20:36 84
wPrva“

Distribucija raspolozivog vremena u ,,Vestima®“ na TV ,,Prva“ je slicna TV
,»B92%. Lista koju je predvodila Demokratska stranka ne samo da je imala
najvise vremena, nego je bila i najpozitivnije predstavljena. Na drugom mestu
po dobijenom vremenu je bila lista koju je predvodila Srpska napredna stran-
ka, dok je koalicija Liberalno-demokratske partije bila na drugom mestu po
pozitivhom vremenu.
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Tabela 35. Vremenska i konotacijska distribucija po izbornim listama u central-
noj informativnoj emisiji na TV ,,Prva“

vreme % poziti\_/_ne
konotacije
Izbor za bolji zivot - Boris Tadi¢ 00:55:19 73
Pokrenimo Srbiju - Tomislav Nikoli¢ 00:43:27 52
DSS - Demokratska stranka Srbije 00:26:34 58
Ivica Dacdi¢ - SPS, PUPS, JS 00:24:07 40
URS - Ujedinjeni regioni Srbije 00:23:57 61
SRS - Srpska radikalna stranka 00:19:06 50
Preokret - Cedomir Jovanovi¢ 00:16:36 72
Pokret za zivot Dveri 00:04:51 49
Savez vojvodanskih Madara 00:01:03 22
Partija za demokratsko delovanje Riza Haljimi 00:00:00 0

[ uslucaju TV ,,Prva“ RIK je bio najvise pominjano telo koje je nadlezno
za sprovodenje i regularnost izbornog procesa, ali je Agencija za borbu protiv
korupcije imala ubedljivo viSe pozitivhog vremena.

Tabela 36. Vremenska i konotacijska distribucija po izborno-regulatornim
telima u centralnoj informativnoj emisiji na TV Prva

vreme % pozitivne konotacije
Republicka izborna komisija RIK 00:01:58 17
Agencija za borbu protiv korupcije 00:01:43 70

Sto se ti¢e funkcionerske kampanje na TV ,,Prva® to ,,pravo” su imali
ministar trgovine i poljoprivrede Dusan Petrovi¢, ministar unutrasnjih poslova
Ivica Daci¢ i predsednik Srbije Boris Tadi¢.

Tabela 37. Funkcionerska kampanja u centralnoj informativnoj emisiji na TV

»Prva“
vreme % pozitivne konotacije
Ministarstvo poljoprivrede, trgovine... 00:07:54 57
Ministarstvo unutrasnjih poslova 00:07:41 52
Predsednik Srbije 00:13:48 84
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TV ,, Vojvodina“

U centralnoj informativnoj emisiji na pokrajinskom javnom servisu lista
Izbor za bolji Zivot je bila najviSe zastupljena i sa koalicijom Dveri deli prvo
mesto po pozitivnom vremenu. Na drugom mestu po zastupljenosti se nalazi
koalicija oko SNS-a, koja sa koalicijom Preoket deli drugo mesto po koli¢ini

pozitivnog predstavljanja.

Tabela 38. Vremenska i konotacijska distribucija po izbornim listama u central-
noj informativnoj emisiji na TV ,,Vojvodina*

% pozitivne

vreme konotacije
Izbor za bolji zivot - Boris Tadi¢ 00:48:40 67
Pokrenimo Srbiju - Tomislav Nikoli¢ 00:25:22 65
Ivica Daci¢ - SPS, PUPS, IS 00:19:01 58
DSS - Demokratska stranka Srbije 00:17:15 44
Preokret - Cedomir Jovanovi¢ 00:16:01 65
vreme % poziti\_/_n €
konotacije
URS - Ujedinjeni regioni Srbije 00:15:14 59
SRS - Srpska radikalna stranka 00:11:40 54
Pokret za zivot Dveri 00:06:44 67
Savez vojvodanskih Madara 00:06:38 62
Partija za demokratsko delovanje Riza Haljimi 00:00:20 0

I na ovoj televiziji se suoavamo sa nalazom da je RIK najzastupljeniji
izborni regulatorni organ, i da je Agencija za borbu protiv korupcije veoma

pozitivno predstavljena.

Tabela 39. Vremenska i konotacijska distribucija po izborno-regulatornim
telima u centralnoj informativnoj emisiji na TV ,,Vojvodina“

vreme % pozitivne konotacije
Republicka izborna komisija RIK 00:06:22 9
Republicka radiodifuzna agencija RRA 00:02:15 37
Agencija za borbu protiv korupcije 00:00:24 95

Predsednik vlade Vojvodine Bojan Pajti¢, ministar unutrasnjih poslova Ivi-
ca Dacic¢ i predsednik Srbije Boris Tadi¢ su na TV Vojvodini imali funkcio-

nersku kampanju.
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Tabela 40. Funkcionerska kampanja u centralnoj informativnoj emisiji na TV

»Vojvodina®
vreme % pozitivne konotacije
Predsednik Vlade Vojvodine 00:12:23 88
Ministarstvo unutrasnjih poslova 00:11:40 68
Predsednik Srbije 00:07:37 65
wStudio B

U centralnoj informativnoj emisiji na beogradskom javnom servisu - ,,Stu-
dio B* najvise vremena je imala koalicija oko SPS-a, zatim koalicija oko LDP
i koalicija oko SNS-a. NajviSe pozitivhog vremena na ovoj televiziji je imala
koalicija predvodena DS-om.

Tabela 41. Vremenska i konotacijska distribucija po izbornim listama u central-
noj informativnoj emisiji na TV ,,Studio B*

vreme % poziti\_/_ne
konotacije
Ivica Daci¢ - SPS, PUPS, JS 00:54:04 76
Preokret - Cedomir Jovanovié 00:52:56 76
Pokrenimo Srbiju - Tomislav Nikoli¢ 00:45:13 76
DSS - Demokratska stranka Srbije 00:41:28 61
URS - Ujedinjeni regioni Srbije 00:40:30 73
Izbor za bolji zivot - Boris Tadi¢ 00:35:37 80
SRS - Srpska radikalna stranka 00:34:43 52
Pokret za zivot Dveri 00:13:51 73
Savez vojvodanskih Madara 00:00:45 59
Partija za demokratsko delovanje Riza Haljimi 00:00:00 0

Gradonacelnik Beograda Dragan Dilas, predsednik Srbije Boris Tadi¢ i
Ivica Daci¢ kao ministar unutra$njih poslova su na ,,Studiju* B u centralnoj
informativnoj emisiji imali funkcionersku kampanju.

Tabela 42. Funkcionerska kampanja u centralnoj informativnoj emisiji na TV

»Studio B*
vreme % pozitivne konotacije
Gradonacelnik Beograda 00:42:57 83
Predsednik Srbije 00:11:57 89
Ministarstvo unutrasnjih poslova 00:03:08 62
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ZAKLJUCAK

Proces medijske tranzicije u Srbiji je blize pocetku nego kraju. Normativni
i strateski okviri su u fazi uspostavljanja, a to znaci da je usvojena strategija
na drzavnom nivou u prisustvu relevantnih aktera: Vlade Srbije, nadleznog
ministarstva, predstavnika vlasnika kapitala medija i predstavnika novinar-
ske profesije. Medutim, tek treba videti kako ¢e se primenjivati novousvojena
strategija. Ohrabruje Cinjenica da postoji usaglaseno delovanje predstavnika
medija koji su pred novu vladu izasli sa jasnim zahtevima: nastavak procesa
privatizacije koji ¢e obezbediti povlacenje drzave iz medija, izmena nacina
raspodele budzetskih sredstava uvodenjem projektnog finansiranja, odnosno
stvaranje jednakih uslova za poslovanje svih medija u Srbiji. Ovim zahtevima
svakako treba dodati regulisanje transparenosti vlasnistva medija.

Medijsko zakonodavstvo i pored izmena nakon 2000. godine ¢eka na pro-
mene. Ovo se posebno odnosi na Zakon o javnom informisanju ¢ije je pojedi-
ne odredbe Ustavni sud Srbije stavio van snage.

Pored institucionalno-normativnog okvira, proces tranzicije ,,Stuca“ i na
ostalim poljima. Proces vlasnicke transformacije nije zavrSen. Tamo gde se
privatizacija desila nastali su ili neodrzivi i zavisni mediji (na lokalnom nivou)
ili su mediji zavrsili u stecaju. Srbija placa cenu aukcijskog modela privati-
zacije medija, Sto konkretno znaci da su medije kupili oni koji imaju pare i
mo¢, bez obaveze da privatizovan mediji prezivi u funkcionalnom i formal-
nom pogledu.

Nazalost, u Srbiji se na nivou medijske zajednice jo§ ne prepoznaje veza
izmedu sindikalnog organizovanja i slobode medija. Prema raspolozivim
istrazivanjima i na nivou sveta rada u oblasti medija postoji kriza sindikalnog
organizovanja. Nadlezni drzavni organi nehaju za ¢injenicu da je sindikalno
organizovanje van javnog sektora de facto onemoguéeno, $to je sluc¢aj i u me-
dijima koji su u privatnom vlasnistvu. U takvom ambijentu borba za pravo na
rad novinara je stvar li¢nog izbora, a ne udruzenih medijskih radnika ¢iji je
sindikalni aktivizam garant ostvarivanja prava u skladu sa potpisanim ugovo-

rom i Zakonom o radu §to je preduslov za slobodne medije.

Za razliku od sindikalnog, profesionalno organizovanje je na nesto visem
nivou, uz napomenu da izmedu vodec¢ih udruZenja postoji prepoznavanje
minimuma zajednickih interesa koji ih i pored svih razlika spajaju. Ostaje
problem nepoverenja novinara prema svojim profesionalnim udruzenjima. U
prilog tome ide ¢injenica da veoma mali broj ¢lanova ¢ini prvi korak, placa
Clanarinu. Pla¢anje ¢lanarine nije samo ekonomska stvar, vec je s jedne strane



Mediji u izborima

izraz stava novinara prema udruzenju, a sa druge pokazatelj svesti novinara o
znacaju profesionalnog organizovanja.

Medijska tranzicija u Srbiji se nalazi u fazi gde sindikalno i profesionalno
organzovanje medija ima ve¢i znacaj za njen uspeh, nego kvalitet zakonskog
okvira. Cak i da kojim slu¢ajem Srbija dobije idealan zakonski okvir, bez
adekvatnog sindikalnog i profesionalnog organizovanja novinara, ti idealni
zakoni ¢e ostati samo slova na papiru, jer nece biti aktera koji ¢e obezbediti
njihovu primenu. Da zaklju¢imo, primaran cilj je sindikalno i profesionalno
(re)organizovanje novinarske profesije.

Generalno, Srbija ima previSe medija ako se pogleda broj i platezna mo¢
gradana. Usled komercijalne neodrzivosti dolazi do promene funkcije medija.
Mediji od nekoga ko se bavi informisanjem, analizom i kontrolom (vlasti) po-
staju suprotnosti — sredstva za ekonomsku i politicku promociju i propagandu
koja su kontrolisana putem kupovine reklamnog prostora i netransparentnog i
diskrecionog odlucivanja o dodeli javnog novca.

Sve ovo nas vodi ka zakljucku da u Srbiji postoji latentna cenzura medija
u ¢ijem sredistu nije formalna zabrana rada medija, ve¢ se cenzura sprovo-
di kroz kontrolu finansijskog prezivljavanja medija i novinara koji nazalost
svojim, pre svega sindikalnim, neorganizovanjem doprinose ovakvom stanju.

U prilog tezi o latentnoj cenzuri govore i nalazi naSeg monitoringa.

Tokom izborne kampanje za parlamentarne izbore posmatrani mediji su
pokazali nizak nivo integriteta, jer je u izveStavanju dominirao informativ-
no-promotivni diskurs sa elementima propagande. Dominacija informativnih
zanrovskih formi i upotreba dijaloskih zanrovskih formi u promotivne svrhe
su onemogucavali analizirane medije da na analiti¢an i kriti¢an nacin izvesta-
vaju o ucesnicima u izbornom procesu.

Drugi pokazatelj nizeg integriteta posmatranih medija je visok stepen ne-
potpisanih tekstova, nejasni novinarski izvori, oslanjanje na drzavne izvore
i veoma visok stepen pozitivnog predstavljanja stranaka koji se moze meriti
sa nalazima u drZzavama koje su na nizem stepenu demokratskog razvoja. Po-
sebno brinu Cetiri nalaza. Prvi o nepotpisivanju ¢lanaka kao ustaljenoj praksi,
drugi o rastu procenta pozitivno konotiranih naslova tokom kampanje, treci
o znac¢ajnom broju novinskih tekstova u kojima izvor nije jasan §to moze da
bude indikacija da je tekst preuzet sa agencije ili da je re¢ o partijskom saop-
Stenju u formi PR - materijala i Cetvrti posStovanje ,,partijskih kamera“ koje
nisu niSta drugo nego najbanalniji nacin kontrole informativnih emisija na
televizijama.
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Tre¢i pokazatelj niskog integriteta dnevnih novina i televizija je pasivan
odnos u pogledu kandidovanja tema, odnosno u spremnosti da se kao glavne
izborne teme prihvate teme koje kandiduju stranke. Puko preuzimanje tema
uz odsustvo kriticko-analitickih tonova u izvesStavanju je pokazatelj niskog
integriteta medija. Ovo je bitno naglasiti, jer je monitoringom utvrdeno od-
sustvo tema koje su od sustinskog znacaja za uspeh tranzicije u Srbiji, a to su
evropske integracije i sa njima povezane teme unapredenja vladavine prava,
borbe protiv korupcije i reSavanje pitanja Kosova. S druge strane, zabrinjava-
juci je nalaz o znac¢ajnom prisustvu zabavljackih tema (popkultura, sport, za-
bava i estrada) koje od medija prave instrument za uspavljivanje drustva koje
se nalazi pred zna¢ajnim izazovima, gde su izbori veoma bitan instrument u
reSavanju sve veceg broja problema. Tako mozemo zakljuditi da je ove izbore
sa jedne strane pratila siromaSna ponuda, a sa druge strane smo imali medije,
koji su zabavljali gradane u vanizbornom delu. Naime, u kampanji smo imali
dominaciju ekonomskih tema, $to je izbornu kampanju pretvaralo u kampanju
za izbor ste¢ajnog upravnika u preduzecu koje je u osnivanju. Nesporna je
¢injenica da Srbija ima ekonomske probleme, ali je takode veoma blizu istine
da je tesko naci drzavu koja je pravno i politi¢ki uredena, a da ima ekonomske
probleme kao Srbija. 1z tog razloga ovi izbori su propustena Sansa, jer nisu
otvorene one teme koje su u funkciji unapredenja pravnog i politickog sistema
u Srbiji, jer upravo te promene su preduslov za ekonomski razvoj. Generalno,
ako se pogledaju teme koje su bile na ,,stolu ovi izbori su Srbiju pomerili u
desno. Ovaj zakljucak se u vecoj meri odnosi na televizije.

Izuzev ,,Danasa“ koji je pokrenuo dodatak pod nazivom ,,1zborna grozni-
ca“ ostale posmatrane dnevne novine su izvesStavanje o izborima uradili na op-
timalnom minimumu. Isto vazi i za posmatrane televizije, od kojih je izuzetak
bila samo TV ,,B92%, koja je pored uvodenja nove emisije u znacajnoj meri
prilagodila postojece informativne i politicke emisije pra¢enju izbora. Sto se
ti¢e javnih servisa ,,RTS* je u nesto vecoj meri opravdao svoju funkciju, ali ne
toliko da je opravdao pridev javni.

Istrazivanjem je nedvosmisleno utvrdeno postojanje nejednakog tretmana
politickih partija/koalicija po pitanju dobijenog vremena/prostora i tonaliteta.
U slucaju prostora i vremena uocljiva je podela na jednake i jednakije. Jedna-
kiji od ostalih su bile liste /zbor za bolji zivot i Pokrenimo Srbiju.

Obe liste su imale po jednu dnevnu novinu koja je otvoreno stala na njihovu
stranu. Dnevni list ,,Blic* je veoma pozitivno izvestavao o koaliciji oko De-
mokratske stranke i veoma negativno o koaliciji oko Srpske napredne stranke
i njenom predsednickom kandidatu. S druge strane, ,,Pravda® je osim pro-
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storne i konotacijske promocije Srpske napredne stranke viSe prostora davala
politickim strankama koje su videne kao moguci koalicioni partneri u buducoj
vladi (Demokratska stranka Srbije i stranke manjina), uz uskraéivanje prosto-
ra strankama koje su imale isto ili sli¢no biracko telo kao SNS, $to je bio slucaj
sa Srpskom radikalnom strankom | Dverima. ,,Ve€ernje novosti* su pozitivni-
je predstavile one politicke stranke koje su iz desnog spektra politickog Zivota
(DSS i Dveri), ali i koaliciju oko SPS koja je u svojoj kampanji za stranku le-
vice ima previSe desnih sadrzaja. Porede¢i teme po dnevnim novinama moze
se zakljuciti da su ,,VeCernje novosti“ i ,,Pravda“ svojim izvestavanjem bile na
strani desnih politickih stranaka, promovisuci teme oko Kosova, polozaja Sr-
bije u svetu, kao i stanje u sektoru bezbednosti. S druge strane kontinuuma se
nalazi ,,Danas‘ koji je svojim izveStavanjem pruzao podrsku liberalno orijen-
tisanim politickim partijama kojima su izmedu ostalog bitni sloboda govora i
stanje u medijima. ,,Politika“ i ,,Blic* su zna¢ajan prostor dali strankama koje
su se bavile kritikom protivnika, koji je uklju¢ivao i li¢ni nivo.

U centralnim informativnim emisijama na televizijama imali smo neko-
liko grupa tema. Prva grupa su obavezne teme, to su izbori (parlamentarni
i predsednicki). Druga grupa su egzistencijalne (ekonomija, zaposljavanje,
poljoprivreda i infrastruktura). Obecavajuce teme (reforme uopsteno i bolja
buducénost, socijalna politika) su bile tre¢a grupa, dok su Cetvrta grupa bile
teme ,,ponosa“ i veli¢ine (nacionalna pitanja i spoljna politika). U svim po-
smatranim medijima izuzev ,,Studija B“ glavne teme su bile: izbori i ekonom-
ski razvoj, investicije i zaposljavanje. TV ,,B92“ 1 TV ,,Prva‘“ su znacajan deo
vremena dale politicarima koji su pricali o reformama uopste sa kojima ce
do¢i i bolja buduénost. TV ,,Pink* se nesto vise bavio spoljnom politikom i
uopsteno o reformama, dok se TV ,,Vojvodina“ znacajno viSe bavila stanjem
sela 1 unapredenjem poljoprivrede i protestima zemljoposednika kao vaniz-
bornom temama koje su imale izborne implikacije.

Tokom izbornog monitoringa medija kao problem koji zahteva reSenje po-
javila se funkcionerska kampanja, koja stranke vlasti dovodi u privilegovan
polozaj. To im daje moguc¢nost da kampanju vode sa pozicije vlasti i da usled
nedovoljne pravne regulisanosti javne resurse stavljaju u partijske svrhe. Ono
Sto (treba da) brine je Cinjenica da je ovoj vrsti kampanje pribegavao svako
ko je mogao, a to znaci i najvisi drzavni funkcioneri koji su na nivou svojih
partijskih struktura imali najviSe mo¢i i uticaja. Bez reSavanja ovog problema
i na buduc¢im izborima ¢e u pitanje biti doveden princip ,,fer izbora“.

Svojim nekritickim i informativno-promotivnim nacinom izvestavanja
mediji su bili sau€esnici u institucionalnoj razgradnji organizovanoj od strane
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izbornih Stabova pretendenata na funkcije gradonacelnika i predsednika Sr-
bije. Naime, i ako nepostoje neposredni izbori za gradonacelnike, pracenjem
izvesStavanja medija mogao se steci utisak da se gradonacelnici biraju na ne-
posrednim izborima.

Sli¢nu situaciju smo imali i u kampanji za izbor predsednika Srbije. Velika
vecina ucesnika u oba kruga izbora je svoju izbornu platformu, ukljucujuéi i
zavrsi duel dva predsednicka kandidata, bazirala na temama koje prevazila-
ze ustavna i1 zakonska ovlas¢enja predsednika Srbije. Tako je predsednicka
kampanja izgledala kao da je to u stvari bila kampanja za izbor starozavetnog
Boga iz himne ,,Boze pravde* koji ¢e svojim autoritetom i mo¢i (koja proizi-
lazi iz neposrednog izbora) da reSava sve $to mu pod moénu ruku padne.

Nesumnjivo je da medijska tranzicija u Srbiji ide po principu jedan lelujav
korak napred, dva sigurna koraka unazad. Ve¢ je postalo opste mesto da usvo-
jena strategije i zakonski okvir ne samo da ne odgovaraju potrebama medija i
drustva, ve¢ ne postoji ni volja da se doneta strategija sprovede. Medutim, vise
od toga treba da brine Cinjenica da sa jedne strane imamo vlast koja ima mo¢
da stopira proces medijske tranzicije, a sa druge imamo medijsku zajednicu
koja je nemoc¢na da tu istu vlast spreci u opstrukciji sprovodenja usvojenog
strateSkog 1 zakonskog okvira. Taj zaCarani krug nemoc¢i stavlja medije pred
izbor ili se prikloniti vlasnicima reklamnog prostora i politickim mo¢nicima
koji kontroliSu javne pare i informacije ili biti na margini medijskog polja i
kao takav sluziti kao primer $ta se deSava sa neposlusnima, u nadi da ¢e proces
evropskih integracija dovesti do potrebne tranzicije i u oblasti medija.

Do tada ¢emo svi gledati i Citati medije koji ¢e izveStavati po matrici koju
karateriSe:

¢ Promotivno izveStavanje o drzavnim fukcionerima i nekriticko izvesta-

vanje o temama koje imaju status ,,svetih®, drzavnih tema. IzveStava-
nje i promovisanje je dominantan na¢in ponasanja medija uz prisutnost
produkcije neprijatelja,®

¢ Analiticko izvestavanje o druStvenim dogadajima i fenomenima bez

prozivanja odgovornih za Stetne posledice ¢ime se simulira istrazivacko
novinarstvo, jer odgovorni ili se ne pominju ili su apstraktno predstav-
ljeni,

¢ Dominacija losih vesti iz sveta, a posebno regiona (Crna Gora, BiH

izuzev Republike Srpske, Albanije, Makedonije i drzava EU), mada su i

5 O neprijateljima i medijima u: Markovi¢, Z. (1996), Korist od neprijatelja, Beograd,
Argument
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neki delovi Srbije predstavljeni kroz dominantno negativne vesti (San-
dzak i Bujanovac, Presevo 1 Medveda),

¢ Znacajna prisutnost medijskih sadrzaja iz niske kulture (estrada i dzet
set) 1 visoke kulture (etno-nacionalne) kulture uz manjak medijskih sa-
drzaja iz oblasti kulture i nauke koji su internacionalnog sadrzaja,

¢ Znacajna prisutnost medijskih sadrzaja iz oblasti sporta u kojima se
kroz pohvalnicke izvestaje 1 intervjue nakon uspeha srpskih sportista
promovise (banalni) etnicki nacionalizam.

Ovakvo medijsko izveStavanje stvara autoritarno, izolovano i apoliti¢no
drustvo u kojem su sport, zabava i nacionalizam dobar anestetik za blokiranu
tranziciju. Korist od ovakve medijske i drustvene zbilje imaju oni kojima su
mediji instrument za zastitu svojih interesa koji su vrlo ¢esto suprotni javnom
interesu.

Analizirajuéi aktere u pomenutoj matrici, medijski prostor Srbije mozemo
podeliti na: sistemski, alternativni i iskljuceni.

Shema 1. Medijski prostor

Alternativni

Glavni akteri u sistemskom delu medijskog prostora su drzavni i politic-
ki funkcioneri, pripadnici preduzetnicko-tajkunske elite, estrada, patrotiski i
politi¢ki prihvatljivi umetnici, kulturni radnici i naucnici, predstavnici tradi-
cionalnih verskih zajednica uz nejednakiju Srpsku pravoslavnu crkvu i spor-
tisti. Tradicionalni mediji su srz informativne strukture ovog dela medijskog
prostora.
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Alternativnim prostorom dominira politicka i drustvena alternativa koja
svoju komunikaciju obavlja u najve¢oj meri putem novih medija u kojima su
najvise prisutni predstavnici politi¢ke i drustvene alternative u vidu ,,malih*
stranaka, NVO-a i gradanskih aktivista i predstavnici alternativne kulturne
scene.

Medijska iskljucenost predstavlja nacin (ne)informisanja o druStvenim
grupama na nacin koji povecava ili odrzava drustvenu iskljucenost, odnosno
ne doprinosi povecanju drustvene ukljucenosti odredene drustvene grupe. To
znaci da mediji svojim izveStavanjem ne povecavaju ve¢u dostupnost infor-
macija koje su bitne za uspesno koriS¢enje drustvenih resursa i prava margi-
nalizovanih drustvenih grupa. U medijski isklju¢ene grupe pre svega mogu
se svrstati: Romi, osobe sa invaliditetom, starosno i rodno diskriminisani,
prisilni emigranti (izbegli i interno raseljeni)®. Medutim, predmet medijske
iskljucenosti su i oni gradani koji zive¢i na drustvenoj i ekonomskoj margini
konzumiraju zabavljacke medijske sadrzaje i koji ih uljuljkuju i anesteziraju
od stvarnosti u kojoj zive.

Medijska matrica je neplanirani rezultat monitoringa medija. Kako se to
obic¢no kaze, kraj jednog je u stvari pocetak novog istrazivanja.

6 Opsirnije o medijima i drustvenoj iskljucenosti na adresi: http://www.zavodsz.gov.rs/PDF/
iskljucenost/Selekcija%20i1%20karakteristike%20ciljnih%20grupa....pdf (strana 55-67) i u
Gavrilovi¢, Zoran ,,Medijska inkluzija drustveno iskljucenih grupa — sluc¢aj osoba sa invali-
ditetom®, Aktuelnosti, 2010.,broj 3-4, str. 54-59
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MONITORING INTERNET INFORMATIVNIH
PORTALA U KAMPANJI ZA 1ZBORE
2012. GODINE

Znacajnim rastom broja korisnika Interneta dolazi do transformacije si-
stema masovne komunikacije i informisanja. Prema aktuelnim podacima za
2011. godinu, 39% domacinstava poseduje Internet prikljuc¢ak® §to je u nivou
zemalja u okruzenju ali znac¢ajno manje od proseka zemalja Evropske Unije.
Internet je postao novi kanal informisanja §to pokazuje postojanje sve veceg
broja informativnih portala i rast njihove pose¢enosti. Karakteristike Interneta
koje uti¢u na njegov znacaj kao izvora informacija za gradane su brzina, veliki
broj pojavnih oblika za prezentovanje sadrzaja, interaktivnost, usmerenost na
korisnika i neogranic¢enost koli¢ine informacija.

Monitoring medija u predizbornom periodu obuhvatio je i analizu 4 najpo-
sec¢enija informativna Internet portala (B92, Mondo, Press i Kurir) u periodu
1 - 30. april 2012. godine. Cilj monitoringa je kvantitativna i kvalitativna
analiza izveStavanja o vodec¢im li¢nostima najve¢ih politickih partija u Srbiji.
Analizom je obuhvacena zastupljenost politickih aktera (Boris Tadi¢, Dragan
Pilas, Tomislav Nikoli¢, Ivica Dagi¢, Vojislav Kostunica, Cedomir Jovanovié,
Mladan Dinki¢) u izveStavanju na informativnim portalima, ton njihovog
predstavljanja (na skali pozitivno / neutralno / negativno), teme, sadrzaj govo-
ra, vrsta aktera koji ih pominju, kao i novinarskih sredstava koje karakterisu
¢lanke na izabranim portalima (zanr, graficka opremljenost, izvori, potpis).

1 Podaci Republi¢kog zavoda za statistiku, Istrazivanje “Upotreba informaciono-komunikacionih
tehnologija u Republici Srbiji”, dostupno na http://webrzs.stat.gov.rs/WebSite/repository/docu-
ments/00/00/10/39/PrezICT2010.pdf
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KARAKTERISTIKE INFORMATIVNIH INTERNET PORTALA

Od ukupno 1718 ¢lanaka u kojima se izveStavalo o izabranim akterima,
najveci broj potice sa informativnog portala www.B92.net (njih 558), zatim
slede www.pressonline.rs sa 464, www.kurir-info.rs sa 353 i www.mondo.rs
sa 343 clanka.

Kada se analiziraju naslovi ¢lanaka u kojima se spominju politicki akteri
uocava se dominacija informativno-neutralnih naslova, posebno na portalima
B92 i Kurir. Mondo je portal sa najsarolikijom strukturom naslova, uz znaca-
jan postotak naslova negativnog (16,9%) i propagandnog (19,5%) karaktera.
Slican trend je u nes$to manjoj meri uocen i na portalu Pressonline. Ironija u
naslovima najcesce se srece na portalu Kurir.

Tabela br.1 - Naslovi ¢lanaka (u%)

O naslovu B92 Mondo Press Kurir
Informativno neutralni 60.9 36.7 44.2 61.5
Informativno propagandni 16.7 15.2 7.8 133
Promotivni 9.1 7.9 11.9 8.5
Propagandni 2.9 19.5 21.1 34
Ironija 1.6 3.8 2.4 7.6
Informativno negativni 8.8 16.9 12.7 5.7
Total 100.0 100.0 100.0 100.0

Svaki od analiziranih portala poseduje prepoznatljiv vizuelni identitet. Do-
minantni model je ¢lanak pracen fotografijom. Gotovo svaki ¢lanak, odnosno
njih 96,5% na portalu B92 opremljen je fotografijom, dok 3,3% c¢lanaka nudi
1 aktuelni video zapis. Sli¢no portalu B92, portal Kurir fotografijama oprema
92,2% clanaka, a video zapisom njih 7,3%. Znacajniji postotak video zapisa
srece sa na portalu Mondo (15,8%). Od ovog pravila odstupa portal Press na
kojem je viSe od polovine ¢lanaka bez graficke opremljenosti.

Tabela br.2 - Graficka opremljenost ¢lanaka prema portalu (u%)

Oprema B92 Mondo Press Kurir
Fotografija 96.5 82.5 25.2 922
Grafikon 0.0 0.2 0.2 0.5
Karikatura 0.0 0.7 0.0 0.0
Lid 0.2 0.0 9.5 0.0
Podnaslov 0.0 0.2 0.0 0.0
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Tabela br.2 (nastavak)
Kucica 0.0 0.0 0.2 0.0
Video snimak 3.3 15.8 0.6 73
Bez graficke opremljenosti 0.0 0.2 64.3 0.0
Total 100.0 100.0 100.0 100.0

Portali B92, Mondo i Press su za pracenje aktivnosti politickih aktera kre-
irali posebne strane na kojima se nalazi u proseku 90% relevantnih ¢lanaka.
Kurir jedini nema posebnu stranu koja se bavi pracenjem predizbornih aktiv-
nosti ve¢ su one predstavljene u okviru postojece rubrike “Politika”. Posma-
trano prema strukturi portala, o politiCkim akterima se piSe i u okviru vesti
dana, rubrikama o drustvenim fenomenima ili dogadajima u Beogradu, i nesto
manje u okviru segmenta o ekonomiji.

Tabela br.3 - Distribucija ¢lanaka prema rubrici (u%)

Rubrika B92 Mondo Press Kurir
Politika 0.2 0.0 0.0 81.9
Ekonomija 1.4 3.8 0.0 23
Drustvo 0.0 0.0 0.0 5.1
Vesti, vesti dana 6.6 0.3 6.0 1.4
Izbori 2012 91.4 0.0 0.2 0.3
Hronika i drustvo 0.2 7.6 0.0 0.0
Komentar dana 0.0 0.0 2.2 0.6
Srbija/Izbori 2012 0.0 87.5 0.0 0.3
Beograd 0.0 0.0 3.7 5.7
Glasaj 2012 0.0 0.0 86.2 0.0

Dominantni Zanr u izveStavanju na svim portalima je izvestaj sa izjavom.
Kada se ovom podatku dodaju znacajni procenti izveStaja, vesti i intervjua
moze se zakljuciti da je izveStavanje o aktivnostima politickih aktera tokom
predizborne kampanje informativno i predstavlja pregled aktivnosti aktera i
kanal za prenoSenje njihovih izjava §iroj javnosti. U prilog ovoj tezi ide mali
procenat komentara ili izveStaja sa komentarima gde bi novinari kroz svoje
analize gradanima pruzali kriticki i analiticki okvir kroz koji bi se prezentova-
ni sadrzaji o politickim akterima mogli posmatrati.
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Tabela br.4 - Zanrovi prema portalu (u%)

Zanr B92 Mondo Press Kurir
Vest 2.7 0.9 0.6 8.5
Izvestaj 5.6 11.7 10.3 7.1
Izvestaj sa izjavom 90.1 85.7 82.3 76.8
Komentarisani izvestaj 0.0 0.0 0.4 0.0
Intervju 0.0 0.3 3.0 5.1
Clanak 1.3 0.6 0.2 1.7
Komentar 0.4 0.3 3.0 0.8
Humoreska, satira 0.0 0.3 0.0 0.0
Total 100.0 100.0 100.0 100.0

Dominantan izvor informacija na svim portalima je Tanjug, i to u oko 50%
¢lanaka na portalima B92, Mondo i Press, a upola manje na portalu Kurir.
Informacije preuzete iz Agencije Beta ¢ine u proseku Cetvrtinu informacija o
aktivnostima posmatranih aktera, pri ¢emu Beta kao izvor prednjaci na portalu
B92 dok je najmanje zastupljena na portalu Kurir. Navedena tri portala u oko

4% slucajeva kao izvor uzimaju informacije objavljene u drugim medijima.

Treé¢i po znacaju izvor je agencija FoNet i to samo u slucaju portala Press.

Novinar kao izvor informacija dominira u Kuriru (21%), neSto manje na B92

(11,2%), dok je gotovo zanemariv na portalima Press i Mondo. Karakteristika

portala Kurir je petina ¢lanaka koji imaju nepoznat izvor.

Tabela br.5 - Izvori informacija prema portalu (u%)

Izvor B92 Mondo | Press Kurir
Tanjug 53.0 49.6 51.0 27.2
Beta 30.9 25.4 20.6 17.3
Preneto iz drugog medija 3.8 3.8 43 0.6
Internet portal 0.0 1.5 34 0.0
Saopstenje stranke 0.0 0.6 0.4 0.0
Saopstenje ostalih 0.0 0.0 0.2 0.3
Press konferencija 0.0 0.3 0.4 0.0
Ekspert 0.0 0.0 0.4 0.0
Neposredno od novinara sa lica mesta 0.0 0.0 0.2 0.0
Novinar 11.2 0.0 3.0 21.0
Agencije 0.0 12.8 0.0 2.5
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Tabela br: 5 (nastavak)
Fonet 0.2 4.4 8.4 3.1
Srna 0.0 0.3 0.0 0.0
Nepoznat 1.0 0.3 1.3 28.0
Politicar 0.0 1.2 6.2 0.0
Total 100.0 100.0 100.0 100.0

Analizom potpisa ¢lanaka utvrden je visok procenat nepotpisanih ¢lanaka i
to ¢ak u 99,6% na portalu B92, 86,6% na portalu Press i neSto manje, odnosno
73,9%na Kuriru. Novinari su potpisnici 10,6% clanaka na Press-u, odnosno
7,9% na Kuriru, dok se njihovim inicijalima potpisuje i 15,3% clanaka na
ovom portalu. Od ovog obrasca odstupa Mondo kod koga su gotovo svi ¢lanci
potpisani, Sto agencijama od kojih su informacije preuzete (73,5%), §to ime-
nom portala (25,45).

Tabela br.6 - Potpis ¢lanaka prema portalu (u%)

Potpis B92 Mondo | Press Kurir
Nije potpisan 99.6 0.6 86.6 73.9
Potpisan incijalima novine - redakcije 0.0 0.0 1.1 0.0
Potpisan incijalima novinara 0.0 0.3 1.3 15.3
Potpisan punim imenom i prezimenom 0.4 0.3 10.6 7.9
Potpisan inicijalom imena i prezimenom 0.0 0.0 0.0 2.8
Potpisan portalom 0.0 25.4 0.4 0.0
Potpisan agencijom 0.0 73.5 0.0 0.0
Total 100.0 100.0 100.0 100.0

PREDSTAVLJANJE POLITICKIH AKTERA

Jedan od ciljeva monitoringa medija u predizbornoj kampanji je i anali-
za predstavljanja dela politickih aktera koji ucestvuju na parlamentarnim i
predsednic¢kim izborima. Analiza aktera broj spominjanja aktera, ton pred-
stavljanja - odnosno njihovo pozicioniranje na skali pozitivno-neutralno-ne-
gativno, prezentera sadrzaja (samog aktera, novinara, koalicionog ili stranac-
kog kolege, opozicije, stru¢njaka) 1 vrstu sadrzaja (hvala/samohvala, kritika
drugih ucesnika kampanje, ukazivanje na probleme, resSenja, predstavljanje
programa).
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Ukupan broj ¢lanaka u Cetiri analizirana informativna portala iznosi 1718.
U njima su relevantni politicki akteri spomenuti 2888 puta. Najzastupljeniji
akter u izvestavanju je Boris Tadi¢, racunajuci njegovo pojavljivanje i kao
predsednika Srbije i predstavnika Demokratske stranke. Drugi po zastupljeno-
sti jeste njegov glavni politicki oponent, predstavnik Srpske napredne stranke,
Tomislav Nikoli¢. Zanimljiv je nalaz da je broj spominjanja Tadi¢a i Nikolica
veoma ujednacen, uz blagu vecu zastupljenost Tadi¢a. [zuzetak od ovog pravi-
la predstavlja nesto ¢esce spominjanje Nikoli¢a na portalu Pressonline.

Predstavljanje Ivice Daci¢a, kao jo$ jednog od politickih aktera koji je
u izveStavanju pracen kroz funkciju ministra unutrasnjih poslova i kasnije,
predsednickog kandidata te stranke je dvojako. Dominantna uloga Ivice Daci-
¢a u predstavljanju je stranacka, s tim da je ona najmanje zastupljena na por-
talu B92. Suprotan trend, odnosno dominacija funkcije gradonacelnika nad
stranaCkom, je prisutna u predstavljanju Dragana Dilasa na tri portala, sem
kod B92 koji neznatnu prednost daje stranackoj ulozi.

Ostali kandidati su manje zastupljeni (u proseku 7%) i relativno ujedna-
¢enog spominjanja. Izuzetak je neSto ¢eSce spominjanje Mladana Dinkica na
portalu Pressonline. Detaljan prikaz ucestalosti pominjanja aktera prema por-
talima dat je u tabeli br.7.

Tabela br. 7 - Pominjanje aktera prema portalima (u %)

Akter B92 | Mondo | Press Kurir Svi
Boris Tadi¢, DS 25.8 24.6 24.8 27.0 25.6
Boris Tadié, Predsednik 6.4 5.8 32 5.1 5.2
Dragan Dilas, Gradonacelnik 1.7 4.4 5.7 3.8 3.7
Dragan Dilas, DS 2.0 2.8 1.1 1.2 1.8
Ivica Daci¢, Ministar 3.2 7.0 1.5 4.4 3.8
Ivica Daci¢, SPS 12.3 12.0 12.0 12.5 12.2
Vojislav Kostunica 7.6 7.6 6.6 6.7 7.1
Cedomir Jovanovi¢ 8.5 8.8 7.1 8.4 8.2
Mladan Dinki¢ 7.0 6.3 11.7 7.2 8.1
Tomislav Nikoli¢ 25.5 20.5 26.2 23.9 24.3
Total 100 100 100 100 100
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PREDSTAVLJANJE PO AKTERU

Boris Tadié¢

Predstavljanje Borisa Tadica je u posmatranom periodu je bilo dvostruko,
i kao predsednika Republike Srbije i kao predsednickog kandidata. Na por-
talima Mondo i Press ovaj politicki akter je gotovo podjednako pozitivno,
neutralno i negativno predstavljen. Na portalima B92 i Kurir najveci deo pred-
stavljanja je neutralan (70,7% 1 60,6%).

Ovaj akter je, na gotovo svim portalima sem Kurira, naj¢es¢e spominjan
od strane opozicije, predstavljen kroz sopstveni govor i kroz prenosenje izjava
predstavnika svoje partije/koalicije. Od ovog obrasca odstupa portal Kurir na
kome najveci deo sadrzaja daje sam kandidat, novinar a predstavnici opozi-
cije.

U pogledu sadrzaja u kojima je Boris Tadi¢ spominjan, na svim portalima
dominira njegova kritika (najviSe na B92, u 41,5% od ukupnog broja spo-
minjanja). Sledi iznoSenje problema u drustvu, posebno na portalima Kurir
(20,9%) 1 B92 (18,1%). Boris Tadi¢ je na portalima Press i Mondo imao prili-
ku da govori o postignué¢ima, kao i da predstavi svoj, odnosno program svoje
partije (13,5%) 1 (11,7%). Neutralne informacije su najprisutnije na portalu
Mondo, ¢ak 29,2%, i one su pretezno vezane za obrazlaganje izbornih regula-
tiva, procedura i ekspertskih procena ishoda izbora.

Tomislav Nikoli¢

Tomislav Nikoli¢ je u najve¢em broju spominjanja predstavljen neutralno.
Osim portala Mondo koji je gotovo podjednako pozitivno, neutralno i negativ-
no predstavio ovog kandidata, svi portali ostatak prostora dele na taj nacin $to
kritika, odnosno negativni tonovi blago preovladuju u odnosu na pozitivne.

Analizom portala je uocen opsti trend veéinskog spominjanja Tomislava
Nikoli¢a od strane predstavnika opozicionih politickih partija (oko 40% od
ukupnog broja spominjanja po portalu) i zatim prenosenje izjava samog kan-
didata (oko 20% po portalu). Na tre¢em mestu je spominjanje od strane no-
vinara, koje varira od najmanje 11,2% na portalu Press do najvise 22,3% na
portalu Kurir. U nesto vise od 10% spominjanja prenoSene su izjave stranac-
kih ili koalicionih kolega.

Sadrzinski posmatrano, izvestavanje o Tomislavu Nikoli¢u je u najvecoj
meri kriti¢no, bilo da kritika poti¢e od politickih oponenata, bilo od novinara
ili eksperata. Portal B92 je kao i kod vecine kandidata prednjaci sa 44,4%, dok
je ona najmanja kod portala Mondo (30,2%). Navodenje razlicitih problema
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koji opterecuju gradane je sledeca grupa i ona je znatnije prisutna na portalima
B92 i Kurir. Portali Mondo i Press su vise od drugih ovom akteru dali vise
mogucénosti (oko 10% spominjanja) za iznoSenje programa partije, odnosno
koalicije na ¢ijem je ¢elu bio. Oko desetine spominjanja je povezano sa kriti-
kom drugih ucesnika u predizbornoj kampanji, s tim da je ona nesto izrazenija
na portalu Press. Obecanjima kandidata svi posmatrani portali daju ujednacen
prostor.

Ivica Dacié
Predstavljanje Ivice Dacica je prevashodno neutralno, posebno na portalu

Kurir (82,8%). Zanimljiv je podatak da je na ovom portalu svega 1% spomi-
njanja ovog aktera negativno.

Ivica Daci¢ je na sva Cetiri portala predstavljen kroz prenosSenje njegovih
izjava, posebno na Kuriru (50,5%) i Press-u (44,4%). Sledi predstavljanje od
strane novinara, najvise na portalu Mondo (32,5%) i Kurir (31,3%) i od strane
predstavnika opozicionih politickih partija. Mondo je portal koji znatno vise
od ostalih navodi izjave eksperata o kandidatu (10,8%).

Prenosenje informacija o Ivici Dacica prisutno je u oko petine spominjanja
na svim posmatranim portalima. Portal B92 je sadrzaje o Ivici Daci¢u pred-
stavio kroz 23,5% spominjanja u kojima iznosi probleme u drustvu, 21,4% u
kojim je kritikovan od strane drugih ucesnika u izbornoj kampanji i 7% kritike
drugih. Portal Mondo uz tre¢inu neutralnih informacija daje 19,6% spominja-
nja u kojima se predstavljaju postignuca (19,6%) i 9,2% samo(hvale). Press
nudi najinzbalansiranije sadrzinsko predstavljanje ovog aktera, kroz gotovo
podjednaku samo(hvalu), kritiku kandidata, kritiku drugih aktera, predstavlja-
nje programa i postignuca.

Vojislav KoStunica

Neutralno predstavljanje je na portalima B92 i Kurir je gotovo potpuno
prisutno (92,3%, odnosno 88,9%). Na portalima Mondo i Press neutralna ko-
notacija je zastupljena u nesto vise od polovine spominjanja dok je u ostatku
spominjanja nesto vise zastupljeno pozitivno predstavljanje.

Na portalu Press, Vojislav KosStunica je u polovini spominjanja predstav-
ljen kroz prenoSenje izjava, dok je na ostalim portalima taj procenat nesto nizi.
Ovaj portal vise od drugih prenosi izjave njegovih stranackih i koalicionih
kolega. Portal Mondo daje raznovrsnije spominjanje kandidata, s tim da su
izjave eksperata i podaci iz istrazivanja javnog mnjenja navodene znatno vise
nego na ostalim portalima.
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U poredenju sa ostalim kandidatima u pogledu sadrzaja predstavljanja,
Vojislav Kostunica je predstavljen kroz iznoSenje informacija, pretezno na
portalima Mondo i Press, i kroz znacajno predstavljanje politickog programa,
posebno na portalu Press, dok je kritika ovog kandidata viSe prisutna na por-
talima B92 i Kurir.

Mladan Dinki¢

Mladan Dinki¢ je u dve tre¢ine spominjanja na portalima B92 i Kurir pred-
stavljen u neutralnom tonu i sa gotovo ravnomerno podeljenim pozitivhim
1 negativnim sadrzajima. Sa druge strane, portali Mondo i Press u polovini
predstavljanja nude pozitivnu konotaciju, s tim da je portal Mondo nesto kri-

.....

Mladan Dinki¢ je u nesto manje od polovine spominjanja imao priliku da
iznosi svoje stavove, sem na portalu Press na kome je to slucaj u ¢ak 64,3%
spominjanja. Na drugom mestu po ucestalosti, na svim portalima, je spomi-
njanje od strane opozicionih politicara, a na tre¢em od strane novinara.

lako i1 kod ovog ucesnika u predizbornoj kampanji dominira njegova kriti-
ka, ona je znacajnije prisutna na portalu Press (32,0%) i portalu B92 (29,0%).
Na portalu B92 Mladan Dinki¢ je gotovo podjednakom broju spominjanja
(15,2%) imao priliku da iznese program svoje koalicije, kao i da kritikuje
druge ucesnike kampanje. Na portalu Mondo Mladan Dinki¢ je imao prostor
za sve vrste sadrzaja koje smo posmatrali, ali se kod ovog portala isti¢e nesto
viSe prostora za obecanja (14,5%). Kurir je bio nesto kriti¢niji prema ovom
ucesniku predizborne kampanje $to pokazuju podaci o 23,6% spominjanja u
kojima je kritikovan. U prilog ovog tvrdnji ide i podatak da postotak spomi-
njanja u kojima kritikuje druge ili govori o problemima skoro dvostruko veci
od predstavljanja programa (16,4% naspram 7,3%).

Cedomir Jovanovié

Analizirani portali nude medusobno razli¢itu konotaciju predstavljanja
Cedomira Jovanovi¢a. Cak 90,1% spominjanja ovog kandidata je neutralno
konotirano, a kod portala Mondo i Press nesto vise od polovine. Ostatak spo-
minjanja je pretezno pozitivne konotacije.

Cedomir Jovanovié je na portalu Press u 68,6% spominjan kroz navodenje
izjava, §to je znatno vise nego na drugim analiziranim portalima. Portal Mon-
do je kod ovog kandidata primenio model po kome sam kandidat iznosi svoje
stavove, zatim slede autor ¢lanka, pa eksperti koji pojaSnjavaju ili tumace
aktivnosti politiara tokom predizborne kampanje.
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Portal Press je svoje izvestavanje o Cedomiru Jovanoviéu prevashodno
bazirao na kritici drugih ucesnika kampanje (26,5%) i iznoSenju problema
(22,9%). Pored dominantnog izveStavanja o Mladana Dinkicu koje sadrzi nje-
govu refleksiju postojec¢ih drustveno-ekonomskih problema (28,2% spominja-
nja), portal B92 je veoma ujednaceno davao ostale analizirane sadrzaje. Portal
Mondo je pored preovladujuce neutralnih informacija ovog kandidata pred-
stavio u manje kritickom svetlu (svega 2,6% kritike), a uz gotovo podjednako
podeljen sadrzaj koji se odnosio na kritiku drugih ucesnika, predstavljanje
programa i davanje obecanja (14,5%). Portal Kurir se izdvaja po najvecem
procentu kritickog spominjanja ovog politickog aktera 23,6%).

Dragan Dilas

Predstavljanje Dragana Dilasa je podeljeno na izveStavanje o njemu kao
aktuelnom gradonacelniku Beograda i kandidatu Demokratske stranke. Ton
predstavljanja je u polovini spominjanja neutralan na portalima B92 i Kurir,
dok je izuzetno pozitivno predstavljen na portalu Press, sa 69,4% pozitivne i
4,1% negativne konotacije.

Mladan Dinki¢ je u izveStavanju portala B92 dobio gotovo podjednak pro-
stor za svoje izjave kao i predstavnici opozicije. Dve tre¢ine spominjanja na
portalu Press je od strane samog kandidata, $to uz znatno veci broj spominja-
nja od strane ¢lanova koalicije Ujedinjeni regioni ukazuje na pozitivniji odnos
prema ovom kandidatu.

Analiza upucuje na zakljucak da se sadrzaji koji su predstavljani pri izvesta-
vanju o Draganu Dilasu donekle razlikuje od predstavljanja ostalih politickih
aktera zbog znacajnijeg udela postignuc¢a (od 21,3% do 36,5%). Portal Press
uz najveci broj spominjanja ovog kandidata koja se odnose na postignuca,
ostavlja i najvise prostora za predstavljanje programa (13,5%) i davanje obe-
¢anja (17,6%). Ovakva medijska slika je posledica funkcije gradonacelnika
koju je ovaj kandidat obavljao koja mu je omogucavala da pored programskih
javnosti prenese i konkretne realizovane aktivnosti u glavnom gradu. Portal
B92 je bio najkriti¢niji prema ovom akteru (25,5%), dok je njegove kritike
znatno manje bilo na portalima Press (8,1%) 1 Kurir (12,5%).

TEMATSKA ANALIZA

Teme koje dominiraju u izvestavanju o politickim akterima na analiziranim
portalima predstavljaju refleksiju kampanje koja se prvenstveno odnosila na
same izbore, kako u smislu izbornih rezultata, izbornih procedura i ponasanja
regulatornih tela, predstojeceg drugog kruga predsednickih izbora i njegovog
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ishoda, tako i potencijalnim post-izbornim koalicijama i njihovim efektima na
ukupni drustveni zivot u Srbiji.

Ostale teme koje se tiCu programa i vizija kandidata su ostale po strani,
odnosno u znatno manjoj meri su bila zastupljena pri izveStavanju o posmatra-
nim akterima. Od onih koje su se mogle ¢uti iz predstavljanja kandidata isticu
se razvoj ekonomije, Evropske integracije i Kosovo. Od ove cetiri teme koje
dominiraju na sva Cetiri informativna portala, izbori kao tema su najdomi-
nantniji na portalu Pressonline, razvoj privrede na portalu Kurir, a Evropske
integracije i Kosovo na B92.net.

Izvestavanje o razli¢itim aspektima drustvenog zivota u Srbiji kao $to su
kritika privatizacija, spoljna politika, borba protiv korupcije i kriminala, siro-
mastvo ili polozaj manjina je znatno manje zastupljeno.

Tabela br. 8 - Tematska zastupljenost prema portalima (u %)

B92 Mondo Press Kurir
Borba protiv kriminala 1.0 23 1.0 1.8
Spoljna politika 1.2 2.9 1.3 1.1
Buduc¢nost Srbije 1.0 2.6 0.7 1.1
Kosovo 5.2 23 33 3.9
Poljoprivreda 1.6 1.1 1.0 2.5
Razvoj privrede 15.3 12.0 11.7 16.7
Evropske integracije 9.5 6.3 4.9 7.4
Izbori 414 40.1 44.6 429
Kritika vlasti 0.6 23 33 0.4
Borba protiv korupcije 1.2 1.1 0.3 1.8
Privatizacije 1.0 2.6 1.6 1.8
Postizborne koalicije 43 52 6.2 3.5
Infrastruktura 2.7 4.9 2.3 4.6
Vojvodina 0.6 1.7 0.7 0.7
Siromastvo 2.7 0.9 2.6 1.4
Manjine 0.6 1.7 0.3 0.7
Medusobna kritika 3.9 3.7 6.5 2.5
Ostalo 6.0 6.3 7.8 53
100 100 100 100
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Gledano prema akterima koji su ucestvovali u kampanji za parlamentarne,
lokalne i predsednicke izbore 2012. godine, sami izbori su u najve¢em broju
predstavljanja dominantna tema.

Boris Tadi¢ je bio predstavljen u ¢lancima sa temama: izbori (42,1%), ra-
zvoj privrede (14,0%) 1 Evropske integracije (7,3%), dok je njegov protivkan-
didat na predsednickim izborima, Tomislav Nikoli¢ bio predstavljen u ¢lan-
cima vezanim za izborne (45,1%), medusobnu kritiku (9,8%) i teme razvoja
privrede (6,3%).

Kandidat Socijalisticke partije Srbije za predsednika Srbije i aktuelni Mi-
nistar unutrasnjih poslova, Ivica Daci¢ predstavljen je u ¢lancima u kojima se
kao teme izdvajaju: izbori (40,3%), borba protiv kriminala (10,0%) i Kosovo
(7,3%).

Vojislav Kostunica je predstavljen u ¢lancima sa slede¢im temama: izbori
(31,9%), spoljna politika (19,3%) i Evropske integracije (12,4%), Sto se moze
objasniti ¢injenicom da je slogan programa Demokratske stranke Srbije bio
“Srbija je istok zapadu i zapad istoku”.

Cedomir Jovanovié¢ je predstavljen u nesto vise od polovine tekstova
(51,3%) sa temom izbora, post-izbornih koalicija (6,6%) i manjina i manjin-
skih prava (5,7%).

Jedini politicki akter Cije predstavljanje odstupa od trenda dominacije iz-
bora kao teme je Mladan Dinki¢ koji je bio predstavljen u ¢lancima sa temom
medusobne kritike (24,9%), razvoj privrede (19,7%) i izbora (16,7%).

ZAKLJUCAK

Internet informativni portali postaju sve znacajniji kanal za informisanje.
Analiza izveStavanja informativnih portala u predizbornoj kampanji za izbore
na svim nivoima 2012. godine je pokazala da je ova tema Cinila znacajan deo
informacija koje su prezentovane. U zavisnosti od uredivacke politike, izbo-
rima je posvecena ili posebna stranica ili su informacije bile predstavljene u
okviru rubrika Vesti.

Dominantni model u izvestavanju o izborima je bilo informativan kroz
izvestaje sa izjavom i bazira se na prenoSenju informacija, odnosno Internet
portali su akterima koji su bili u¢esnici kampanje dali priliku da svoje stavove
i ideje predoce gradanima.

Kao zakljuCak analize posvecene novinarskom izvestavanju i tehnikama
opreme clanaka namece se vizuelna uniformnost, odnosno vizuelni identitet
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portala koji ne specifican nac¢in kombinuje vizuelne dodatke (fotografije, vi-
deo zapise itd.) sa izvorima i potpisima koji su ¢esto identi¢ni. Situacija se
unekoliko razlikuje kod portala koji su nastali uz dnevne listove istog naziva
(Press i Kurir) kod kojih je deo tekstova koji se nalaze i u Stampanoj izdanju
potpisan ili punim imenom i prezimenom novinara ili njihovim inicijalima.
Takode, analiza izvora informacija upucuje na zakljucak da informativni por-
tali predstavljaju sredstva za prenosenje agencijskih vesti.
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KARIKATURE | STRIP-KARIKATURE U
PREDIZBORNOM PEROIDU 18.03. — 20.05.2012.

Uzorkom je u toku 64. dana predizbornog perioda bilo obuhvaceno pet
dnevnih novina: Danas, Vecernje novosti, Blic, Politika i Pravda. Predmet
monitoringa bile su karikature i strip-karikature. U pet navedenih dnevnih no-
vina — tokom 64. dana predizbornog perioda — podsmehu je u (strip) karikatu-
rama u 504 slucaja bio izloZen 61. politicki akter:

Dnevne novine Broj karikiranja Broj aktera
Danas 254 46
Blic 174 40
Politika 41 22
Vecernje novosti 21 18
Pravda 12 10

Fokus je bio na zastupljenosti politickih aktera - istaknutih stranackih po-
jedinaca, politickih partija, predizbornih koalicija, institucija i ¢elnika istih u
karikaturama.

Akter % zastupljenosti
Tomislav Nikoli¢ 15,8
Boris Tadi¢ 15,8
Ivica Daci¢ 11,51
Miladan Dinkié¢ 5,75
Aleksandar Vucic¢ 5,56
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Tomislav Nikoli¢/SNS je bio jedini ili jedan od aktera u 49. (strip-)kari-
katura, drugi je po zastupljenosti bio Ivica Daci¢/SPS (44), tre¢i Boris Tadi¢/
DS (36), ¢etvrti Mladan Dinki¢/G17 (29), peti je Aleksandar Vu¢i¢/SNS (28),
itd. Autori su prvu ¢etvoricu karikirali ¢eS¢e kao stranacke lidere nego pred-
sedni¢ke kandidate, a Tadi¢a ¢eS¢e kao predsedniCkog kandidata (22) nego
predsednika-u ostavci (18). Ukupno sabrana brojc¢ana zastupljenost, ili sabra-
ni procenti, za prvu trojicu otkrivaju dva interesantna detalja:
¢ Nikoli¢ u dve kategorije ima (76) koliko Tadi¢ ima u tri (76), tj. obojica
po 15.08%

¢ Tadi¢ u dve kategorije ima (58) koliko Daci¢ ima u tri (58), tj. obojica
po 11.51%.

¢ Dakle, prva trojica u ¢ak 43.11% (strip-)karikatura sa politickim akteri-
ma, a prva petorica u 54.42%.

Sabrani procenti zastupljenosti politickih partija i njihovih istaknutih poje-
dinaca u karikaturama:'

Politi¢ke partije % zastupljenosti
Demokratska Stranka 25,6
Srpska Napredna Stranka 22,63
Socijalisti¢ka Partija Srbije 16,08
Demokratska Stranka Srbije 5,36
Srpska Radikalna Stranka 4,76

Sabrani procenti politi¢kih partija i istaknutih pojedinaca u predizbornim
koalicijama:?

Predizborne koalicije % zastupljenosti
Izbor za bolji zivot 28.98
Pokrenimo Srbiju 24.42
SPS-PUPS-JS 18.46
URS 8.75
Preokret 6.36

Autori (strip-)karikatura su u dnevnim novinama tokom dvomesecne iz-
borne kampanje bili nadahnuti i treba im cestitati. No, uporedo sa nadahnu-

1 Politickim partijama koje su jula 2008. formirale koalicionu Vladu i ¢inile parlamentarnu
vecinu dodato je 0.4% zastupljenosti Vlade Srbije u karikaturama

2 Koalicije u ¢ijim su sastavima politicke partije koje su jula 2008. formirale koalicionu Vla-
du i ¢inile parlamentarnu veéinu dodato je 0.4% zastupljenosti Vlade Srbije u karikaturama
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¢em, iz autora je kuljala rezignacija. Poprilian je broj karikatura koje relati-
vizuju razlicitost istaknutih pojedinaca, politickih stranaka i koalicija — 53., tj.
Sire cinizam spram koncepta slobodnih izbora — 45.
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POLITICKE EMISIJE

U posmatranom periodu predmet naSeg monitoringa su bila ukupno
82 gostovanja, i to u emisijama Stav Srbije (TV Prva), ,,Jzmedu dve vatre* i
,,Odluka 2012 (TV B92), ,,Upitnik* (RTS), ,,Jedan na jedan* (TV Vojvodina)
i,,Problem® (TV Studio B). Od posmatranih emisija samo je ,,Odluka 2012
bila nova emisija, dok su ostale bile tematski prilagodene predizbornom peri-
odu. Najvise gostiju koji su bili uvrstani kao akteri u nasem projektu je imala
emisija ,,Jzmedu dve vatre* (19), zatim ,,Upitnik” (18), a po 15-oro su imale
,Odluka“ 1 ,,JJedan na jedan®“. ,,Problem“ je imao desetoro gostiju, a ,,Stav
Srbije* sedmoro. Kao koalicija, ubedljivo najvise predstavnika u posmatra-
nim emisijama su imali Ujedinjeni regioni Srbije (12). Iza nje je lista ,,Izbor
za bolji zivot™ (10), zatim lista ,,Pokrenimo Srbiju“ i lista ,,Preokret™ sa po 9
gostovanja u posmatranim politiCkim emisijama, potom lista SPS- PUPS-JS
sa 6 gostovanja, i na kraju su Srpska radikalna stranka, Dveri i Demokratska
stranka Srbije sa po 3 gostovanja.

Ujedinjeni regioni Srbije 12

Lista Izbor za bolji zivot 10
Lista Pokrenimo Srbiju 9
Lista Preokret 9
SPS — PUPS —JS 6
LSV - Liga socijal demokrata Vojvodine 4
3
3
3

Demokratska stranka Srbije
SRS - Srpska radikalna stranka
Dveri
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U svom izlaganju ucesnici politickih emisija su pre svega kritikovali pro-
tivnike (16,6), vrsili uopstavanja (15,5%), hvalili ono $to su do sada uradili
(13,9%), izlagali svoja videnja stanja u Srbiji (11,5%). S druge strane, izlaga-
njem programa i predlaganjem reSenja se bavilo ukupno 6,1% ucesnika po-
smatranih emisija.

Glavna tema u posmatranim emisijama su bili izbori, ta¢nije izborna pro-
cedura i administracija, sastavljanje i predaja izbornih lista, sastavljanje koali-
cija, sastavljanje vlade. Na drugom mestu su bili ekonomski razvoj, investicije
i zapoSljavanje, a na treCem kritika prethodne vlasti. Tema reformi uopsteno
kao 1 kritika ad hominem dele ¢etvrto mesto.

I1zbori 56
Ekonomski razvoj, investicije, zaposljavanje 28
Kritika vlasti 27
Reforme uopste, bolja buduénost 26
Kritika ad hominem, medusobno optuzivanja 26
Evropske integracije, kandidatura 23
Siromastvo, nezaposlenost, ekonomsko propadanje 22
Nepotizam, stranacko zaposljavanje 20
Korupcija 19
Privatizacija, propadanje preduzecéa 19

Dve tre¢ine argumentacije politi¢ara (82) za ono §to su uradili ili ono $to
nameravaju da urade su bili argument u formi stavova politicara, (13,7) su bili
drzavni statisticki podaci, a samo 6,8% kao argument je koriS¢eno misljenje
ili stav medunarodnih organizacija, dok je samo 4,5% kao argument koristilo
stavove EU. Stavovi i misljenja gradana su samo 2 puta pomenuti kao argu-
mentacija u posmatranim emisijama.

Stav Srbije- TV Prva

Vreme emitovanja: nedeljom, u 14h
Trajanje: prose¢no 60 min
Autor: Dragan Bujosevic¢

Emisija ,,Stav Srbije* je spoj intervjua i (aktuelno politicke) rasprave na
zadate teme autora emisije koji tokom emisije predstavlja i svoje misljenje.
Pored gosta-politicara, koji su bili ve¢inom predsednicki kandidati preostala
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dva mesta su bila rezervisana za novinare ili politicke analiti¢are koji su pored
iznosenja svog misljenja postavljali i pitanja gostu-politicaru.

Odnos medu ucesnicima u emisiji je bio u granicama korektnog. Rasprava
je bila u najvecoj meri zasnovana na Cinjenicama, ali bez izrazene konfron-
tacije i propitivanja. Neretko su sami novinari i politicki analiti¢ari iznosili
svoja stanovista koja su imala ,,ideoloski, a ne ,,analiticki* ili ,,propitujuéi
diskurs, ¢ime se mogao steci utisak da novinari ili/i politicki analiticari su
pristalice ili politicki oponenti gostujuceg politi¢ara. U prilog tome ide i nalaz
da je ,,izlaganje svog videnja“, odnosno kritika neistomisljenika, bila domini-
rajuca retoricka strategija.

Izmedu dve vatre TV B92

Vreme emitovanja: radnim danima, posle centralne informativne emisije
u 18.30h

Trajanje: prosecno 23 minuta

Autori: Ljubica Gojgi¢ i Jugoslav Cosié

Emisija ,,Jzmedu dve vatre je ¢esce bila u formi intervjua, a rede u formi
duela. Broj gostiju je varirao od jednog do tri po emisiji. Oba voditelja su se
trudili da imaju kriticki i analiticki diskurs u postavljanju pitanja gostima,
odnosno da glavnu temu ,,prodube‘ sa neprijatnim pitanjima. U prilog tome
govori i podatak da je znacajan broj gostiju koristio retoricku formu ,,oprav-
davanja“ i ,,uopStavanja“ u svojim izlaganjima. S druge strane, moglo je se
primetiti da voditelji nisu mogli u potpunosti da sakriju svoju simpatiju odn.
antipatiju prema odredenim gostima, uz napomenu da to nije uticalo na gene-
ralno kriticki i analiticki odnos prema onome $to su gosti tokom emisije saop-
Stavali. Posebno negativan ton i kriti¢ki pristup primeéen u slucaju Zukorlica
i Dodika. Ljubica Gojgi¢ je manje odstupala od svojih pitanja od Jugoslava
Cosica, nije dozvoljavala gostima da preuzmu teme i tempo u emisiji, i samim
tim je delovala bolje pripremljeno.

U sluéaju emisija s vise gostiju, Jugoslavu Cosiéu se desavalo da mu je
rasprava na momente izmicala kontroli, odnosno da su vodenje emisije pre-
uzimali gosti. Tokom predizborne kampanje su na pocetku pozivani i gosti
koji nisu medu naSim akterima, ali pred kraj su skoro svi gosti bili politi¢ari
koji aktivno ucestvuju u izborima. Oni kandidati koji su ujedno i nosioci neke
javne funkcije su Cesto bili gosti prevashodno u ulozi svoje javne funkcije
(Sutanovac, Puki¢-Dejanovi¢, Stankovié, Homen).
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Jedan na jedan - TV Vojvodina

Vreme emitovanja: radnim danima, u 17.20h

Trajanje: 28 minuta

Autori: Danica Vucini¢

Format emisije je, kao Sto naslov kaze, uvek s jednim gostom i u formi
intervjua. Autorka je uvek bila dobro pripremljena i imala kritic¢ki pristup pre-
ma odgovorima gostiju. Rezultat toga je da su intervjuisani bili primorani da
obrazlazu ili produbljuju svoje iskaze i postupke ,,opravdavanjem* ili pred-
stavljanjem svog programa, a samim tim im je bio suzen prostor za kritiku
svojih politickih protivnika. I u slucaju ove autorke bili su primetni razliciti
nivoi afiniteta prema gostima, tako da je autorka u emisijama koje su bile
predmet monitoringa imala najnegativniji ton prema predsednickom kandida-
tu Muameru Zukorli¢u.

Dijapazon gostiju su ¢inili, pored politi¢ara iz stranaka/koalicija koje uce-
stvuju na izborima, stru¢njaci, politicki analitiCari ili predstavnici civilnog
drustva. U slucajevima kada su gosti bili struénjaci, politicki analiticari ili
predstavnici civilnog drustva desavalo se da format emisije prede iz intervjua
u dijalog. Teme su Cesto bile lokalnog (tj. vojvodanskog) karaktera.

Odluka 2012. - TV B92

Vreme emitovanja: ponedeljkom, u 21h
Trajanje: prosecno 60 minuta
Autorka: Suzana Trnini¢

,Odluka“ je jedina emisija od svih prac¢enih u projektu koja je nastala radi
boljeg pokrivanja izborne kampanje. Autorka se trudila da zauzme kriticki
stav prema gostima koji ih je bilo najc¢esc¢e troje. U tom naumu uglavnom je
bila bojkotovana od strane gostiju. Ucesnici su bili u prilici da se pre svega
bave uopStavanjima i kritikom protivnika, a u nekoliko navrata su sami gosti
kritikovali voditeljku (,,Kakva su to pitanja?* N. Mili¢, LDP). Najizrazitiji
primer je bila emisija u kojoj su ucesnici bili DuSan Bajatovi¢a, Martinovica
i Milica, $to je ,,primoralo® voditeljku da poveca stepen opstosti pitanja, kako
bi uspela da zastiti sebe 1 emisiju. Neretko se desavalo da su rasprave i prepir-
ke izmedu gostiju izmicale kontroli autorki emisije.
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Upitnik - TV Radio televizija Srbije

Vreme emitovanja: ponedeljkom, u 22h
Trajanje: prosecno 60 minuta
Autorka: Olivera Jovicevi¢

Autorka emisije se trudila na emisiju vodi na bezkonfliktan nacin, odnosno
da ,,prezivi emisiju“ bez vecih incidenata, mada su uc¢esnici emisije u najve-
¢oj meri se bavili kritikom protivnika. Ovaj svadalacki diskurs je dovodio do
toga da je autorka prekidala diskusije, postavljaju¢i unapred smisljena pitanja
kojima je prethodio duzi uvod. Rezultat ovakvog nacina vodenja emisije je
kontrola emisije na ustrb kriti¢nosti i analiti¢nosti, ali i gubljenju momentuma
u aktuelnoj diskusiji, tako da je vremenska zastupljenost autorke emisije bila
uglavnom veca do pozeljnog. Neki gosti, najcesce iz vodecih partija (DS, SNS
1 SPS), imali su viSe vremena na raspolaganju od ostalih u¢esnika.

Pitanja su bila veoma opSta i davala priliku gostima da predstave svoje sta-
vove i program. Format emisije je pitanje — pa odgovor svakog gosta, a spora-
di¢ne rasprave su vise bile li¢énog karaktera, o¢igledno neplanirane od strane
voditeljke. Njen odnos prema izvesnim predstavnicima politi¢kih stranaka i
koalicija nije uvek bio sasvim neutralan tokom emisije i odavao je njene li¢ne
simpatije ili antipatije.

Problem - TV Studio B

Vreme emitovanja: sredom, u 21h
Trajanje: prosecno 60 minuta
Autor: Predrag Sarapa

Problem je zamisljen kao emisija u formi rasprave na odredene teme izme-
du, troje do Cetvoro gostiju po emisiji. Za vreme predizborne kampanje gosti
su uglavnom bili predstavnici stranka i koalicija. Za razliku od autorke ,,Upit-
nika®, autor ,,Problema® se trudio da podstakne raspravu i ,,zavadi goste, $to
mu je vrlo €esto polazilo za rukom, sem u emisiji u kojoj su gosti bili Marko
DBurisi¢, Dusan Bajatovi¢ i VIajko Seni¢ koji su negovali nekonflitni diskurs
u raspravi. Autor je ¢esto imao veoma leZeran pristup i ne bas najjasniju kon-
cepciju vodenja emisije, Sto je stvaralo nepredvidivost i izazov za ucesnike,
ali 1 gledaoce emisije. U nekim sluc¢ajevima autor emisije je imao problem
discipline gostiju koji su istovremeno pricali.

81



82

Jelena Micovié

ZAKLJUCCI

Pojedine stranke su precesto slale iste goste u emisije, tako da se neki od
ucesnika pojavljuju maltene u svim emisijama koje su bile predmet monitorin-
ga. Uglavnom se radi o prvoj garnituri, tj. predsednicima ili potpredsednicima
stranaka ili koalicija. Jedino su Demokratska stranka i Liberalno-demokratska
partija u par navrata predstavljali politiari koji su §iroj javnosti nepoznati, ali
koji uglavnom nisu uspeli da se izbore za ravnopravan status tokom emisije.
U ,,primetime* terminima su obi¢no ucestvovali najprominentniji predstavni-
ci stranaka (sem Mladana Dinkica i Vojislava Kostunice), koji su imali i viSe
prostora da obuhvate vise tema.

Izuzev Ujedinjenih regiona Srbije, Dveri i Demokratske stranke Srbije
ostali uCesnici u emisijama su imali slicne prioritete i teme, tako da se tokom
emisija viSe vodila diskusija oko kadrovskih kapaciteta koji ¢e biti u stanju da
tu sli¢nu ili istu politiku realizuju.

Predstavnici koalicije oko Demokratske stranke su uglavnom kritikova-
li ¢estu promenu kursa i nedoslednost SNS-a kao stozerne stranke. S druge,
strane politicari SNS-a su svoju kritiku ustremili na rad vlasti pod vodstvom
DS-a. Za razliku od dve najvece koalicije, politicari iz koalicije oko SPS-a, a
medu njima najvise Bajatovi¢, koristeci jasan i razumljiv jezik, nisu (previse)
kritikovali ni stranke sa liste ,,Izbor za bolji zivot®, ni sa liste ,,Pokrenimo
Srbiju®, podrzavajuci time svoj kooperativni pristup i stav da ,,mogu‘ i sa
jednima i sa drugima.

Predstavnici SRS-a su skoro sve svoje nastupe bazirali na kritici ,,otpad-
nika®, tj. najprominentnijih ¢lanova SNS-a. Od vodec¢ih partija je DSS bio
najmanje zastupljen u emisijama. Nastupi predstavnika liste ,,Preokret®, sem
onih Jovanoviéevih, su uglavnom bili neubedljivi i ,,odradivani®, suoceni s
kritickim pitanjima u vezi ,,nemoguée* koalicije ,,Preokret”. Ujedinjeni regi-
oni Srbije su permanentno bili pod kritikom (ostalih u¢esnika) zbog potezanja
pitanja departizacije javnih funkcija. Interesantno je da su predstavnici Dveri
vise bili kriti¢ki prozivani od strane drugih ucesnika u emisiji, nego od samih
voditeljki/-a.
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