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Realizacija istrazivanja

Merenje stepena medijske pismenosti, koje je sprovedeno je u periodu od 29. oktobra do 24.
novembra 2013, i to kod novinara, studenta novinarstva, ucenika srednjih Skola trece i cetvrte godine i
profesora Gradanskog vaspitanja, bilo je predvideno sprovesti putem online upitnika. Kako je u prvoj nedelji
aktivacije istraZivanja na web portal www.tvojstav.com zabeleZen nizak odziv ispitanika Biro za drustvena
istrazivanja opredelio se za Stampanu formu upitnika koji ¢e biti distribuirani po srednjim skolama i fakultetima

Sirom Srbije uz koordinaciju sa lokala od strane BIRODI saradnika.

Uz prethodno odobrenje Skolskih uprava i kroz saradnju sa profesorima upitnici su ucenicima deljeni u

jednom delu ¢asa Gradanskog vaspitanja, Sto se pokazalo ucinkovitim.

Istrazivanje medijske pismenosti realizovano je u 58 srednjih Skola u 15 gradova Srbije: Beograd, Novi
Sad, Nig, Cacak, Valjevo, Kragujevac, Vranje, Leskovac, Bujanovac, Subotica, Kovacica, Novi Pazar, Zajecar, Bor,

Pozarevac.

Uzorak je obuhvatio 291-og novinara, 133 profesora gradanskog vaspitanja, 350 studenata novinarstva

i 2453 ucenika zavrsnih godina srednjih Skola, sto ¢ini ukupno 3227 ispitanika.

Srednje Skole kategorisane su u 4 grupe: Gimnazije, Tehnicke Skole, Prirodno primenjene i Drustveno
pravno orijentisane. U svakom od navedenih gradova izabrana je po jedna skola iz ove 4 kategorije, osim u

Beogradu gde je ovaj broj dupliran.

Broj ucenika trece i ¢etvrte godine koji ¢e biti anketirani u svakoj od ovih Skola utvrdivan je u proporciji
sa brojem srednjoskolaca u navedenim gradovima, prema popisu stanovnistva Republi¢kog zavoda za statistiku

2011. godine.

Fokus grupe su odrzane u periodu od 11. do 22. novembra, i to jedanaest njih — 4 u Beogradu (2 sa
profesorima GV, 2 sa ucenicima), 3 u NiSu (2 sa profesorima, 1 sa ucenicima), i po 2 u Kragujevcu i Novom Sadu

(po jedna sa u€enicima i profesorima).

Ispitanici koji su ucestvovali u fokus grupama, profesori i ucenici, takode su predstavnici navedenih 58

skola.

Kada je re¢ o studentima novinarstva anketirani su studenti 4 fakulteta iz 3 grada Srbije (Beograd, Nis,
Novi Sad) koji u svom obrazovnom programu nude novinarstvo i komunikologiju. Upitnici su distribuirani na

fakultete u Stampanoj formi, gde su ih studenti popunjavali na nekom od stru¢nih novinarskih predmeta.



Upitnici su postavljani i on-line na web sajtove fakulteta, kao i Facebook grupe/stranice studenata Zurnalistike,

kao i prosledivani na mail adresu od strane profesora i asistenata.

Profesori gradanskog vaspitanja pokazali su najmanje interesovanje zbog ¢ega su pozivani na saradnju
na vise nacina: cirkularnim mailom prosledenim profesorima iz programa gradanskog obrazovanja koji su
realizovale Gradanske inicijative, kontaktiranjem sekretarijata Skola i Skolskih pedagoga najcesce zaduZenih za
ova pitanja i to e-mail-om i telefonom, zatim direktnim telefonskim razgovorima sa profesorima i licno od

strane lokalnih koordinatora. Ovde su takode primenjivani i Stampani upitnici.

Novinari su pokazali visok online odziv zbog cega nisu direktno kontaktirani, odnosno istraZivanje u

ovom delu nije menjalo svoj prvobitno zamisljeni oblik.

Prilikom realizacije istraZivanja BIRODI tim naiSao je na neocekivan otpor fakulteta i srednjih Skola.
Retke su Skole poput Druge i Prve ekonomske skole, Pete beogradske gimnazije, Politehnicke Skole i Srednje
tehnicke ptt Skole iz Beograda i Hemijsko — tehnoloske Skole iz Leskovca, kao i fakulteti poput Fakulteta za
medije i komunikacije iz Beograda i Filozofskog fakulteta Nis, koji su istraZivanju dali svoj pun doprinos,
anketiranjem svojih uéenika/studenata, spremnos¢u profesora gradanskog vaspitanja na saradnju, kao i

uceSc¢em ucenika i profesora na fokus grupama u okviru istrazivanja.

Civilno drustvo i mediji igraju znacajnu ulogu u izgradnji modernog demokratskog drustva. Samosvesno
civilno drustvo nije moguce bez kritickog promisljanja medijskih sadrZaja. Odgovornost i profesionalnost medija
upravo podsti¢u i postavljaju kao standard gradani. Da mediji mogu i moraju kvalitetno, objektivno,
nepristrasno i pravovremeno izveStavati temelj je sa koga ¢e mladi promisljati realnost, a taj temelj treba

postaviti ve¢ u srednjoskolskom obrazovaniju.
Istrazivanje je sprovedeno uz pomo¢ lokalnih koordinatora i glavnog projektnog tima BIRODI-ja:

- Jelena Milunovié, programska asistentkinja, na zadacima koordinacije lokalnih saradnika,
korespondencije sa relevantnim pojedincima, institucijama, Skolama i fakultetima, prikupljanja i unosa
anketa, kao i vodenju fokus grupa;

- Snezana Dapi¢, projektna menadzerka, na zadacima organizovanja i vodenja fokus grupa i prikupljanja i
unosa podataka;

- Zoran Gavrilovié, glavni analitiar, na zadacima sastavljanja onlajn anketa i vodenja fokus grupa;

- Sanja Stamenkovi¢, istrazivac¢, na zadacima prikupljanja, unosa, statisticke obrade i analize podataka.



Rezultati istrazivanja

Rezultati istrazivanja na populaciji u¢enika

U istraZivanju je ucestvovalo 2453 ucenika zavr$nih razreda srednjih skola u Srbiji. Uenici su upitnik
popunjavali onlajn (190) i u Stampanoj formi (2263).

Od ukupnog broja ucenika 58,5% je Zenskog, a 41,5% je muskog pola. 49,2% su ucenici treéeg, 50,8%
Cetvrtog razreda.

31,3% ucenika pohada neku od tehnickih skola (masinska, politehnicka), 26,6% gimnazije, 23,6% Skolu
drustveno-pravnog usmerenja (pravnobirotehnicka, ekonomska), 18,3% neku od $kola prirodno-primenjenog
usmerenja (medicinska, Skola za negu lepote, umetnicke skole).

Koju srednju skolu pohadate?

Vrsta skole Broj %
Tehnicka Skola 769 31,3
Gimnazija 653 26,6
Drus$tveno-pravno usmerenje 580 23,6
Prirodna primenjena Skola 450 18,3

Grad, opstina

Geografska pripadnost ucenika prikazana je u tabeli desno. Broj %
27,19% ucenika je iz beogradskih $kola, 11,01% iz kragujevackih, po | Beograd 667 27,19
— . e . Kragujevac 270 11,01
priblizno 9% iz novosadskih, niskih i subotickih. Novi Sad 217 8.85
U&enici su pitani da obeleZe sve predmeta na kojima su | Nis 212 8,64
. L . . . . . Subotica 185 7,54
razgovarali o uticaju medija na Zivot gradana. 60% njih se slaze da je Eacak 166 677
to bio slu¢aj na €asovima gradanskog vaspitanja, skoro svaki drugi | Novi Pazar 162 6,60
5 y Valjevo 148 6,03
kaZe da su razgovarali na ¢asovima sociologije, skoro petina tvrdi da Zajecar 80 306
su razgovarali na ¢asovima psihologije, 17,4% filozofije. 9,4% misli da | Vranie 66 2,69
Smederevo 46 1,88
o tome nisu razgovarali ni na jednom casu. Ivanjica 45 183
Bujanovac 32 1,30

U skoli smo razgovarali o uticajima medija na zivot gradana na Leskovac 30 1,22
casovima: : Kovacica 30 1,22

DEGOTCH % Bor 29 1,18
Broj 2 slucajeva Negotin 23 0,04

Gradanskog vaspitanja 1.456 35,5% 60,0% Sombo 13 0’53
Sociologije 1.205 29,4% 49,7% Viasotinoe 8 0.33
Psihologije 471 11,5% 19,4% Dovarovac - 0.9
Srpskog (maternjeg) jezika 422 10,3% 17,4% Uice 7 0’29
Nismo razgovarali ni na jednom 228 5,6% 9,4% saie Pelenla 1 0.04
Filozofije 178 4,3% 7,3% Veliko gradiste ] 0.04
Nekom drugom 139 3,4% 5,7% Velika plana ] 0.04
Ukupno 4.099 100,0% 169,0% Kostolac 1 0.04
Pozega 1 0,04

Kosijeri¢ 1 0,04




Svega 7,4% ispitanih srednjoskolaca ne koristi facebook, 5,1% ne koristi drustvene mreze uopste. Ostali

pretezno koriste facebook, instagram, google + i twitter. U manjem broju koristi neke druge, kao $to su tumblr,

last.fm, pinterest i sl.

Od onih koji ih koriste, na drustvenim mrezama vecina njih (34,8%) provodi od jednog do dva sata

dnevno, 25,6% od 2-4 sata, 23,5% manje od jednog sata, 15,8% vise od 4 sata.

Koje drustvene mreze koristis?

Od i o
Na drustvenim mrezama dnevno Drustvene mreze = govort I /’.
provodim otprilike: Broj slucajeva
Broj % Facebook 2.263 54,8% 92,6%
Manje od 1h 563 23,5 Instagram 497 12,0% 20,3%
1-2 h 833 34,8 Google + 496 12,0% 20,3%
2.4 h 613 25,6 Twitter 413 10,0% 16,9%
Vige od 4 h 378 15,8 Druge 339 8,2% 13,9%
Ne kvorlstlm drustvene 124 3.0% 51%
mreze
Ukupno 4.132 100,0% 169,1%
Cak 57,1% ispitanih koji koriste facebook, ima vise od 7 “prijatelja” koje nikada liéno nije upoznalo.

Nesto manje od petine nema takvih prijatelja uopste.

Imam prijatelje na Facebooku koje nikada
nisam licno upoznao/la:

Broj %
1-3 240 10,1
3-7 313 13,1
Vise od 7 1.362 57,1
Nemam takvih prijatelja 468 19,6

Najvedi broj srednjoskolaca se najcéesée informiSe putem interneta (60,4%). 36,3% se najcesce

informise preko drustvenih mreza, 24,5% putem televizije. Srednjoskolci se najrede informisu preko

nedeljnika/magazina i radija.

Koliko cesto se informisete preko:

Radija Televizije Interneta T Heepllbar ) el

Odgovor novina magazina mreza
Broj % Broj % Broj % Broj % Broj % Broj %

Nikada 600 24,5 119 4,9 152 6,2 424 17,3 835 34,1 241 9,9
Retko 818 33,4 311 12,7 110 4,5 750 30,6 751 30,7 240 9,8
Ponekad 556 22,7 579 23,6 198 8,1 670 27,3 490 20,0 369 15,1
Cesto 308 12,6 823 33,6 494 20,1 402 16,4 216 8,8 684 28,0
Najcesce 142 5,8 601 24,5 1.481 60,4 186 7,6 118 4.8 888 36,3
Ukupno 2.451 100,0 2.451 100,0 2.452 100,0 2.450 100,0 2.448 100,0 2.446 100,0




Koliko formiraju vase misljenje o aktuelnim temama:

Radija Televizije Interneta ST L
Odgovor novina magazina mreza
Broj % Broj % Broj % Broj % Broj % Broj %
Nimalo 909 | 37,2 | 271 11,1 206 8,4 554 | 22,7 | 995 | 40,7 | 415 | 17,0
Malo 695 | 284 | 531 21,7 | 354 | 145 | 715 | 293 | 684 | 280 | 458 | 18,7
Osrednje 523 | 21,4 | 864 | 353 | 732 | 299 | 688 | 282 | 441 18,0 | 696 | 285
Mnogo 172 7,0 527 | 215 | 640 | 262 | 319 | 13,1 167 6,8 494 | 20,2
Veomamnogo | 122 5,0 236 9,6 492 | 20,1 139 5,7 117 4.8 360 | 14,7
Ukupno 2.446 | 100,0 | 2.447 | 100,0 | 2.446 | 100,0 | 2.444 | 100,0 | 2.445 | 100,0 | 2.445 | 100,0

Ucenici su pitani da ocene uticaj medija na njihovo misljenje. Uticaj svih medija ocenjen je kao relativho

mali. Na osnovu aritmetickih sredina davanih odgovora, moZzemo reci da su kao najvedi uticaj ocenili internet

(AS=3,32 od mogucih 5), zatim drustvene mreze i televizija (AS=2,9). Najmaniji su uticaji radija i nedeljnika (oko i

ispod 2,1).

Tvrdnja AS
Svi podaci iz mog zivota treba da budu dostupni javnosti. 1,39
Vreme provedeno uz gledanje rijaliti programa je kvalitetno utrodeno vreme. 1,59
Ja Cesto gledam rijaliti programe (Farma, Veliki brat, Trenutak istine i sl). 1,68
Svi podaci iz zivota javnih li¢nosti treba da budu dostupni javnosti. 1,81
Moiji roditelji esto gledaju rijaliti programe (Farma, Veliki brat, Trenutak istine i sl). 2,08
ViSe verujem informaciji dobijenoj na drustvenim mreZama nego na TV, radiju ili u novinama. 2,38
Mediji €esto promene moje misljenje o nekoj pojavi. 2,67
Radg pih se ukljucio/la u radionicu o ulozi medija u mom Zzivotu i nacinu na koji mogu da proizvodim sopstvene 294
sadrzaje. ’
Mediji doprinose kritickom razvoju miSljenja. 3,06
Voleo/la bih da tokom nastave viSe u€imo o tome kako mozemo da koristimo medije. 3,06
Mislim da znam kako mediji funkcioniSu. 3,08
Zanima me izvor pri¢e koju pratim preko medija. 3,19
Mediji formiraju misljenje veéine u mojoj okolini. 3,33
Onlajn medije koristim uglavnom za druZenje i zabavu. 3,33
U medijima je reklama za proizvod uvek jasno odvojena od vesti. 3,36
Jednom postavljene informacije na Facebooku mogu da obriSem zajedno sa svojim nalogom. 3,36
Vlasnik medija odreduje nacin na koji se izvestava o aktuelnim dogadajima. 3,53
Mediji imaju mo¢ da promene tok dogadaja u nasem drustvu. 3,55
Cesto se pitam koja je prava svrha pojedinih medijskih sadrzaja. 3,57
Skola doprinosi razvoju kritickog milienja i samostalnom dono$enju odluka. 3,58
Bitno mi je da sam informisan/a o aktuelnim dogadanjima u zemlji i svetu. 3,59
Mediji namecu pogre$an vrednosti sistem mladima. 3,62
Popularna kultura u medijima namece stereotipe ponasanja mladima. 3,69
Fotografija koju sam napravio/la i postavio/la na Facebooku je moja i niko je ne moze koristiti bez moje dozvole. 3,7
Cesto imam utisak da mediji poku$avaju da mi nametnu odredene stavove. 3,71
Kada postavljam komentare onlajn, razmisljam o mogu¢im posledicama svojih reci. 3,75
Kada "kac¢im" fotografiju ili video klip, vodim raduna o svojoj i privatnosti drugova koji su na njima. 4,01

U tabeli je prikazan niz tvrdnji na koje su ispitanici odgovarali od 1 do 5, u zavisnosti od toga koliko se slazu

sa istom. Ukoliko se uopste ne slazu, obelezavali su 1, ukoliko se potpuno slazu 5. U tabeli su prikazane




vrednosti aritmetickih sredina njihovih odgovora. Tvrdnje su poredane po nivou slaganja ispitanika — od
najmanjeg do najveceg slaganja. Za tvrdnje sa aritmetickim sredinama iznad 3 moZemo reci da se vecinski slazu,
dok za one ispod da se ne slazu.

Posebno su zanimljivi odgovori na sledec¢a 3 pitanja: ,Kada "kacim" fotografiju ili video klip, vodim
racuna o svojoj i privatnosti drugova koji su na njima.“, ,Fotografija koju sam napravio/la i postavio/la na
Facebooku je moja i niko je ne moze koristiti bez moje dozvole.” i ,Jednom postavljene informacije na
Facebooku mogu da obrisem zajedno sa svojim nalogom.”. Aritmeticka sredina preko 4 i 72% ucenika koji se
slazu sa prvom tvrdnjom implicira da im je privatnost tokom koris¢enja drustvenih mreza bitna, medutim
odgovori na slede¢a dva odgovora govore upravo suprotno — 63% ucenika misle da je fotografija koji su
postavili na facebook njihova i da je niko ne moze koristiti bez njihove dozvole.

Najmanje slaganja ucenici su izrazili sa tvrdnjama vezanim za rijaliti programe, kao i za tvrdnje da

podaci iz njihovih ili Zivota javnih licnosti trebaju biti dostupni javnosti.

Kada "kacim" fotografiju ili video klip, vodim Fotografija koju sam napraviofla i
racuna o svojoj i privatnosti drugova koji su na _ postaviolla na Facebooku je moja i
njima. niko je ne moze koristiti bez moje dozvole.
7% = 13%
Fotpuno netacno
7% P
Uglavnom 9%
149 netacno 46%
Me mogu da se

odlucim
® Uglavnom taéno

21%

Potpuno taéno

oy
A0
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Kada su pitani da ocene uticaj medija na svoje misljenje, odnosno koliko se slaZu sa tvrdnjom da mediji
Cesto promene njihovo misljenje o nekoj pojavi, ukupno 37% njih se ne slaze sa tvom tvrdnjom, dok svega 17%
misli da je to uglavnom, a 9% da je to potpuno tacno.

Kada je sli¢no pitanje postavljeno o ljudima iz njihove okoline, dobijeni su drugaciji rezultati — 28% misli

da je to uglavnom tacno, 19% da je to potpuno tacno.



Mediji ¢estopromene moje
misljenje o nekoj pojavi.

175 9%

17%

37%

Mediji formiraju migljenje
vecine u mojoj okolini.

= Potpuno netaéno

13%

Uglavnom netadno

Memogu da se
odludim
m Uglavnomtaéno

Potpunotaéno

32%

Ucenici su pitani da ocene da li su istinite tvrdnje da oni ili njihovi roditelji ¢esto gledaju rijaliti

programe. Ukupno priblizno 79% njih se ne slaZe da oni gledaju rijaliti programe, dok se priblizno 67% ne slazu

da je to slucaj sa njihovim roditeljima.

Ja ¢esto gledam rijaliti programe

3.9

Maoji reditelji cesto gledaju
rijaliti programe

109 a4

= Potpuno netaéno

Lglavnom
netacno

Memogu dase
odlugim

13.0

m Uglavnom taéno

Potpunotacno

16,3

Statistickim postupkom analize varijanse utvrdivane su razlike u odgovorima na niz tvrdnji u odnosu na

tip Skole koju pohadaju. Simptomatican je citav niz tvrdnji po kome se statisticki najvise razlikuju ucenici

gimnazija od onih koji pohadaju tehnicke skole, i to najviSse po tvrdnjama koje se odnose na kriticki stav i

zainteresovanost za medija — gimnazijalci su statisticki znatno vise zainteresovani i kriticki nastrojeni od svojih

vrinjaka iz tehnickih Skola.

Sli¢na razlike primecena je u odnosu na razred koji pohadaju, te se da zakljuciti da medijska pismenost

kojom ih uce u Cetvrtoj godini zaista pravi razliku u glavama mladih.



Rezultati istrazivanja na populaciji profesora

U istraZivanju je ucestvovalo 133 od planiranih

250 profesora gradanskog vaspitanja. Uzorak je
prikupljan sacinjen od 89 upitnika popunjenih onlajn i 44

popunjena upitnika u papirnoj formi.

Od prikupljenog broja ispitanika, 30 (22,6%) je
bilo muskog, 103 (77,4%) Zenskog pola.

Najvedi broj profesora (35,3%) koji su ucestvovali
u istrazivanju radi u tehnickim skolama (masinska,
politehnicka itd.), 31,6% u gimnazijama, 23,3% u $kolama
prirodno-primenjenog usmerenja (medicinske, Skole za
negu lepote i sl) i 9,8% u Skolama drustveno-pravnog

usmerenja (ekonomske, pravnobirotehnicke itd.).

Pol

7%
U kojoj srednjoj Skoli radite?
Vrsta Skole Broj %
Gimnazija 42 31,6
Tehnicka Skola 47 35,3
Prirodna primenjena Skola 31 23,3
DrusStveno-pravno usmerenje 13 9,8
Ukupno 133 100,0

23%

Musko
Zensko

Profesori, osim gradanskog, u najve¢cem broju svoj fond ¢asova popunjavaju sociologijom (priblizno

petina) i drugim (obi¢no stru¢nim) predmetima.

Koji predmet predajete?

Odgovori 9
Predmet Broj 9 % sluée/:jeva
Gradansko vaspitanje 133 55,9% 100,0%
Sociologija 26 10,9% 19,5%
Drugo 24 10,1% 18,0%
Filozofija 16 6,7% 12,0%
Ustav i pravo gradana 13 5,5% 9,8%
Srpski (maternji) jezik 12 5,0% 9,0%
Psihologija 10 4,2% 7,5%
Istorija 4 1,7% 3,0%
Ukupno 238 100,0% 178,9%
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Priblizno 30% ispitanih profesora gradanskog vaspitanja je iz Beograda, 15,8% iz Nisa, 12,8% iz UZica,

preostalih 41,3% su iz drugih gradova.
Grad, opstina

R . . . . . Broj %
Profesori koji su ucestvovali u anketi beleZe radni Beograd 40 30.1
staz od pocetnika do onih koji su u prosveti zaposleni i do 34 | Ni§ 21 15,8
. . . - . Kragujevac 17 12,8
godine. Prosek godina radnog staza iznosi priblizno 13 godina. Uio: 7 5.3
Zajecar 5 3,8
Profesori su pitani da ocene koji predmet po njima najvise | Novi Sad 4 3,0
L N . o . Cacak 4 3,0
doprinosi medijskom opismenjavanju srednjosSkolaca. 45,9% TG 4 3.0
profesora misli da je to upravo predmet koji sami predaju, petina | PozZarevac 3 2,3
misli da je to sociologija, priblizno desetina da je to maternji jezik, iﬁ(rinda g ;:g
dok 9% profesora izjavljuje da nisu sigurni $ta zna¢i pojam medijske | Subotica 2 1,5
. . Smederevo 2 1,5
pismenosti. Eabac 5 15
Novi Pazar 1 0,8
Valjevo 1 0,8
Koji predmet po Vama najviSe doprinosi medijskoj Vranje 1 0.8
pismenosti? Kovacica 1 0,8
Predmet Broj % Kula 1 0,8
Gradansko vaspitanje 61 45,9 Kr?”‘?vo 1 0,8
Sociologija 27 20,3 Svilajnac 1 0,8
Srpski (maternji) jezik 13 9,8 SO“ﬁbVOf : 1 0,8
Nisam siguran/a $ta znaci 1 9.0 Vrnjacka banja 1 0,8
pojam medijska pismenost ' Gornji Milanovac 1 0,8
Filozofija 4 3,0 Ivanjica 1 0,8
Drugi 3 2,3 Vlasotince 1 0,8
Nijedan ne doprinosi 3 2,3 Veliko gradiste 1 0,8
Istorija 2 1,5 Majdanpek 1 0,8
Psihologija 1 0,8 Negotin 1 0,8
Kni¢ 1 0,8
Ukupno 133 100,0

Na pitanje “Na kom uzrastu treba poceti sa edukovanjem daka o medijima?”, ispitanici su odgovarali od
2 do 17 godina. Prosek godina na kome misle da treba otpoceti medijsko opismenjavanje je 10,78 godina.
Kada na ¢asovima govore o medijima, 42,1% profesora govori o svakome od medija po malo, po 27,8%

o televiziji i internetu, 1,5% o filmu, dok svega 0,8% njih govori o Stampi.
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Profesori GV u najve¢em broju (71,4%) facebook, zatim google + (37,6%), dok 18% ispitanih profesora
ne koristi drustvene mreze.

Koje drustvene mreze koristite?

. . Odgovori o
Drustvene mreze Broj 9 % sluégoieva

Facebook 95 45,5% 71,4%
Google + 50 23,9% 37,6%
Ne koristim drustvene mreze 24 11,5% 18,0%
LinkedIn 21 10,0% 15,8%
Twitter 15 7,2% 11,3%
Instagram 3 1,4% 2,3%

Druge 1 0,5% 0,8%

Ukupno 209 100,0% 157,1%

Vise od polovine (54,14%) profesora misli da je glavni cilj facebook-a da doprinese globalnoj razmeni
sadrzZaja, trec¢ina da pomogne odrZavanju odnosa sa prijateljima, dok priblizno svaki deseti misli da je glavni cilj
facebook-a komercijalni.

Cilj Facebook d.o.o0. je da:

Broj %
Doprinese globalnoj razmeni sadrzaja 72 54,1
Pomogne odrzavanju odnosa sa prijateljima 45 33,8
Prati ponasanje korisnika i prodaje usluge 13 9,8
Pomogne pri stvaranju novih prijateljstava 1 0,8
Ukupno 131 98,5

U tabeli je prikazan niz tvrdnji na koje su ispitanici odgovarali od 1 do 5, u zavisnosti od toga koliko se
slazu sa istom. Ukoliko se uopste ne slazu, obelezavali su 1, ukoliko se potpuno slazu 5. U tabeli su prikazane
vrednosti aritmetickih sredina njihovih odgovora. Tvrdnje su poredane po nivou slaganja ispitanika — od
najmanjeg do najveceg slaganja. Za tvrdnje sa aritmetickim sredinama iznad 3 moZemo reci da se vecinski slazu,
dok za one ispod da se ne slazu.

Na osnovu prosecnih vrednosti koje su birali moZzemo zakljuciti da im je bitno da su informisani o
aktuelnim dogadanjima u zemlji i svetu, da misle da je propaganda veoma zastupljena u nasim medijima, da
informacije o finansiranju medijima trebaju biti dostupne gradanima. Takode se snazno slazu sa tvrdnjama da
mediji imaju mo¢ da promene tok dogadaja u nasem drustvu, da ih zanimaju Sta su izvori prica koje prate preko
medija, da popularna kultura namece stereotipe ponasanja mladima, da prilikom razgovora sa dacima
postavljaju potpitanja kako bi proverili njihova shvatanja aktuelnih medijskih sadrzaja. Takode se vecinski slazu
sa tvrdnjom da bi se rado ukljudili u radionicu o koriséenju internet oruda i onlajn izvora u razvoju planova

casova.
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Tvrdnja sa kojom se vecinski ne slaZu jeste da plan i program obrazovanja pridaje dovoljno paznje temi
medijske pismenosti, kao i da je u medijima reklama uvek jasno odvojena od vesti, kao i da mediji u nasoj

sredini podsticu razvoj kritickoj misljenja.

Tvrdnja AS
Plan i program obrazovanja pridaje dovoljno paznje temi medijske pismenosti. 2,38
Mediji u naSem drustvu podsti¢u razvoj kritickog misljenja. 2,74
U medijima je reklama za proizvod uvek jasno odvojena od vesti. 2,98
U okviru Gradanskog vaspitanja ima dovoljno ¢asova koji se bave ulogom medija u Zivotu gradana. 3,03
Razgovarao/la sam sa u€enicima o Etickom kodeksu novinara. 3,13
Jasno je vidljiva cenzura u pojedinim medijima. 3,36

Prilikom pripreme za €asove koji za cilj imaju razvoj kritickog misljenja koristim planove ¢asova i materijale koji su

dostupni onlajn. 3,38
Moji u€enici uo€avaju razliku izmedu reklama/PR i informacije u medijskim sadrzajima. 3,4
Moji u€enici prave razliku izmedu informacije i komentara. 3,47
Moje kolege menjaju stavove i naine ponasSanja pod uticajem medija. 3,5
Cesto u razgovoru sa uéenicima navodimo primere neprofesionalnog novinarstva. 3,61
Zanima me uloga medija u advertajzingu i potro$ackoj kulturi. 3,79
Moji daci menjaju stavove i na¢ine ponasanja pod uticajem medija. 3,8
Sa ucenicima komentariSem sadrzaje dobijene iz tradicionalnih i novih medija. 3,8
Facebook i slicne mreze doprinose dodatnom otudivanju mladih. 3,8
Prilikom pripreme za €asove koji za cilj imaju razvoj kritickog misljenja koristim materijale ponudene u udzbeniku. 3,85
Vlasnik medija odreduje nacin na koji se izveStava o aktuelnim dogadajima. 3,88
Prilikom pripreme za ¢asove koji za cilj imaju razvoj kritickog misljenja koristim primere iz medija o aktuelnim 3.92

deSavanjima u Srbiji i svetu.

Kao korisnik drustvenih mreza (Facebook, Twitter) upoznat/a sam sa znacajem pravila privatnosti (privacy settings). 3,97

Cesto se pitam koja je prava svrha pojedinih medijskih sadrzaja. 3,98

Smatram sebe medijski pismenom osobom. 4.1

Prilikom razgovora sa dacima postavljam potpitanja kako bi proverio/la njihova shvatanja aktuelnih medijskih

sadrzaja. 4,11
Mediji imaju moc¢ da promene tok dogadaja u naSem drustvu. 4,23
Rado bih se ukljucio/la u radionicu o koriS¢enju internet oruda i onlajn izvora u razvoju planova ¢asova. 4,32
Zanima me $ta su izvori za price koju pratim preko medija. 4,34
Bitno mi je da sam informisan/a o aktuelnim dogadanjima u zemlji i svetu. 4,35
Informacije o finansiranju medija moraju biti dostupne svim gradanima. 4,44
Popularna kultura u medijima namece stereotipe ponasanja mladima. 4,44
Propaganda je veoma zastupljena u nasSim medijima. 4,56

Propaganda je veoma zastupljena
u nasim medijima.

Profesori su pitani da ocene koliko se 1% rﬂl%

slazu sa tvrdnjom da je propaganda veoma

zastupljena u nasim medijima. 30% njih misli da ® Potpuno netacno

je to uglavnom tacno, a ¢ak 65% njih misli da je 30% Me mogu da se
odiugim

to potpuno ta¢no. Uglavnom taéno

65% m Potpuno taéno
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56% ispitanih profesora misli da je Popularna kultura u medijima namece stereotipe
ponasanja mladima.

popuno tacno da popularna kultura u medijima 1%
0

namece stereotipe ponasanja mladima. 35% 89
0

misli da je to uglavnom ta¢no. Sa tom tvrdnjom Potpuno netaéno

ne slaze se svega 1% ispitanih.
g °15p Ne mogu da se

Svega priblizno 1% ispitanih profesora odlugim
35% Uglavnom taéno
misli da plan i program obrazovanja pridaje 56%

dovoljno paznje temi medijske pismenosti. Sa ™ Potpuno tatno

tom tvrdnjom se potpuno ne slaze 21%,

uglavnom ne slaze 37%, 27% je neodlu¢no, 14%

se uglavnom slaZe. Plan i program obrazovanja pridaje dovoljno
paZnje temi medijske pismenosti.

1%
. vl . .. 14%
Statistickim postupkom analize varijanse

utvrdivane su razlike u odgovorima na niz tvrdnji u 21% Potpuno neta&no
odnosu na vrstu Skole u kojoj profesori predaju. Uglavnom neta&no
Statisticki znacajne razlike nisu utvrdene. Ne mogu da se
odluéim .
Statisti¢ki se znatno vise Zenski ispitanici 279% m Uglavnom taéno
slaZu sa tvrdnjom da se Cesto pitaju koja je prava Potpuno tacno
37%

svrha pojedinih medijskih sadrzaja.

Bivarijantnom  korelacionom analizom
utvrdivana je povezanost godina staZa u nastavi sa
nizom tvrdnji na koje su profesori odgovarali. Negativna statisticki znacajna povezanost nadena je u vezi sa
tvrdnjom da mediji imaju mo¢ da promene tok dogadaja u nasem drustvu, Sto znaci da profesori sa manje
godina staZa viSe veruju u istinitost ove tvrdnje.

Sa tvrdnjom ,Prilikom pripreme za ¢asove koji za cilj imaju razvoj kritickog misljenja koristim materijale
ponudene u udzbeniku.” staz u nastavi korelira negativno, sto govori da mladi profesori manje od svojih starijih
kolega koriste materijale ponudene u udzbeniku, odnosno priruc¢niku.

Radije bi se ukljucili u radionicu o koris¢enju internet oruda i onlajn izvora u razvoju planova Casova

profesori sa manje godina radnog staza (znacajno na nivou manjem od 0,01).
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Rezultati istrazivanja na populaciji studenata
U istrazivanju je ucestvovalo 350 studenata novinarstva, od toga broja 278 (79,9%) ispitanica, i 70

(20,1%) ispitanika. .. .
Koji fakultet studirate?

Po priblizno 30% studenata novinarstva studira Fakultet politickih Broj %

nauka u Beogradu i Fakultet za medije i komunikacije. 28,6% studenata FPN 103 298
FF NS 51 14,7

studira Filozofski fakultet u Nisu, 14,7% Filozofski fakultet u Nisu. FF Nig 99 28,6
. . .| FMK 93 26,9
Studenti su od prvog do 13-og semestra, a prosecan broj Ukupno 345 1000

semestara koje su pohadali je 4,15. 39,1% studenata je vec¢ radilo kao

novinar, dok 60,1% nije imalo tu priliku.
Za mene su novi mediji:

Studenti su pitani da ocene Sta su za njih Odgovori =
novi mediji. 53,8% misli da je to celokupan Broj % slucajeva
. o ioli d dani . o Celokupan internet 186 28,8% 53,8%
internet, 41,3% misli da su to izdanja novina, 37% Online izdanja novina 143 22.2% 41.3%
da su to blogovi. Blizu 30% nove medije | Blogovi 128 19,8% 37,0%
. . . . . Drustvene mreze 106 16,4% 30,6%
izjednacava sa drustvenim mreZama, a 23,7% sa Sve vesti kole se moau

it rln X 9 82 12,7% | 23,7%
svim vestima koje se mogu naci na internetu. aci na internetu
Ukupno 645 100,0% 186,4%

Studenti novinarstva se informisu pretezno

viSe iz novih medija (47,7%), 33,9%
Najcesce se informiSem o aktuelnostima iz:

podjednako iz novih i tradicionalnih medija, Broj %
dok se svega 1,1% informise iskljucivo iz | Iskljuivo tradicionalnih 4 1,1
. . ViSe iz tradicionalnih, manje iz novih medija 27 7,8
tradicionalnih. Podjednako iz tradicionalnih i novih medija 118 33,9
Vise iz novih, manje iz tradicionalnih medija 166 47,7
. . | Isklju€ivo iz novih medija 33 9,5
Svega 4,9% studenata ne Kkoristi T 348 100.0

facebook. Twitter koristi 43,9%, instagram

32,7%, Google + 30,1%, linkedin 12,1%. 9,2% Na kojima od sledecih drustvenih mreza imate nalog?
, 170, ,+70, ,170. 3,470

Odgovori % slucajeva
Ispitanika ne koristi drustvene mreze. Broj %
Facebook 329 42,6% 95,1%
Twitter 152 19,7% 43,9%
Svega 11,5% pise blog, dok 88,5% to | Instagram 113 14,6% 32,7%
o, o,
ne Ccini. 60,9% studenata misli da su (Szizfl; 14024 15?’4%,/20 ?21;‘:
osposobljeni da jedan sadrZaj plasiraju na | Ne koristim druStvene mreZe 32 4,1% 9,2%
Ukupno 772 100,0% 223,1%

vise medijskih platformi, 7,4% da nije, 31,5%

da jeste, ali da nema uslova.
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Blizu tre¢ine studenata plasira sadrzaje na drustvene mreze nekoliko puta nedeljno, 24,6% nekoliko
puta dnevno, priblizno po petina studenata to Cini nekoliko puta mesecno ili samo posecuje i ¢ita sadrzaje koji
drugi plasiraju.

Koliko ste aktivni na drustvenim mrezama?

Broj %
Plasiram sadrZaje nekoliko puta dnevno 86 24,6
Plasiram sadrzaje nekoliko puta nedeljno 117 33,5
Plasiram sadrzaje nekoliko puta mesec¢no 63 18,1
Fs)la;r;(r)a}z posecujem i éitam sadrzaje koje drugi 67 19.2
Ne koristim druStvene mreze 16 4,6
Ukupno 349 100,0

Studenti su pitani da obeleZe u koje svrhe sve koriste drustvene mrezZe. Blizu 80% njih ih koristi za
praéenje dogadaja, kao izvor podataka. 71,6% ih koristi za privatne poruke. Tredina putem drustvenih mreza
izraZzava svoje misljenje o relevantnim drustvenim temama.

Drustvene mreze koristim za:

Odgovori %
Broj % slucajeva

Za pracenje dogadaja, kao izvor podataka 277 34,0% 79,4%
Za privatne poruke 250 30,7% 71,6%
g;au;’zt:/aeine%aiz;\éﬂzmiéljenje o relevantnim 115 14,1% 33.0%
Kao kanal promocije sopstvenog rada 92 11,3% 26,4%
Kao izvor ideja za svoje priloge 64 7,9% 18,3%
Ne koristim drustvene mreze 16 2,0% 4,6%

Ukupno 814 100,0% 233,2%

Studenti se informiSu najviSe preko interneta i drustvenih mreza. 79,1% njih je izjavilo da se najcesée

informise preko interneta, 50,6% preko drustvenih mreza, 25,1% preko televizije. Preko dnevnih novina svega

19,1%.
Koliko cesto se informisete preko:
Radija Televizije Interneta Dne\{nih Nedeljn.ika/ Druétvve il

Odgovor novina magazina mreza

Broj Y% Broj % Broj % Broj Y% Broj Y% Broj %
Nikada 48 13,8 16 4,6 1 0,3 12 3,4 57 16,3 18 5,2
Retko 111 31,8 36 10,3 2 0,6 62 17,7 92 26,4 18 52
Ponekad 100 28,7 69 19,7 10 2,9 105 30,0 116 33,2 42 12,1
Cesto 72 20,6 141 40,3 60 17,1 104 29,7 57 16,3 94 27,0
Najcesce 18 5,2 88 25,1 277 79,1 67 19,1 27 7,7 176 50,6
Ukupno 349 100,0 350 100,0 350 100,0 350 100,0 349 100,0 348 100,0
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Studenti kao najvedi uticaj na formiranje svog misljenja o aktuelnim temama vide internet i dnevnu

$tampu. Kao najmaniji vide radio i nedeljnike/magazine.

Koliko formiraju vase misljenje o aktuelnim temama:

. - Dnevnih Nedeljnika/ Drustvenih

Odgovor Radija Televizije Interneta e magalzina T

Broj % Broj % Broj % Broj % Broj % Broj %
Nimalo 146 41,7 58 16,6 28 8,0 46 13,1 113 32,5 90 26,2
Malo 97 27,7 83 23,8 57 16,3 88 25,1 94 27,0 82 23,8
Osrednje 64 18,3 99 28,4 98 28,0 92 26,3 76 21,8 78 22,7
Mnogo 38 10,9 88 25,2 118 33,7 96 27,4 51 14,7 73 21,2
Veoma
MNogo 5 1,4 21 6,0 49 14,0 28 8,0 14 4,0 21 6,1
Ukupno 350 100,0 349 100,0 350 100,0 350 100,0 348 100,0 344 100,0

Studenti su pitani da ocene koliko se slazu sa navedenim tvrdnjama. NajviSe se slazu da tim da mediji

imaju istaknutu ulogu u demokratskom drustvu i da kada koriste drustvene mrezZe kao izvor informacija,

obavezno provere navode u drugim izvorima, kao i da mediji trebaju biti uklju¢eni u medijsko opismenjavanje, i

da bi se rado ukljudili u radionicu o koris¢enju novih medija u novinarskom poslu. Najmanje se slaZu sa izjavama

“Gradani Srbije se mogu osloniti na informacije iz medija prilikom donosenja bitnih Zivotnih odluka.” | “U Srbiji

se ceni kvalitetno i profesionalno novinarstvo.”.

Tvrdnja AS
U Srbiji se ceni kvalitetno i profesionalno novinarstvo. 2,01
Gradani Srbije se mogu osloniti na informacije iz medija prilikom donosenja bitnih Zivotnih odluka. 2,03
Gradani Srbije razlikuju tabloidno od profesionalnog novinarstva. 2,12
Gradani Srbije su spremni da plate profesionalno novinarstvo. 2,29
Gradani Srbije iz medija dobijaju dovoljno kvalitetnih informacija. 2,3
Vrednosti koje veéina medija promoviSe su mi bliske. 2,44
Blogeri i istaknuti €lanovi online zajednice treba da budu priznati kao medijski radnici. 2,44
Informacije na druStvenim mrezama relevantne su koliko i u drugim medijima. 2,47
Mediji poStuju svoje konzumente. 2,49
Mediji u Srbiji ispunjavaju svoju ulogu u drustvu. 2,51
Kada koristim druStvene mreze ne drzim se striktno etickih kodeksa novinarstva. 2,7
Wikipediju Eesto koristim kao relevantan izvor informacija u svom radu. 2,89
Novi mediji ¢e u potpunosti zameniti tradicionalne medije. 3,22
Vesti prikupljene na drutvenim mrezama su uglavnom zabavnog sadrZaja. 3,48
Prepoznajem govor mrznje u novim medijima. 3,52
Novi mediji olak§avaju posao medijima. 3,54
Mediji formiraju misljenje veéine u mojoj okolini . 3,62
Mediji namecu pogresan vrednosti sistem mladima. 3,79
Mediji imaju mo¢ da promene tok dogadaja. 3,9
Kada koristim drustvenu mrezu kao izvor informacija, obavezno proverim navode drugim izvorima. 4,05
Mediji imaju istaknutu drustvenu ulogu u demokratskom drustvu. 4,17
Rado bih se uklju€io/la u radionicu o kori§¢enju novih medija u novinarskom poslu. 4,35
Mediji trebaju biti uklju€eni u medijsko opismenjavanije. 4,36
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Studenti su pitani da ocene kakva je uloga medija u drustvu i da li je oni ispunjavaju. 79% studenata

misli da mediji imaju istaknutu drustvenu ulogu u demokratskom drustvu, dok svega 16% njih misli da mediji u

Srbiji tu ulogu ispunjavaju.

Mediji imaju istaknutu drustvenu ulogu u

demokratskom drustvu.
E%rB%

16%

44%

39%

Mediji u Srbiji ispunjavaju
svoju ulogu u drustvu.

130 o

Potpuno netaéno

15%
Uglavnom
netacno
Me mogu da se
odlucim
m Uglavnom taéno 319%
. 38%

Potpuno taéno

Svega 12% ispitanih misli da je tacna tvrdnja da gradani Srbije iz medija dobijaju dovoljno kvalitetnih

informacija. Da je to netacno misli ukupno 59%. Da se u Srbiji ceni kvalitetno novinarstvo misli 5% studenata

novinarstva, da to nije slu¢aj misli ukupno 71% ispitanih.

Gradani Srbije iz medija dobijaju

dovoljno kvalitetnih informacija.

2%
10%

26%

29%

33%

U Srbiji se ceni kvalitetno i
profesionalno novinarstvo.

4% 1%
Potpuno netaéno

Uglavnom
netaéno

Me mogu da se
odiugim

m Uglavnom taéno

24% 35%

Potpuno taéno
36%
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Rezultati istrazivanja na populaciji novinara

U istraZzivanju, odnosno online anketiranju ucestvovao je

Grad/opstina ispitanika

Grad Broj % Kumulativni %
. . Y . o/
291 novinar. Od tog broja, 167 Zenskih (57,4%) i 124 e 150 515 515
(42,6%) mutkih ispitanika. Ispitanici su na sajtu |Novisad 47 16,2 67,7
Ni§ 10 3,4 71,1
tvojstav.com odgovarali na niz pitanja vezanih za njihovu | Kragujevac 8 2,7 73,9
Inostranstvo 5 1,7 88,7
(novinarsku) profesiju i na temu medijske pismenosti. Novi Pazar 4 1,4 77,0
Vranje 4 1,4 79,7
™ . L . Zrenjanin 4 1,4 85,9
0, ’ ’
Priblizno polovina (51,5%) ispitanih kao trenutno atak 3 10 756
mesto prebivalista oznacilo je Beograd, 16,2% Novi Sad, | Zaiecar 3 1,0 81,8
UZice 3 1,0 82,8
10% Nis, dok preostalih 29,9% pokriva ostale gradove i | Kikinda 3 1,0 83,8
. Subotica 2 0,7 74,6
Inostranstvo. Leskovac 2 0,7 77,7
Valjevo 2 0,7 78,4
Po 90 (30,9%) ispitanika trenutno je zaposleno u | Fancevo 2 07 86,9
Sremska Mitrovica 2 0,7 89,3
Stampanim i onlajn medijima, 21% radi u elektronskim, dok | Backi Petrovac 2 0,7 90,4
Prijepolje 2 0,7 91,1
je 17,2% ispitanih oznacilo neSto drugo (novinska agencija, | Kraljevo 2 0,7 91,8
. Ruski Krstur 2 0,7 92,4
freelanceri itd.). Smederevo > 0,7 935
Smederevska palanka 2 0,7 94,5
Novinarski staZ ispitanih se kre¢e od onih koji su | Krusevac 2 07 98,3
Bujanovac 1 0,3 80,1
novi u profesiji (0 godina) do onih koji tvrde da su u | PoZarevac 1 0,3 80,4
) ) ' ] . Bor 1 0,3 80,8
novinarskoj profesiji 60 godina. Prosek godina staza | k¢ 1 03 842
T . . Odaci 1 0,3 84,5
ispitanih iznosi 16,8 godina. Srbobran 1 03 86,3
Definicija novih medija Loznica 1 03 89,7
" Svilajnac 1 0,3 92,8
i Odgovori ) )

Za m;‘;?:’_ novi o g - % sluéajeva Sombor 1 03 93,8
I roj % Sremski Karlovci 1 0,3 94,8
Blogovi 147 25,8% 52,9% Vréac 1 0,3 95,2
Drustvene mreze 117 20,6% 42.1% Vrnjacka banja 1 0,3 95,5
Online izdanja novina 105 18,5% 37,8% Temerin 1 0,3 95,9
Sve vesti koje se mogu Bela crkva 1 0.3 96,2
naci na internetu 74 13,0% 26,6% Svrljig 1 0,3 96,6
Celokupan internet 126 | 22,1% 45,3% ke 1 03 96,9
Ukupno 569 100.0% 204.79% Stara Pazova 1 0,3 97,3
up V% (% Backa Palanka 1 0,3 97,6
Mali idos 1 0,3 98,6
L o oy . .| Kanjiza 1 0,3 99,0
Novinari su pitani da definiSu Sta su za njih novi Zvetan 1 03 99.3
mediji. U odgovorima je bilo omoguéeno davanje vie |Surdulica 1 03 99,7
Sabac 1 0,3 100,0

odgovora. Prose¢no su davali dva odgovora, i to najéeS¢e — | Ukupno 291 100,0

da su novi mediji blogovi (25,8%) i celokupan internet (22,1%). Najmanje novinara — 13% misli da su novi mediji

sve vesti koje se mogu nadi na internetu.
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Na pitanje iz kojih se medija najcesce informisu, 45% novinara je odgovorilo da se informise
podjednako iz novih i tradicionalnih medija, 35,% da se informiSe pretezno iz novih, dok se svega jedan ispitanik
informise iskljucivo iz tradicionalnih medija.

Izvori informisanja

NajcesSce se informiSem o aktuelnostima iz: Broj %
Iskljucivo tradicionalnih 1 0,3
ViSe iz tradicionalnih, manje iz novih medija 21 7,2
Podjednako iz tradicionalnih i novih medija 131 45,0
ViSe iz novih, manje iz tradicionalnih medija 112 38,5
Iskljucivo iz novih medija 26 8,9
Ukupno 291 100,0

Od drustvenih mreZa novinari, ¢ak 74% njih, koriste Facebook, priblizno polovina ima naloge i na
Twitteru, LinkedInu, 38,1% na Google +, 12,8% koristi instagram, a svega 11,4% ispitanih novinara ne koristi
drustvene mreze.

Drustvene mreze koje koriste

Na kojim drustvenim mreZzama Odgovori %
imate nalog? Broj % slucajeva
Ne koristim drustvene mreze 33 4,8% 11,4%
Facebook 214 31,0% 74,0%
Twitter 147 21,3% 50,9%
LinkedIn 150 21,7% 51,9%
Instagram 37 5,4% 12,8%
Google + 110 15,9% 38,1%
Ukupno 691 100,0% 239,1%

Novinari su pitani da od ponudenih odgovora izaberu vise koji odgovaraju njihovim stavovima prema
kori$¢enju drudtvenih mreza. Cak 71,5% njih izjavljuje da ih koristi za pracenje dogadaja, kao izvor podataka,
dok je po nesto vise od 55% odgovorilo radi pracenja rada drugih medija i za privatne poruke.

Za sta koriste drustvene mreze

Drustvene mreze koristim za: Brojodgovorl o sluéoe/:j ova
Pracenje dogadaja, kao izvor podataka 206 17,6% 71,5%
Pracenje rada kolega 96 8,2% 33,3%
Pracéenje stanja u novinarskoj zajednici 82 7,0% 28,5%
Pracenja rada drugih medija 163 13,9% 56,6%
Edukaciju 113 9,6% 39,2%
Kao izvor ideja za svoje priloge 114 9,7% 39,6%
Kao kanal promocije sopstvenog rada 103 8,8% 35,8%
Za privatne poruke 161 13,7% 55,9%
Ne koristim drustvene mreze 24 2,0% 8,3%
Ukupno 1.171 100,0% 406,6%
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Priblizno svaki Cetvrti novinar plasira sadrzaje na drustvene mreze nekoliko puta nedeljno. Brojni (23%)

su i oni koji to rade na dnevnoj bazi, dok 22% novinara posecuje i Cita sadrzaje na drustvene mreze, ali ih sami

ne plasiraju.

Koliko ste aktivni na drustvenim mrezama?

Ukupno

Broj %
Plasiram sadrZaje nekoliko puta dnevno 67 23,0
Plasiram sadrzaje nekoliko puta nedeljno 75 25,8
Plasiram sadrzaje nekoliko puta mesec¢no 57 19,6
Samo ih posecujem i Citam sadrzaje koje drugi plasiraju 64 22,0
Ne koristim drustvene mreze 28 9,6

291 100,0

Da li piSete blog?

Svega 21 ispitani novinar (7,2%) veoma Cesto pise

blog, dok 65,6% njih nikada nije pisalo blog.

Vedina novinara — njih 85,2% misli da su osposobljeni

da jedan sadrzaj planiraju na vise medijskih platformi, dok

Ukupno

Broj %
Da, veoma ¢esto 21 7,2
Da, veoma retko 30 10,3
Ne, ali sam nekada pisao 49 16,8
Ne, nikada nisam pisao blog 191 65,6

291 100,0

samo 1,7% njih misli da nije. Preostalih 13,1% su neodlucni.

Da li smatrate da ste osposobljeni da jedan sadrzaj plasirate na vise
medijskih platformi (npr. napiSete tekst za Stampani medij, prilagodite ga
za saijt, prilagodite ga za TV prilog, plasirate ga na drustvenim mrezama)?

Broj %
Jesam 248 85,2
Nisam 5 1,7
Ne mogu da procenim 38 13,1
Ukupno 291 100,0

Novinari su pitani da ocene autonomiju svog radnog mesta. Skoro polovina (49,8%) izjavilo je da ima

potpunu autonomiju. 42,3% novinara svoju autonomiju na radnom mestu percipira kao delimi¢nu, 7,9%

izjavljuje da nema autonomiju.

Kako biste ocenili autonomiju svog radnog mesta?

Broj %
Imam potpunu autonomiju 145 49,8
Delimqéna auto_nomija (postoji, aI_i uzcenzuru 123 423
urednika/vlasnika kada su pojedine teme u pitanju) ’
Nemam autonomiju 23 7.9
Ukupno 291 100,0

Ispitani novinari se najée$ée informisu preko interneta i televizije. Cak 77,7% ispitanika izjavljuje da se

najcesce informise preko interneta, preko televizije 25,8%, drustvenih mreza 31,6%. Preko radija i nedeljnika i

magazina se informise najmaniji broj novinara.
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Koliko ¢esto se informisete preko:

Radija Televizije Interneta e I
novina magazina mreza
Broj % Broj % Broj % Broj % Broj % Broj %
NajcesSce 27 9,3 75 25,8 226 77,7 67 23,0 21 7,2 92 31,6
Cesto 80 27,5 138 47,4 55 18,9 116 39,9 73 25,1 107 36,8
Ponekad 81 27,8 41 141 8 2,7 61 21,0 104 35,7 41 141
Retko 76 26,1 31 10,7 2 0,7 37 12,7 74 25,4 19 6,5
Nikada 24 8,2 6 2,1 0 0 9 3,1 15 5,2 26 8,9
Ne mogu da ocenim 3 1,0 0,0 0,0 0 0 1 0,3 4 1,4 6 2.1
Ukupno 291 100,0 291 100,0 291 100,0 291 100,0 291 100,0 291 100,0

U tabeli je prikazan niz tvrdnji na koje su ispitanici odgovarali od 1 do 5, u zavisnosti od toga koliko se

slazu sa istom. Ukoliko se uopste ne slazu, obelezavali su 1, ukoliko se potpuno slazu 5. U tabeli su prikazane

vrednosti aritmetickih sredina njihovih odgovora. Tvrdnje su poredane po nivou slaganja ispitanika — od

najmanjeg do najveceg slaganja. Za tvrdnje sa aritmetickim sredinama iznad 3 moZemo reci da se vecinski slazu,

dok za one ispod da se ne slazu.

Tvrdnja AS
U Srbiji se ceni kvalitetno i profesionalno novinarstvo. 1,77
Gradani Srbije se mogu osloniti na informacije iz medija prilikom donoSenja bitnih Zivotnih odluka. 2,06
Gradani Srbije su spremni da plate sadrZaje koji poStuju standarde profesionalnog novinarstva. 2,08
Kada koristim drustvene mreze ne drzim se strikino Etickog kodeksa novinara. 2,11
Gradani Srbije razlikuju tabloidno od profesionalnog novinarstva. 2,13
Mediji u Srbiji ispunjavaju svoju ulogu kritiCara i kontrolora u drustvu. 2,17
Mediji u Srbiji poStuju svoje konzumente (Citaoce, sluSaoce, gledaoce). 2,21
Gradani Srbije iz medija dobijaju dovoljno kvalitetnih informacija. 2,25
Wikipediju Eesto koristim kao relevantan izvor informacija u svom radu. 2,62
Blogeri treba da budu priznati kao medijski radnici. 2,65
Informacije na drustvenim mrezama relevantne su koliko i u drugim medijima. 2,66
Vesti prikupljene na druStvenim mrezama su uglavnom zabavnog sadrzaja. 2,71
Novi mediji ¢e u potpunosti zameniti tradicionalne medije. 2,9
Sve viSe primecéujem prisutnost govora mrznje u novim medijima. 3,53
Moj urednik prepoznaje znacaj novih (digitalnih) medija. 3,58
Novi mediji olak§avaju posao novinarima. 3,7
Mediji imaju istaknutu drustvenu ulogu u demokratskom drustvu. 4,14
Rado bih se ukljucio/la u radionicu o kori§éenju novih medija u novinarskom poslu. 4,21
Kada koristim druStvenu mrezZu kao izvor informacija, obavezno proverim navode u drugim izvorima. 4,38
Mediji treba da budu uklju€eni u medijsko opismenjavanije. 4,68

Novinari se najviSe slazu sa tvrdnjama “Mediji treba da budu uklju¢eni u medijsko opismenjavanje.”

(AS=4,86), “Kada koristim druStvenu mrezu kao izvor informacija, obavezno proverim navode u drugim

izvorima.” (AS=4,38), “Rado bih se ukljucio/la u radionicu o koris¢enju novih medija u novinarskom poslu.”

(AS=4,21) i “Mediji imaju istaknutu drustvenu ulogu u demokratskom drustvu.” (AS=4,14). Ubedljivo najmanje

slaganja nadeno je na tvrdnji da se u Srbiji ceni profesionalno i kvalitetno novinarstvo (AS=1,77), kao i srodne

tvrdnje koje posredno govore o stavovima novinara prema stanju i kvalitetu medija u nasoj zemlji — “Gradani
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Srbije su spremni da plate sadrZaje koji postuju standarde profesionalnog novinarstva.” (AS=2,08) i “Gradani
Srbije se mogu osloniti na informacije iz medija prilikom donosenja bitnih Zivotnih odluka.” (AS=2,06).

22% novinara misli da je potpuno netacno da mediji u Srbiji poStuju svoje konzumente, 43% misli da je
to uglavnom netacno. Da je ta tvrdnja ta¢na misli svega ukupno 7% novinara. Svega 11% novinara misli da

Gradani Srbije razlikuju tabloidno od profesionalnog novinarstva. 72% njih misli da je to netacno.

Mediji u Srbiji potuju Gradani Srbije razlikuju tabloidno
svoje konzumente. od profesionalnog novinarstva.
6%_ 1% ] 8% 3%
Potpuno netaéno
Li]
22% Uglavnom 320,
netatno
28% Me mogu da se 20%
odluéim
m Uglavnom taéno
Potpuno tatno
43% P

37%

Da su vesti prikupljene na drustvenim mrezama uglavnom zabavnog karaktera misli 42% novinara, dok

da su informacije na drustvenim mreZama relevantne koliko i u drugim medijima misli svega priblizno 18%

novinara.
Vesti prikupljene na drustvenim Informacije na drustvenim
mrezama su uglavnom mreZama relevantne su
zabavnog sadrzaja. koliko 1 u drugim medijima.

16% 6% Potpuno netacno {39

17% o 9%

14%
Uglavnom
netacno
Me mogu da se
odiucim

2494 = Uglavnom taéno 299,

Potpuno tacno 399,

37%

Statistickim postupkom analize varijanse utvrdivane su razlike u odgovorima novinara u odnosu na
vrstu medija u kome su zaposleni. Statisti¢ki znac¢ajna razlika je nadena u odnosu na odgovore na pitanje ,Moj
urednik prepoznaje znacaj novih (digitalnih) medija. Novinari koji rade u Stampanim medijima se statisticki

znacajno vise (nivo statisticke znacajnosti manji od 0,05) slazu sa tvrdnjom od onih koji rade u online medijima,
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dok se novinari koji rade u elektronskim medijima statisticki znacajno vise slazu od onih koji rade u online i onih
koji su kao vrstu medija oznacili ,nesto drugo”.

Bivarijantnom korelacionom analizom utvrdivana je povezanost godina staZa u profesiji sa nizom
tvrdnji na koje su novinari odgovarali. Statisticki znacajne povezanosti su utvrdene na 3 tvrdnje. Slaganjem sa
tvrdnjom ,Kada koristim drustvenu mreZzu kao izvor informacija, obavezno proverim navode u drugim
izvorima.” negativno je statisticki znacajno (nivo znacajnosti manji od 0,01) povezano sa brojem godina staza,

v v

Sto znaci da ispitanici koji su u novinarskom poslu krade ¢esée proveravaju u drugim izvorima informacije koje
prikupe na drustvenim mrezama. Statisticki je verovatnije da ispitanici sa vise godina novinarskog staza cesce
koriste Wikipediju kao relevantan izvor informacija. Sa brojem godina novinarskog staza volja za ukljucivanje u
radionice o koris¢enju novih medija u novinarskom poslu statisticki zna¢ajno opada, Sto znaci da je verovatnije

da se mladi novinari ukljuce u iste.
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Rezultati analize fokus grupa

U okviru istrazivanja medijske pismenosti u Srbiji, odrzano je po pet fokus grupa sa ucenicima srednjih
Skola i profesorima gradanskog vaspitanja, i to po dve u Beogradu i po jedna u Novom Sadu, Nisu i Kragujevcu.
Fokus grupe su trajale od 60 do 90 minuta prilikom kojih su ucesnici iznosili svoja misljenja i stavove vezane za
medijsku pismenost, stanje iste u Srbiji, njihove stavove prema medijima, druStvenim mrezama, medijskoj

pismenosti u prosvetom sistemui sl.

Rezultati analize fokus grupa sa profesorima

Nakon uvodnog dela i predstavljanja teme i ciljeva fokus grupe, usledio bi deo diskusije o medijima,
odnosno stavovima profesora GV prema njima. Vecina njih je izjavila da se nalazi u tzv “samoizolaciji”, odnosno
da vec neko vreme ne prati medije ili da prati minimalno. Neki od profesora cak izjavljuju da ulazu napor da ne
bi pratili aktuelna desavanja u zemlji.

Oni koji prate medije, ¢ine to uglavnom preko interneta, ili preko dnevnih novina jednom nedeljno,
obi¢no preko vikenda. Kao razlog toga profesori GV navode da proteklih par godina ne vide jasnu razliku
izmedu razli¢itih medija, odnosno kako su vesti skoro identi¢ne, dok je vizuelna prezentacija vesti neznatno
drugacija (primer Kurira i B92). lzraZzavaju sumnju u same vesti, vide ih kao “poluistine”, jednostrane
instrumente medija kojima drZe javnost “u magli”, “anesteziraju” javnost i skrecu paZnju sa pravog stanja u
zemlji. Misle da nas je sloboda medija zatekla nespremne. Posledica toga je nepoverenje u medije i medijska
samoizolacija.

Kao glavni cilj medija percipiraju profit i ,ekremizaciju” drustva, odnosno uprosecavanje pojedinca radi
lakse manipulacije. Vrednosti koje se nameéu mladima su uspeh preko noci za decake i beskompromisna lepota
i mladost za devojcice. Neki od profesora problem ne vide samo u medijima, ve¢ u Citavoj generaciji roditelja
koja je svoju decu ucila vrednostima propagiranih devedesetih. Posledica toga je opSteprisutan bes i
anksioznost medu tinejdZerima. ReSenje te situacije profesori vide u menjanju vrednosnog sistema, smanjenju
broja televizijskih stanica i ve¢cem obimu edukativhog programa.

Medijska pismenost za profesore znaci razvijanje kritickog misljenja, odnosno dovodenje u pitanje
onoga $to nam mediji namecu. ,Prvi korak ka medijskoj pismenosti je prepoznavanje manipulacije.”. Po
profesorima, ucenici su upoznati sa pojmom medijske pismenosti, i nalaze je interesantnom.

Profesori misle da se njihovu ucenici informiSu uglavnom preko interneta — sajtova medija i drustvenih
mreza. Tvrde da su u prednosti i opasnosti drustvenih mreza njihovi daci upuceniji od njih samih.

Od medija koje njihovi ucenici prate, profesori kao najéesce izdvajaju 24 sata, Kurir. Rijalitije ne gledaju,
roditelji retko, ali bake i deke gledaju, a iz medija saznaju sve o aktuelnim rijaliti programima.

Po misljenju profesora gradanskog vaspitanja njihovi ucenici nisu svesni koliko je uticaj medija na

njihovo misljenje i veruju da mediji samo delimicno uti¢u na njih. Profesori izjavljuju da misle da ucenici znaju
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da mediji manipulisu informacijama, ali misle da su oni u stanju tu manipulaciju prepoznati. Ucenici se sve vise
depolitizuju, a na aktivizam su spremni ,,samo*“ iz humanih razloga. Ucenici su zacudujuce konzervativni, a uticaj
medija na njih se moZe najviSe opaziti u septembru, neposredno pred paradu ponosa, gde vecina ucenika
»Papagajski“ ponavlja izjave zapaljivog govora mrZnje manje tolerantnih politicara.

Po misljenju vecine profesora nijedan od drugih predmeta ne doprinosi medijskom opismenjavanju,
udzbenik sociologije ¢ak ni ne spominje medije i njihov uticaj. Na svojim predmetima sa ucenicima najvise
govore o ljudskim pravima, toleranciji i predrasudama. NajviSe problema sa ucenicima profesori imaju zbog
toga Sto ucenici odbijaju da svoje misljenje dovode u pitanje.

Nastavni plan profesori ocenjuju kao zastareo. Ne postoji udzbenik za profesore gradanskog vaspitanja,
vel prirucnik, pa se profesori uglavhom sami snalaze sa alternativne materijale. Profesori gradanskog izjavljuju
da u priru¢niku ministarstva imaju materijala samo za par pocetnih nekoliko ¢asova, dok materijali za ostale

Studenti privatnih fakulteta povremeno drze radionice ucenicima o medijskoj pismenosti, Sto koristi i
profesorima, koji materijale za svoje Casove neretko uzimaju od njih. Profesori izjavljuju da misle da sama
teorija ne dopire do ucenika, vec¢ se trude da je dopune primerima, narocito kratkim video materijalom (npr
filmovi Slobodne zone), koji im je najprijemciviji, usled smanjenog opsega paZznje. Nastavnici nadu vide u

novom izbornom predmetu — ,,medijska kultura“.
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Rezultati analize fokus grupa sa uc¢enicima

Dve fokus grupe odrzane su u Beogradu, po jedna u Novom Sadu, Nisu i Kragujevcu, sa ucenicima
zavrsnih godina razli¢itih srednjih skola i usmerenja.

Cini se da se mladi ljudi danas informi$u veéinski iz novih medija, odnosno preko drustvenih mreza
(facebook, twitter) i sajtova kao Sto su Mondo, Blic, B92. Na televiziji obi¢no prate zabavne sadrZaje kao Sto su
filmovi i serije (Fox, Fox life, Discovery), ali i poneke vesti. Rijalitije kazu da je ,blam“ gledati, mada viSe njih
pominje emisiju , Tvoje lice zvuci poznato” na TV Prva, i naglasavaju njen humanitarni karakter. Od stampanih
medija obi¢no prate 24 sata iz razloga pristupacnosti u samim Skolama. Kao najobjektivnije medija navode RTS,
Politiku i TV Prvu.

Kada su pitani da ocene kvalitet medija u Srbiji, obi¢no se jednoglasno slaZzu da je on nezadovoljavajug, i
kao najveéi problem navode prvenstveno komercijalnu orijentaciju medija, a zatim i nepismenost i nekulturu
vedine novinara. Kao svrhu vecinu vesti u nasim medijima vide skretanje paznje sa goruéih tema u zemlji, kao
Sto su siromastvo, nezaposlenost i korupcija. Imaju utisak da mediji ¢esto ,loSe vesti” sa namerom pisSu
nejasno, kako bi ostvarili privid informisanja, a sveli razumevanje na minimum. Misle da u Srbiji nema
nezavisnih medija, kao ni medija koji bi smeo sve da objavi.

Kao pouzdane izvore vesti srednjoskolci obi¢no vide svoje roditelje, a u medijima istinitost vesti
vrednuju obi¢no na osnovu brojnosti medija koje su je prenele. Medije u zemlji vide relativno homogeno,
razliku prave izmedu Kurira i Politike. TANJUG smatraju jednim od objektivnijih izvora vesti.

lako ih zanimaju deSavanja u zemlji i svetu, vesti koje obi¢no prate su zabavnog, edukativnog ili
sportskog karaktera. Sebe najceSée smatraju apoliticnima i informisanima, ali u dijalogu o aktuelnim
dogadanjima u zemlji i svetu (izbori na KiM, kriza u Siriji) retko koji ucenik je pokazao dublje razumevanje ili
izneo interpretaciju nekoga dogadaja na nacin drugaciji od mejnstrim medija.

Negativan uticaj medija vide pre svega u nametanju pogresnih vrednosti mladima, posebno pridavanje
paZnje tzv ,starletama” koje vide kao simbol decenijama poljuljanog vrednosnog sistema.

Kao grupe koji su pozitivno predstavljene na televiziji izdvajaju sportiste, a u one koje mediji
predstavljaju negativno ubrajaju Rome, Hrvate i LGBT populaciju. Sa tim u vezi, ¢esto su kao primer uticaja
medija na njihove vrSnjake spominjali njihovu agresiju u periodu neposredno pre parade ponosa, i to obi¢no
manje u gimnazijama, a vise u stru¢nim Skolama, gde su, cini se, ucenici relativno konzervativniji. Uticaj medija
na mlade moze se videti i u devojcici koja je izjavila da joj je hobi Citanje i informisanje o GMO hrani.

Srednjoskolcima se obi¢no ne svida kako su predstavljeni u medijima. Imaju utisak da se o njima pise
samo ako dode do neke tuce ili nesrece, dok se na njihov drustveni i humanitarni aktivizam ne obraca paznja.

Ono Sto im nedostaje u medijima jeste edukativni program, program Ccija su oni ciljna grupa,

obavestenja o stipendijama, volontiranjima, kao i muzicki program.
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Od drustvenih mreza najaktivniji su na facebook-u, twitter-u i instagram-u. Dnevno provode obicno sat
do dva na mreZama, ali su vecini njih mobilni telefoni aplikacijama povezani na drustvene mreze 24h dnevno.
Kao negativne strane drustvenih mreza izdvajaju to Sto su svesni da podatke jednom postavljene na facebook
nikada nec¢e modi izbrisati. Kao pozitivnhe navode veéu povezanost sa vrSnjacima, razredom, skolom, pa cak i
profesorima, koji preko svojih profila sa njima dele domacée zadatke, lekcije i pomo¢ u vezi sa nastavom. Cesto
su koreni humanitarnih akcija koje organizuju na facebook-u, jer kazu da se na taj nacin najlakse organizuju. Od
poznatih licnosti obi¢no prate domace i svetske pevace i glumce.

Cini se da su im ¢asovi gradanskog vaspitanja zanimljivi koliko je i sam profesor koji im predaje. KaZi da
profesori mogu da uti¢u na njih, samo ukoliko ih oni posStuju. Neki od ucenika izjavljuju da su im ¢asovi jako
zanimljivi i korisni, dok drugi govore da ne vole da im prisustvuju, jer ih ,smaraju”. Neki od profesora se trude
da im radionice ucine zanimljivim, pustaju im filmove Slobodne zone, dok drugi ostaju na deljenju sopstvenih
misljenja, bez teorijske osnove i njihovih prakti¢nih primera. Na ¢asovima ¢esto komentariSu vesti, i analiziraju
,dobre”i lose” medije.

Vecina srednjoskolaca nije imala priliku da sama ucestvuje u kreiranju i uredivanju nekog medija.
Izuzetak su ucenici koji su u sklopu projekta Omladinskog informatora, na opstini Palilula, uestvovali u pisanju
¢lanaka i uredivanju ¢asopisa, koji ¢e se naci u 24 beogradske skole.

Medijsku pismenost definiSu kao sposobnost pojedinca da kriticki misli, objektivno oceni i razume vest.
Veliki deo ucenika bi voleo da se na ¢asovima vise govori o medijima i rado bi uestvovao u radionicama na tu

temu.
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Zakljucci
Glavni nalaz istrazivanja na populaciji srednjoskolaca bio bi sveopsti privid medijske pismenosti. lako su
nasi srednjoskolci, po nekim istraZivanjima, evropski rekorderi u koris¢enju drustvenih mreza, kada su pitani da
dopisu koje drustvene mreZe jos koriste, nemali broj njih je dopisao aplikacije kao $to su skajp, whatsapp, viber
ili ¢ak e-mail servise kao $to su gmail, yahoo mail i sl. Kao jo$ jedan apsekt neinformisanost o drustvenim
mrezama izdvaja se mali broj srednjoSkolaca koji je svestan da informacije jednom podeljene na facebook-u ne
mogu biti obrisane zajedno sa celokupnim nalogom. Zabrinjavaju¢ je i podatak da viSe od polovine ispitanih ima

vise od 7 ,,prijatelja“ na facebook-u koje nikada nisu licno upoznali.

Indikativno je i njihovo misljenje da mediji imaju mali do osrednji uticaj na njih same, da su imuni na
propagandu i manipulaciju, dok je sa njihovom okolinom slucaj suprotan. lako tvrde da na njih mediji skoro da
ne uticu, tvrde da su informisani o dogadanjima u zemlji i svetu. Taj privid se da brzo razbiti ulaskom u diskusiju
o nekoj od aktuelnih tema. Srednjoskolci, ¢ak i oni obavesteniji, obi¢no imaju bazicno znanje o nekom
dogadaju, ali kada su pitani da iznesu svoje misljenje ili interpretaciju dogadaja, oni tesko izlaze iz okvira

mejnstrim medija. Retko koji ucenik je izneo svoje autenticno misljenje o izborima na KiM ili krizi u Siriji.

lako za sebe misle da su kriticki nastrojeni prema medijima, objektivnost vesti koje ¢uju mere prema
broju medija koju su je prenele. Ukoliko objektivnost potvrde i njihovi roditelji, ta se vest jako retko dovodi u

pitanje.

Srednjoskolci su u anketama i na fokus grupama izjavili da ne gledaju rijaliti emisije, kao ni njihovi
roditelji. Dok je tek svaki deseti priznao da gleda rijaliti emisije, veliki broj ispitanika nam je na fokus grupama,
kao emisije zabavnog karaktera koje prate, pomenuo emisiju TV Prve , Tvoje lice zvuci poznato“, koje po svom
karakteru jeste rijaliti emisija, dok je oni opaZaju kao humanitarni Sou. Postavlja se pitanje da li srednjoskolci

umeju da prepoznaiju rijaliti emisije i koliko ih kriticki biraju.

Zabrinjavajuce je da nesto manje od polovine profesora misli da predmet koji oni predaju — gradansko
vaspitanje, najvise doprinosi medijskom opismenjavanju daka. Jo$ je alarmantniji podatak da 9% njih glasno

kaZe da nisu sigurni Sta je medijska pismenost.

Kako sami profesori kazu — njihovi ucenici su o drustvenim mrezama i njihovim opasnostima
informisaniji od njih samih, te nema potrebe da ih oni o tome informiSu. Informisanost daka smo utvrdili malo
ranije, pa se postavlja pitanje koliko su profesori informisani, ako dacima fali elementarno znanje o pravilima

privatnosti drustvenih mreza.
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Studenti se takode smatraju medijskim pismenim, mada 4,9% njih izjavljuje da koristi facebook, dok
9,2% njih izjavljuje da ne koristi drustvene mreZe. Postavlja se pitanje da li studenti znaju Sta su drustvene
mreze. Studenti novinarstva, u poredenju sa novinarima vise koriste nove medije i drustvene mreZe za potrebe

svoje profesije i cesée se informiSu iz novih medija.

Novinari su manje okrenuti druStvenim mrezama i novim medijima, iako se sve ispitane grupe
informisu upravo najvise uz pomoc¢ njih. Zanimljivo je da preko 85% novinara misli da je osposobljeno da jedan

sadrZaj plasiraju na vise medijskih platformi, a da svega 7,2% njih Cesto pise blog, 10,3% veoma retko.

Na osnovu gore iznetih podataka, i opste nekonzistentnosti odgovora svih ispitanih grupa, zakljucak je
da je edukacija o medijskom opismenjavanju neophodna svim ucesnicima — od mladih konzumenata medija,
koji su nesvesni svoje mocéi kao Citatelja/slusatelja/gledatelja, onih koji su zaduzeni da obuce mlade
konzumente kako da ih kriticki konzumiraju, pa sve do bududih i sadasnjih novinara, koji treba da priznaju svoj

uticaj i odgovorno ga koriste.
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