UTICAJ MEDIJSKE ZASTUPLJENOSTI |
DRUGIH FAKTORA NA IZBORNE REZULTATE

ako bismo analizirali medijsku zastupljenost predsednickih kandidata i stranackih
lista na izborima odrzanih 3. aprila 2022. godine i politicke implikacije za odrzavanje i
unapredenje demokratije u Srbiji, neophodno je da navedemo ukratko bitne premise:

Demokratija je politicki sistem u kome se
vlast bira na slobodnim i posStenim izbo-
rima. U tom politickom sistemu gradani
imaju vrhovnu vlast, jer se ona zasniva na
saglasnosti gradana koji daju legitimitet
kandidatima i strankama svojim izborom.

Demokratija ne postoji bez aktivnog uce-
$¢a gradana i gradanki, kroz politicke
stranke, udruzenja gradana, formalnih i
neformalnih pokreta, kao i pojedinaca sa
pravom na udruzivanje.
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U demokratiji gradanke i gradani pose-
duju zakonom garantovana ljudska prava
koja nam omogucavaju da slobodno izne-
semo svoja uverenja, da verujemo u Sta
zelimo, da kazemo ili ne kazemo nesto.

U demokratskom sistemu zastupljena je
vladavina prava, a ne pojedinaca, a svi
gradani su jednaki pred zakonom. Niko
nije iznad zakona, ni izabrani predsed-
nik, ni ministri, ni narodni poslanici.




Odredivanje da li su izbori posteni ili fer, se ne meri samo procesom u okviru izbornog dana,
od deSavanja na glasackim mestima do brojanja glasova, vec i uslovima koji postoje u periodu
pred izbore, pre, ali i u okviru «zvani¢ne» izborne kampanje. U tom periodu stranke i politicari
moraju imati mogucnost da slobodno predstave svoj program i kandidate. | iako ima vecinu,
vladajuca stranka ili koalicija mora da uzima u obzir da i manjina ima svoja zagarantovana
prava. Izbori bi trebalo da se odrZavaju u fiksnim intervalima, u suprotnom bi se morala traziti
saglasnost gradana, a gradani imaju suvereno pravo da glasaju tajno, bez zastrasivanja i
nasilja.

O politickim akterima, poput kandidata, predstavnika vlade i koalicijama javnost se obavestava
kroz vesti. Zbog toga je ucestalost sa kojom se razlic¢iti politicki zvani¢nici pojavljuju u vestima i
u kom kontekstu jedno od najvaznijih pitanja u vezi sa sadrzajem vesti. Jednostavno poznavanje
relativne ucestalosti pojavljivanja razlicitih politickih kandidata je, pre svega, vazan podatak
za procenu javnog znacaja svakog kandidata. A informacije koje mediji daju u opisu kandidata
takode utic¢u na percepciju javnosti o kvalifikacijama, sposobnostima i licnostima kandidata.

Svoju izbornu kampanju, godinama unazad, vladajuca, Srpska napredna stranka bazira
na licnosti Aleksandra Vucic¢a, sada u drugom mandatu Predsednika Republike Srbije. Na
poslednjim izborima, 2022, kao predsednicki kandidat ispred koalicije koju predvodi SNS, je
osvojio 58,59 % glasova. Na parlamentarnim izborima koalicija okupljena oko SNSa je osvojila
oko cetvrtinu manje glasova 44,27%. U skladu sa time trenutno slusamo najave formiranja
nove stranke ili bloka koji ¢e zameniti koaliciju okupljenu oko SNSa jer je u konstantnom padu.

S druge strane smo imali, samo jednog kandidata opozicije, koji zavreduje paznju svojim
rezultatom od 18,39%, Zdravka Ponosa ispred koalicije Ujedinjeni za pobedu Srbije, dok je
istoimena opoziciona lista osvojila manje glasova 14,09%. Ostali kandidati su imali manje
glasova, dok od opozicionih lista zavreduje paznju jo$ koalicija okupljena oko Socijalisticke
partije Srbije sa osvojenih 11,79%, a koja je podrzala predsedni¢kog kandidata Aleksandra
Vucica. Ostale stranke uprkos osvojenim mandatima, a kao posledica smanjenog izbornog
cenzusa izazivaju sumnju zbog resursa i nacina prikupljanja potpisa za izborne liste. S druge
strane, odli¢no su posluzili za zauzimanje vremena i prostora u medijima, tako da SNS koalicija
i njen glavni kandidat uvek imaju opravdanje da kazu da su svi imali jednake Sanse, i da su svi
drugi potrosili vise vremena kao kandidati, nego kandidat SNSa.

Ako bismo hteli da budemo brutalno iskreni, cela kampanja se vrtela oko jednog aktera, a to je
kandidat SNS koalicije, uz podrsku SPSa. Sve ostalo je demokratski dekor, koji ipak pokazuje
pad SNSa, ali i to bi bilo upitno da cenzus nije spusten na 3%.
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Kada pogledamo ukupne rezultate monitoringa za period 15.03. — 30.03. 2022. moZemo videti
da su kandidat vladajuce koalicije za Predsednika RS, kao i Predsednica vlade RS, znacajno
viSe puta zastupljeniji u medijima. Na nekim medijima (privatnim), koji otvoreno podrzavaju
tadasnjeg predsednika i kandidata i vladajucu koaliciju, skoro da nije ni bilo predstavljanja
«najjaceg» opozicionog kandidate, vec je prostor dat drugim kandidatima, satelitima vladajuce
stranke.

Kampanja vladajuce koalicije je lukavo osmisljena u periodu u kom se vr$io monitoring.
Naime, ako pogledamo koliko vremena je zauzela vladaju¢a koalicija u medijima sa svojim
kandidatom i listom (Aleksandar Vuci¢ kandidat 4.3% i Aleksandar Vuci¢ — Zajedno mozZemo
sve 8.7%) i uporedimo sa vremenom koliko su zauzeli drugi predsednicki kandidati 12.3%
ukupno ili sve liste zajedno (okvirno 25%, ukljucujudi i Socijalisticku partiju Srbije) ispada da
je opozicija imala dva puta viSe vremena na televizijama. Ali, Aleksandar Vuci¢ kao predsednik
(31.4%), zajedno sa Anom Brnabi¢ (2.2%), kao premijerkom, zauzima isto vremena nego
celokupna opozicija (okvirno 36% kad saberemo sve kandidate i liste). Kada se sve sabere,
vladajuca koalicija i njen kandidat, sa premijerkom, uzimaju skoro ¢etvrtinu viSe vremena u
medijima (46,6% nasuprot 36%). Pritom, vaZzan je drugi momenat, kampanja koju sprovodi
vladajuca koalicija je konzistentna, sa porukama upuéenim svojim bira¢ima i odgovorom na
sva pitanja i kritike koje upucuje raznorodna opozicija, a koja se medusobno napada. Kada
bismo realno sagledali situaciju, i zaista znali za koje liste je vladajuca stranka prikupljala
potpise da se nadu na izbornom listicu vreme za kandidate bi bilo drugacije rasporedeno,
u sustini viSestruko viSe za vladajucu koaliciju i njenog predsedni¢kog kandidata. Ovako,
medijska zastupljenost je prividan odraz raznolikosti kandidata, od kojih neki ne bi ni mogli da
se kandiduju. Problemati¢na je i funkcionerska kampanja i predstavljanje Aleksandra Vucic¢a
kao predsednika, u periodu, od dana raspisivanja izbora, kada on, u stvari, prestaje da bude
predsednik Sto utice na deo glasackog tela, koji ne razume razliku, pa glasa za predsednika.
Odgovornost snose i mediji Sto ga tako predstavljaju.

Dodatno, pored javnog servisa koji se trudio u svom predstavljanju politickih kandidata da
se nikom ne zameri i emitovao je dvotrecinski ili stoprocentno pozitivne priloge, uz malo
neutralnih, s tim $to je dat veci prostor predsednickom kandidatu SNSa za petinu vise od
drugoplasiranog kandidata opozicije, Zdravka Ponosa, ispred UZPSa (1038 nasuprot 808). Svi
ostali predsednicki kandidati su imali vremena slicno kao i gorepomenuti kandidat UZPSa.
Sli¢no jeiuslucaju stranackih lista. Moglo bi se govoriti o balansu, kada ne bi bilo funkcionerske
kampanje, odnosno da Aleksandar Vuci¢ u funkciji predsednika Srbije nije imao 4238, odnosno
predsednica vlade 826, Sto opet u zbiru dovodi do zakljucka da je u funkcionerskoj kampanji i
kao kandidat zajedno, znacajno zastupljeniji od politi¢kih protivnika.

Druge televizije, izuzev N1 su «forsirale» pa skoro stoprocentno kandidata vladajuce stranke,
TV PINK u najvecoj meri.

Ipak, bez ulazenja u detaljne rezultate monitoringa vezanih za negativne i pozitivne priloge,
nacin na koji je vladajuca koalicija vodila kampanju pokazuje da su uzimani u obzir svi
faktori — od predizbornih radnji i dosledne kampanje, kao i biracko telo koje je precizno
definisano, uz kombinatoriku sa izbornim listama koje omogucavaju drugaciju distribuciju
vremena predstavljanja i glasova u krajnjoj liniji. To omoguc¢ava vladajucoj koaliciji da kaze
da je u kampanji manje zastupljena od ostalih opozicionih stranaka, a da to sve nadoknaduju
funkcionerskom kampanjom koja traje neprestano, a u ovom periodu vidimo koliki je to
procenat (31.4% predsednik + 2.2% premijerka ). Druga bitna stvar u celoj akciji je to da se
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predsednicki kandidat postavlja kao sam protiv svih, $to ima jak psiholoski uticaj na «njegove»
birace, da ih homogenizuje i motivise da izadu na biraliSta i daju mu podrsku. Dodatno,
predsednicki kandidat je nosilac kampanje na svim nivoima izbora, pa je zastupljen i na
beogradskim izborima kao li¢nost koja vodi gradsku listu za izbore. Jednostavno zastupljen je
i vidljiv na svakom mestu i na svakom nivou izbora.

U Stampanim medijima situacija je manje vise slicna. Ako pogledamo odnos stranackih lista,
on je skoro 2 prema jedan u korist «opozicije» i SPSa. Aleksandar Vuci¢ - Zajedno mozemo
sve je zastupljen sa 11.9, dok su sve druge stranke imale oko 21%. Predsednicki kandidati
su bili zastupljeni sa 8.8% Aleksandar Vuci¢, a svi ostali 5.4%. Uz to Vuci¢ kao predsednik
je iskoristio dodatnih 11.4% sa premijerkinih 1.6% i sa malim procentom ispred razlicitih
ministarstava koja su nizala svoje uspehe. Za razliku od televizijske zastupljenosti ovde nije
vecina priloga pozitivna i neutralna, vec je situacija «3arenija». Ukupno gledano vladajuca
koalicija i predsednicki kandidat je zastupljeniji, ali je razlika manja u odnosu na elektronske
medije. Ali ne zaboravimo da je uticaj Stampanih medija mnogo manji. Trebalo bi dodatno
osvetliti njihovu zastupljenost na druStvenim mrezama i internetu uopSte — u okviru
elektronskih izdanja novina. Za razliku od elektronskih medija, ovde su postojala dva medija
koja su «opozicionow, ili bolje rec¢eno, kriti¢ki nastrojeni prema vlasti. To je isto tema za neku
drugu diskusiju, jer kada se pogleda distribucija pozitivno, neutralno, negativno za opozicione
stranke vidimo da nisu protezirali nijednog kandidata. Zdravko Pono$ je imao 1/3 pozitivhog
i 2/3 neutralnog prostora.

Ako bismo posmatrali medijsku kampanju kandidata, trebalo bi da razdvojimo stvari iz dva
ugla, vladajuce koalicije i opozicionih kandidata. Cilj vladajuce koalicije je da ve¢im brojem
kandidata rasloji opozicione glasove gradana, i da glavnog oponenta (iz opozicije) na svojim
medijima oslabi, a nekim drugim kandidatima pruzi viSe prostora kako bi dobili koji procenat
vise. S obzirom da opoziciju mozemo podeliti na dve, onu koja se prikazuje kao prava i satelite,
ciljevi su dvojaki. Pored rezultata tu su i materijalna sredstva za sve koji su osvojili vise od 1%,
kao lukrativni motiv ulaska u kampanju $to se otvorilo spustanjem cenzusa. Kao i ideja vodilja
da budu prisutni u javnom prostoru i nastave svoju kombinatoriku u politickom Zivotu.

Favorit za predsednika Srbije je svakako bio tadasnji predsednik Srbije, Aleksandar Vuci¢, koji
je to i potvrdio osvajanjem 58.59% glasova. Svi resursi su usmereni na to da se homogenizuje
biracko telo koje je jasno definisano i da se predstave uspesi predsednika Srbije u ovim teskim
vremenima, narocito uzevsi u obzir, situaciju u Ukrajini, na koju ¢e on odgovoriti svojom
mudrom politikom, iako ga opozicija samo ometa, tako da se on u kampanji postavlja kao
sam protiv svih. Dodatno stvara impresiju, a to je zbog pada podrske SNSu, da je vreme da se
stranka redefiniSe i da moze da prati njegovu viziju, a to je prosperitet gradana u ova smutna
vremena. Nakon izbora je verbalno orocio mandat vlade, spremajuci se za izbore 2024, sa
potencijalnom novom strankom i objedinjavanjem izbora na svim nivoima — parlamentarni,
pokrajinski, lokalni i unutar njih beogradski.

Glavni oponent je bio Zdravko Ponos, koji je posle promene politicke stranke postao kandidat
za predsednika Srbije ispred opozicione grupe Ujedinjeni za pobedu Srbije. Ako uzmemo u
obzir da gradani glasaju na osnovu svoje impresije o kandidatu, i na osnovu onoga $to medijski

Biro za drustvena istrazivanja

BIR®DI

C
=3
=]
2
3
(1]
2
&
=
(]
N
Q
(%]
-+
j=
S
TD.
3
o
(%]
=
Q
=
C
Q
>
=h
Q
=
+
o
=
Q
3
)]
~i
o
o
=
3
(]
=
(0]
N
c
-
Q
Pna
(]




mogu da cuju ili vide, formiraju svoj sud, mozemo reci da sve $to je prethodilo izboru za
kandidata opozicije, uz nedefinisanu kampanju i ciljnu grupu, postignuti rezultat (18,39%) je
realno bolji nego Sto se moglo ocekivati, ali razo¢aravajuci za samu politicku grupaciju.

Kandidatkinja Biljana Stojkovi¢, ispred koalicije Moramo, sa osvojenih 3,22% glasova, nakon
lutanja ispred nekoliko organizacija je ostvarila rezultat na osnovu kampanje o tome $ta ne
valja u sadasnjem rezimu bez osvrta na glavna pitanja, ekonomije, korupcije, pitanja evropskih
integracija i spoljne politike. Mozemo reci da je posluZzila podizanju vidljivosti koalicije Moramo
za parlamentarne izbore.

Demagosko — populisticka grupa kandidata obuhvata Milo3a Jovanovica, ispred koalicije
NADA (5,95%), Boska Obradovi¢a ispred Dveri (4,355) i Milice Djurdjevi¢ Stamenkovski
ispred Zavetnika (4,23%). Maltene ista retorika i konzistentna kampanja, koja se vezuje za
suprotstavljanje zapadu, odbranu Kosova, sve sa pozivanjem na crkvu, i uz verbalnu podrsku
Rusiji. Puno reci, nimalo dela. Iznenadjujuce visok rezultat, ali drugih opcija je manjkalo
na izbornom listi¢u, tako da je ekstremnija retorika verovatno preuzela glasove iz starog
radikalskog, a sada umereno naprednjackog korpusa. Takode, izbornom uspehu ovih stranaka
je doprineo globalni problem rata u Ukrajini, koji su oni zloupotrebili koris¢enjem sentimenta
prema ruskom narodu svojom populisticCkom retorikom. Da nije bilo tog momenta, rezultati
bi bili drugaciji.

Ostala dva kandidata, sa osvojenih manje glasova i bez parlamentarne reprezentacije nisu
predmet analize.

Medijska zastupljenost kandidata nije kljucna

Naveli smo ve¢ da, kada je re¢, o medijskoj zastupljenosti da je Aleksandar Vuci¢, imao vise
prostora i vremena kada se sabere njegovor predstavljanje kao predsednika i predsedni¢kog
kandidata nego sviostali kandidati zajedno. | to ugavnom u pozitivnom i neutralnom kontekstu,
izuzev na N1 televiziji, Danasu i Nova.

Ipak, i ostali kandidati su predstavljeni pozitivno, izuzev Zdravka ponosa na Pinku, gde je
predstavljen negativno. Ali je interesantno $to je na televiziji N1 predstavljen dvotrecinski
neutralno u odnosu na pozitivno.

Ostali kandidati su uglavnom predstavljani pozitivno.

Znaci nije sve tako jednoznacno, veliki deo je i do samih kandidata kao i drugih tehnika
politickog rada.

Ako pogledamo realno sliku, i isklju¢imo satelitske stranke SNSa Dveri, Zavetnike i Novi DSS,
u najvecoj opozicionoj grupaciji Ujedinjeni za pobedu Srbije, nijedan lider stranke nije nosilac
liste. To je i psiholosSki apsurd, da se glasa za kandidate koje je neko iz «senke» postavio. To
znaci da opozicione stranke pate od nedostatka kandidata lidera. To je fakor koji bi trebalo
uzeti u obzir, uz analizu medijske reprezentacije.
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Vladajuca koalicija i njen kandidat su svakako bili zastupljeniji u medijima nego cela opozicija
zajedno. Pored snizavanja cenzusa, a uprkos snaznoj i permamentnoj medijskoj kampaniji
vladajuca koalicija je u padu, dok je predsednicki kandidat sve snazniji sa rezultatom od
58.59%. Odatle i najave o formiranju nove stranke i bloka, koji ¢e naslediti SNS i kao
rebrendirani proizvod uc¢i u sledece izborne trke. MoZe se tu i diskutovati o odluci da SPS
podrzi predsednickog kandidata i izadje na posebnoj listi, pa je na parlamentarnim izborima
rezultat u zbiru slican predsednickim, ali nije tema ovog teksta.

Rezultati ukazuju da se kampanja vladajuce koalicije svodi na kampanju predsednickog
kandidata i tako je i podeljen prostor koji se zauzima u medijima — ¢lanovi vlade i premijerka
deluju su statisti, sve je usmereno na predsednickog kandidata.

Postoji vise razloga za to, osnovni je 3arolikost partnera u vladajucoj koaliciji, koji su velikim
delom iz prethodne vlasti, uopSteno re¢ceno DOSa, tako da je pitanje u kojoj meri odgovaraju
primarnoj ciljnoj grupi kojoj se SNS obraca. Pored li¢nih afiniteta, to bi moglo biti glavno
objasnjenje zasto je predsednik u tolikoj meri prisutan u javnosti, i ako pogledamo rezultate,
zastupljeniji kao funkcioner, nego kandidat u izbornoj kampanji. Naravno, postoje i li¢cne
preferencije koje se odrazavaju na bas takav politi¢ki nastup i kampanju.

Neophodno je naglasiti da su SNS koalicija i njen glavni i jedini kandidat u permamentnoj
izbornoj kampanji, dosledni u pokrivanju Sireg politickog prostora sa retorikom koja je
prilagodena tacno definisanoj ciljnoj grupi. Opozicioni kandidati za predsednika Srbije su
relativno novi u tom poslu, pronadeni u poslednjem trenutku i bez znacajnijeg politi¢ckog rada,
uz veliku sumnju ko im je skupljao potpise za kampanju. Da je bilo manje kandidata, realno dva
ili tri koji mogu samostalno da skupe potpise, rezultat bi bio drugaciji, ali sve su to posledice
proteklog neuspelog bojota izbora i nepoverenja i raznolikosti «opozicije» i kombinatorike
vladajuce koalicije.

Ta predizborna i izborna kombinatorika osmisljena u Stabu SNSa, koji konstantno namece
teme i sanira krizne situacije i reakcije, kupuje protivnike i obnavlja svoj tim, doprinosi i
visokim izbornim rezultatima. Sto nije tesko kada ima sve resurse na raspolaganju. Kampanja
(kao i sve prethodne) su usmerene na jednog kandidata, koji projektuje sliku da moze da resi
sve sloZzene probleme, uprkos tome $to okuplja oko sebe sumnjive i korumpirane ljude na
svim nivoima. Neko bi rekao da je kampanja usmerena ka gradenju kulta li¢nosti, ali sredstva
kojima se to radi nisu dovoljna da bi se to tako nazvalo, na srecu.

Ipak, glavna tehnika se zasniva na tome da su svi protiv SNSovog kandidata i da uprkos
trvenjima u stranci on uspeva da obezbedi vise nego podnosljivu ekonomsku situaciju, koju
predstavljakaoizuzetnuibalansiranjemuspoljnojpolitici. Predsednik (i predsedni¢kikandidat)
se predstavlja kao Zrtva svetskih, ali i domacih okolnosti u kojima ipak uspeva da odbrani
dostojanstvo Srbije. | uz druge tehnike, konstantno prisustvo u medijima, funkcionersku
kampanju, ta veca zastupljenost od drugih kandidata obezbeduje visok rezultat i pobedu na
izborima. Pre svega organizacioni i politicki rad na terenu uz neogranicene resurse, i obracanje
jasno definisanoj ciljnoj grupi uz odlicno poznavanje demografskih karakteristika birackog
tela.

Takode, opoziciona lista sa najvise osvojenih mandata, ima problem sa kandidatima. Jer
nijedan lider stranke ili pokreta nije nosilac liste. Nisu ¢ak ni narodni poslanici. To je svojevrsni
psiholosko-politi¢ki apsurd, koji se odslikava u rezultatima, a koji nisu samo produkt medijske
zastupljenosti, ve¢ niza spomenutih faktora.
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saradnje i ekonomskog razvoja u Centru za razvoj Srbije. Doktor
politickih nauka i psiholog, stru¢njak za upravljanje ljudskim
resursima i stratesko i akciono planiranje. Autor dve monografije:
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